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نصات من صناع المحتوي عمي م لممحتوي الإعلاني الممول المقدمتعرض الشباب 
 1باتجاىاتيم نحوىاالتواصل الاجتماعي وعلاقتو 

تعرض الشباب للإعلانات تيدؼ الدراسة الحالية إلي رصد طبيعة :  أىداف الدراسة
، وطبيعة الممولة المقدمة مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي 

 . والمنتج المعمف عنو الاتجاىات المتكونة لدييـ نحو المضموف الإعلاني وصانعيو

تنتمي ىذه الدراسة إلي فئة الدراسات الوصفية ، واستخدمت :  نوع ومنيج الدراسة
 .نة منيج المسح بالعي

مفردة مف  (400عينة قواميا ) قامت الباحثة بتطبيؽ البحث عمي :  عينة الدراسة
) مع مراعاة متغيرات الدراسة المتمثمة  ( عاـ ، 40_ 18الشباب تتراوح أعمارىـ مف ) 

 _ المستوي التعميمي(. كثافة التعرض _ المستوي الاقتصاديالنوع _ العمر _ 

 أدوات الدراسة : 

للإعلانات  تعرض الشبابالاستبياف الإلكتروني لجمع البيانات حوؿ طبيعة  (1)
الممولة المقدمة مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ، وذلؾ لتحديد 

وكذلؾ اتجاىاتيـ نحو مقدمي  ، طبيعة اتجاىاتيـ نحو المحتوي الإعلاني المموؿ
 .السمعة أو المنتج المعمف عنوو، وكذلؾ تجاه الإعلانات مف صناع المحتوي 

وجود علاقة ارتباط طردية عمي ـ نتائجيا أىالدراسة في  كدتأ:  أىم نتائج الدراسة
لصالح   "العمر" الاتجاىات الإيجابية نحو مقدمي الإعلانات وفؽ متغير دالة بيف 
لصالح  " المستوي التعميمي " ، كما جاءت العلاقة إيجابية دالة وفؽ متغير  الأقؿ عمرا

المستوي التعميمي الأقؿ ، وكذلؾ جاءت الاتجاىات إيجابية وفؽ متغير الحالة 
الاجتماعية لصالح ) أعزب ( ، في حيف لـ تظير فروؽ في الاتجاىات وفؽ متغير 

 النوع.

 

                                                
الكلمات المفتاحية :المحتوي الإعلاني الممول : الإعلان المدفوع / صناع المحتوي : أولئك الأفراد الذين يقومون بتقديم 

: محتوي متنوع في مختلف المجالات / الاتجاه : مقدار التأييد أو المعارضة تجاه شيء ما . 
1
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ABESTRACT 

Youth exposure to sponsored advertising content Provided by 

content makers on social media platforms and its relationship 

to their attitudes towards it
2
 

Study Aims : this current study aims to monitor the nature of 

young people exposure to sponsored advertisements providedby 

content makerson social media platforms, and the natural of the 

attitudees they have to wardes the advertising content ,its 

makers,and the advertised product. 

Study type and method : this study is a descriptive study , and 

the method is sample survey .  

Study sample: the researcher applied this research to asample of 

(400) young people agedfrom (18_40) yearse,taking into account 

the study variable represented by ( Gender –age-economic level –

intensityof exposure- educational level). 

Study tools  

An electronic questionnaire to collect dataon the nature of youth 

exposure advertisement provided by content creatorse on social 

media platforms,in orded to determine the nature of their attitude 

toward sponsored advertising content and the advertisement 

providers from content makers,and the advertised commodityor 

product .  

Important results : the study confirmed in its most important 

resultsthe exisetenceof appositive,significant correlation between 

the positive attitude towards advertisement providersaccording to 

the variable (age) in favor to younger one ,thr relationship was 

also positive and signhficant according to (educational levels) in 

favorof the lowest educationallevel  .  

 

                                                
2
 Key words( sponsored advertising content: paid content/ content makers: 

those who provide content in various fields/ attitudes:the amount of support or 
opposition towards something. 
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  مقدمة :

متوظيؼ المبتكر ليذه أدت التطورات التكنولوجية الحديثة والنقلات النوعية ل     
ت في مختمؼ المجالات ، وفي البصما التغيرات و التكنولوجيا إلي رصد العديد مف

التسويؽ الإلكتروني مف خلاؿ منصات التواصؿ الاجتماعي الإعلاف و مجالات  مقدمتيا
المختمفة ، وقد تعددت أشكاؿ وأنواع الإعلاف الإلكتروني المقدـ مف خلاؿ شبكة 

يئات والبراندات تمجأ لمبحث عف طرؽ جديدة مف الإنترنت ، ومف ثـ بدأت الشركات والي
ومخاطبة الملاييف مف الجماىير مف مختمؼ الفئات مرتادي أجؿ التسويؽ لمنتجاتيا 

مف خلاؿ ما وقد وجدت ضالتيا  في الآونة الأخيرة ،  ،  مواقع التواصؿ الاجتماعي
الات في مج صناع المحتويبما يعرؼ بلنا منصات التواصؿ الاجتماعي  أفرزتو 
عداد تخطت الملاييف مف وبأ نالوا ثقة ومتابعة جماىير ىذه المنصاتالذيف ،  مختمفة

يطمؽ عمييـ صناع  بالتأثير الجماىيري لمف، ومف ثـ أصبح عمينا أف نعترؼ  المتابعيف
 .في مجاؿ الدعاية لممنتجات عمي اختلاؼ أنواعيا  السوشياؿ ميديا عميالمحتوي 

الشركات تمؾ التأثيرات الجماىيرية لصناع المحتوي عمي وقد استثمرت ىذه     
جماىير السوشياؿ ميديا في مجاؿ الإعلانات الممولة  ، مف خلاؿ توظيؼ الشركات  

زيادة والبراندات التي ترغب في تسويؽ منتجاتيا  واستثمارىا لجماىيرية صناع المحتوي ل
السمات استغلاؿ  يؽالإعلاني عمي قطاع كبير مف الجماىير ، عف طر  لتأثيرا

مف أجؿ الترويج لمختمؼ ، ليؤلاء الصناع  والصور الذىنية الجيدة الشخصية والآدائية
منصات التواصؿ مختمؼ علاني المموؿ عمي مف خلاؿ المحتوي الإالمنتجات 
، وىو ما يعود بالنفع لكؿ مف صناع المحتوي وتمؾ الشركات التي ترغب  الاجتماعي

مف  لاؿ تفعيؿ أثر الإعلاف المقدـ وجذب أعداد جديدة ، مف خفي الدعاية لمنتجاتيا 
                                                         .مختمؼ الفئات الجماىيرية 

وتتعدد فئات المجتمع مف مرتادي منصات التواصؿ الاجتماعي ، وربما يعد مف     
ىـ فئة الشباب التي تتخذ ىذه  أىـ ىذه الفئات والأكثر تواجدا عمي ىذه المنصات

، وأضيؼ مؤخرا المنصات مجالا أػساسيا لمتواصؿ الاجتماعي والعمؿ والتثقيؼ والترفيو 
سوؽ الإلكتروني ، ومف اعتبار منصات التواصؿ الاجتماعي مصدرا مف مصادر الت
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تعرض الشباب للإعلانات الممولة المقدمة مف  كاف مف الضروري دراسة أثر ىنا 
                 صناع المحتوي ، وطبيعة اتجاىاتيـ نحو ىذه المضاميف الممولة ومقدمييا .

 الإطار النظري :       

كاف لظيور الإنترنت دورا بارزا في تطور الإعلاف خلاؿ العقود الماضية ، ومع     
لاف أكثر فاعمية وتفاعمية ، وازدادت قدرة المعمنيف ظيور الإعلاف الرقمي ، أصبح الإع

توجيو الرسائؿ الإعلانية إلي جميور محدد بدقة ، سواء مف حيث المتغيرات  عمي
، وأحد أىـ أسباب نجاح حملات الإعلاف الرقمية ىو  1الديموجرافية أو السيموجرافية 

قدرتيا عمي توجيو محتوي متنوع في قوالب جديدة ، يمكف مف خلاليا جذب انتباه 
الجميور المستيدؼ ، مع فاعمية تحديد الجميور المراد الوصوؿ إليو بشكؿ دقيؽ ، وقد 

 . 2أطمؽ الباحثوف عمي ىذا الأمر نظرية توجيو الاستجابة 

وىذا ما جعؿ العديد مف المسوقيف والمعمنيف يعتمدوف عمي إعلانات منصات    
التواصؿ الاجتماعي ، ولا سيما الفيس بوؾ ، والتي أتاحت إمكانية الاعتماد عمي دعـ 
صورة ومكانة العلامة التجارية مف خلاؿ استخداـ منصات التواصؿ الاجتماعي 

ات والتجارب لممنتجات المختمفة مع للإعلاف عف المنتج ، علاوة عمي مشاركة الخبر 
أشخاص آخريف في العالـ الافتراضي الذي تعيشو الجماىير عمي منصات التواصؿ 

 .3الاجتماعي 

ومع تزايد الاعتماد عمي مواقع التواصؿ الاجتماعي بغرض التفاعؿ مع الآخريف ،     
حقيؽ أىداؼ ومشاركة الأحداث والمواقؼ ، بدأت العديد مف الشركات في توظيفيا لت

علانية ، مف أبرزىا بناء علاقات طويمة المدي مع المستيمكيف خاصة مف  تسويقية وا 
فئة الشباب ، وتحظي منصات التواصؿ الاجتماعي بتقديـ العديد مف الخيارات التي 
تتوافر لممعمنيف ، مثؿ الصفحات الترويجية ، والإعلانات الممولة ، إمكانية الإعجاب 

اتيا والتعميؽ عمييا ، ىذا إلي جانب دعـ المحتوي الإيجابي الذي بالإعلانات ومشارك
 .4يبتكره المستخدموف ويسيـ في دعـ المنتجات وبناء الثقة فييا 
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( عف مؤشرات الاتصاؿ وتكنولوجيا 2022ووفقا لتقرير موجز في يناير )     
المعمومات في مصر ، فقد بمغ عدد مستخدمي الإنترنت عف طريؽ المحموؿ ) 

، ووفؽ التقرير الصادر عف موقع )  5( 21407%( بمعدؿ زيادة سنويا )63444%
( مف %7149بمغ مستخدمي الإنترنت في مصر )) (Ratareeportalالراتاريبورتاؿ ( 

إجمالي السكاف ، كما يستخدموف وسائؿ ومنصات التواصؿ الاجتماعي بشكؿ يومي 
 .6ـ مصري( مميوف مستخد51445%( أي ما يوازي ) 4849بنسبة )

أنو عمي الرغـ مف استخداـ  lym lee & jerry graham)  ويذكر كلا مف )    
شبكة الفيس بوؾ كوسيمة للاتصاؿ الشخصي ، فقد أصبحت في الآونة الأخيرة وسيمة 
إعلانية متسارعة النمو ، حيث استيدفت تحقيؽ التسويؽ والإعلاف مف خلاؿ نماذج 

( مميار 40( ، تـ إنفاؽ )2016، ففي عاـ ) 7تفاعمية لمترويج لممنتج المعمف عنو 
، حيث تضاعفت ميزانية  8الإعلاف عبر منصات التواصؿ الاجتماعي دولار عمي 

 .9( 2016( إلي عاـ ) 2014الإعلانات عمي وسائؿ الإعلاـ الاجتماعية مف عاـ )

 :الإعلانات الإلكترونية الممولة

بر الإعلاف نقؿ غير شخصي لممعمومات مف خلاؿ : يعت مفيوم الإعلان الإلكتروني
كما أنو كافة الجيود الاتصالية والإعلامية مدفوعة الأجر ، والتي العديد مف الوسائؿ ، 

تيتـ بنشر وعرض وبيع منتجات معينة ، مف خلاؿ شخص محدد مستخدما كافة 
أساليب العرض والإقناع والمزايا لمعمؿ عمي  تقديـ معمومات كافية ، لحث الجماىير 

ية التي تعتمد عمي الوسائؿ ، كما أنو أحد السياسات الترويج10عمي القياـ بسموؾ محدد
قناعيـ بشراء المنتج   .11الإلكترونية في نقؿ الرسالة التسويقية ، بيدؼ جذب العملاء وا 

 الإعلان الممول:  

ىو مصطمح يستخدـ لمدلالة عمي عمميات نشر مدفوعة الثمف مف قبؿ أصحاب      
المواقع الإلكترونية ) الناشريف ( عمي صفحات مدفوعة لمواقعيـ ، ىذه المواقع تكوف 
مواقع مجانية تقدـ المحتوي والخدمات الموجودة عمييا بشكؿ مجاني ، ومف ثـ تحتاج 
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يـ الخدمة المجانية كبداية ، ويتيح تحقيؽ ىامش إلي مصدر يغطي تكاليؼ استمرار تقد
  . 12ربح فيما بعد مف ىذه الإعلانات في المستقبؿ 

 :مميزات الإعلان الممول عمي منصات التواصل الاجتماعي

: حيث يمكف تحديد الجميور المستيدؼ ، والذي يظير أمامو الإعلاف ، الاستيداف
تسويقيا ، فمثلا إذا كاف التسويؽ لملابس وذلؾ وفقا لنوع السمعة أو الخدمة التي يتـ 

نسائية ، فينا يتـ تحديد الجميور المستيدؼ ، وىف السيدات والفتيات وبالتالي يتـ 
 مخاطاباتيـ مف خلاؿ ظيور الإعلانات عف المنتج ليف .

: تعد الإعلانات الممولة منخفضة التكمفة نسبيا ، وذلؾ بمقارنتيا بالطرؽ  التكمفة
 التقميدية للإعلاف .

: يستطيع الشخص المعمف أو الشركة قياس مدي نجاح الحممة الإعلانية ،  القياس
لي أي مدي تحقؽ اليدؼ المرجوا منيا ، كما أنيا تتيح لممعمف قياس الأىداؼ التي  وا 

التي تـ تحقيقيا ، لتحقيؽ أكبر كـ مف المنفعة لممعمف فيما بعد   تـ وضعيا والنتائج
 .13وفؽ مقارنتو الأىداؼ بالنتائج 

 عة المحتوي :صنا

يشير الباحثوف إلي أف الرسائؿ التي تستخدـ شكؿ الييكؿ الكلاسيكي لمقصة يطمؽ    
عمييا اسـ المحتوي ، وعندما يرتبط المحتوي بعلامة تجارية ، في ىذه الحالة يتضمف 

كما أف المحتوي  ،أي جيد لإنشاء محتوي إعلامي أو ترفييي أو تعميمي ذو قيمة 
ما يصنؼ باعتباره تكنيؾ لمحتوي إبداعي يتـ إنتاجو المرتبط بالتسويؽ لعلامة تجارية 

بيدؼ زيادة تفاعؿ الجميور مع العلامة التجارية مف خلاؿ مشاركة القيـ الاجتماعية ، 
حيث يعد المحتوي الذي يخاطب القيـ المرغوبة في المجتمع بمثابة حجر الأساس في 

ر عاطفيا بشكؿ غير صتاعة محتوي يقبؿ عميو الجميور ويتقبمو ، فيو يربط الجميو 
 .14مباشر بالمحتوي ومقدـ المحتوي 
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 صانع المحتوي :

 :15التعريفات المتعمقة بصناع المحتوي وتمثمت أىـ ىذه التعريفات فيما يمي  تعددت

  الشخص الذي ينشيء أنواع مختمفة مف المحتوي ويشارؾ المعمومات والخبرات
 والميارات مع مستخدميف لمنصات التواصؿ الاجتماعي .

  الشخص المسؤؿ عف انتاج المحتوي بجميع أشكالو سواء كاف محتوي مكتوب
 أو مرئي أو مسموع .

  ، ىو الشخص الذي يقدـ قيمة معينة لمستخدمي منصات التواصؿ الاجتماعي
 مف خلاؿ محتوي يقوـ بإنتاجو بيدؼ الإمتاع والترفيو أو التثقيؼ ، والتعميـ .

وبتزايد مساحة متابعة الجماىير لصناع المحتوي عمي اختلاؼ  
مضامينيـ ، وجدت العديد مف الشركات والعلامات التجارية مصدرا جديدا مف مصادر 
الإعلاف يحقؽ منفعة لمطرفيف ، المعمف وصانع المحتوي ، ولا سيما عندما يكوف صانع 

 .16المحتوي لديو عدد كبير مف المتابعيف 

 صناع المحتوي :  ميام وميارات

ناؾ فرؽ بيف مياـ صناع المحتوي ، والميارات الواجب توافرىا لدي ىؤلاء ى    
الصناع ، ليذافقد صنؼ الباحثوف مياـ صناع المحتوي متمثمة في القدرة عمي البحث 
بشكؿ كاؼ وملائـ لمموضوعات المطموب إنتاج محتوي معيف ليا ، القدرة عمي كتابة 

نشر المحتوي عمي المنصة المناسبة لو ، التنويع في المحتويات  المحتوي ومراجعتو ،
المقدمة وعدـ تكرارىا ، وأخيرا متابعة وتقييـ المحتوي لابتكار موضوعات جديدة ومبتكرة 

 لتقديميا في محتويات تالية فيما بعد .

في حيف تأتي ميارات صناع المحتوي متمثمة في العديد مف السمات مثؿ ميارة     
والتدقيؽ عف مصادر موثوقة لممحتوي المقدـ ، تنمية ميارة الكتابة والإلقاء  البحث

بشكؿ جذاب وسميـ يجذب الجميور إلي مشاىدة المحتوي كاملا ، ويحفزه لمتابعة 
المضاميف القادمة ، ميارات المراجعة الدقيقة بعيف ناقدة ووضع نفسو مكاف الجميور 
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ة التي يتضمنيا المحتوي ، وأخيرا التخطيط المتمقي ليتعرؼ عمي مواطف الضعؼ والقو 
الجيد لما سيتـ تقديمو مف مضاميف والقدرة عمي إدارة وقتو بالطريقة التي تسمح 

 .17بالإنتياء مف المضموف في الوقت المناسب 

وتري الباحثة أنو عمي الرغـ مف تداخؿ العناصر المتعمقة بمياـ صناع المحتوي     
ساسي يكمف في الجودة التي يتـ بيا تطبيؽ العناصر ومياراتيـ إلا أف الفرؽ الأ

المختمفة مف المياـ المطموب مف صانع المحتوي تقديميا  ، والتي تعكس بشكؿ أساسي 
مقدار الميارة التي يتمتع بيا ، وىو ما ينعكس عمي كفاءة تأدية المياـ ، ففي النياية 

دت الميارات كمما زادت كفاءة العلاقة بيف المياـ والميارات علاقة طردية ، فكمما زا
 تأدية المياـ لدي صناع المحتوي .

 : 18مجالات صناعة المحتوي الرقمي التسويقي 

يمجأ المسوقوف إلي الاعتماد عمي تكنيؾ التسويؽ بالمحتوي لتحقيؽ مجموعة مف       
 الأىداؼ والتي تتمثؿ أىميا فيما يمي : 

  وتثبيتيا في أذىانيـ .رفع درجة ألفة الجميور بالعلامة التجارية 
 . صنع تفضيلات لمعلامة التجارية لدي الجميور 
 . الحفاظ عمي الولاء والمصداقية والثقة بيف الجميور وصانع المحتوي 
  . تقديـ حموؿ لممشاكؿ التي تواجو الجميور ، وربطيا بالمحتوي 
 . تمبية احتياجات الجميور والعمؿ عمي إشباع رغباتيـ 
 شباع حاجاتيـ حوؿ الحصوؿ عمي معمومات تمبية احتياجات الج ميور وا 

 موثوقة .
 . صنع اتجاه إيجابي نحو العلامة التجارية وكذلؾ نحو صانع المحتوي نفسو 

 :لدي الجميور  اتللاتجاى فيم أعمقنحو 
منظـ ومتسؽ في التفكير والشعور وردود الأفعاؿ تجاه الاتجاه ىو أسموب   

الناس والجماعات والقضايا المختمفة ، أو تجاه أي حدث في البية مف حولنا 
بشكؿ عاـ ، ويعتبر المفكر الإنجميزي " ىربرت سبنسر " مف أوائؿ عمماء 



 

 943 

0202 نوفمبرـ والأربعون  التاسع ـ العددالتاسع المجمد   
 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

النفس الذيف استخدموا اصطلاح الاتجاىات ، فمف وجية نظره أشار لإلي أف 
ؿ للأحكاـ الصحيحة في المسائؿ المثيرة لمجدؿ يعتمد إلي حد كبير الوصو 

عمي الاتجاه الذىني لمفرد الذي يصغي إلي ىذا الجدؿ أو يشارؾ فيو ، وقد 
استخدـ ىذا المصطمح بمعاف قد تختمؼ كثيرا أو قميلا لمتعبير عف طبيعة 

آلبورت " الاتجاىات ومحاولة فيميا ، كما أشار  المفكر الأوروبي " جوردوف 
أف مفيوـ الاتجاىات مف أبرز المفاىيـ وأكثرىا إلزاما في عمـ النفس 

، حيث ظمت الاتجاىات ودراستيا ومعرفة أثرىا  مف 19الاجتماعي المعاصر 
أساسيات فيـ وتحميؿ ما يحدث مف اختيارات لمجماىير عمي كافة فئاتيا ، ومع 

بفضؿ الدور الرئيسي الذي دخولنا القرف الحادي والعشريف ازدادت ىذه الأىمية 
تمعبو الاتجاىات وتؤثر بو بشكؿ صريح أو ضمني في الخيارات الميمة التي 

 .20يقوـ بيا الأفراد في حياتيـ 
 :مكونات الاتجاه

تتكوف الاتجاىات مف ثلاث عناصر رئيسية تشمؿ العاطفة _ المعرفة        
_ السموؾ ، والعاطفة ىي مشاعرنا إزاء شيء ما في وقت ما  ، في حيف تشير 
المعرفة إلي معتقداتنا عف المعمومات والبيانات والمعارؼ أو قدر معرفتنا 

ي الاجراءات العقمية عف ىذا الشيء في الوقت نفسو  ، وأخيرا يتمثؿ السموؾ ف
التي يتـ اتخاذىا إزاء ىذا الشيء نتاج العاطفة والمعرفة ، أي أف السموؾ ينتج 

 . 21عف مزيج مف العاطفة والمعرفة 
 : 22ونستطيع أف نشير لمعني كؿ مكوف مف مكونات الاتجاه كما يمي 

  : المكون المعرفيCognitive component 
ويشتمؿ عمي معتقدات الفرد وأفكاره أو تصوراتو ومعموماتو عف موضوع    

 الاتجاه .
  المكون الوجدانيAffective component 

 ويشير إلي مشاعر الفرد واتجاىاتو وانفعالاتو نحو موضوع الاتجاه .   
  : المكون السموكيBehavioral  component 
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واستجابات معينة تتلاءـ وتتفؽ مع  ويقصد بو استعداد الفرد لمقياـ بأفعاؿ   
 طبيعة الاتجاىات التي قاـ بتكوينيا نحو موضوع ما .

وتري الباحثة أف الاتجاىات الصحيحة تجاه شيء ما يجب أف تأخذ      
الوقت الكافي لتتكوف بشكؿ سميـ وحقيقي ، لأف ما يتخذه بعض الأفراد مف 

مدي زمني قصير لا  مواقؼ ما تجاه شيء ما بشكؿ لحظي أو وقتي أو في
يرقي لمستوي تكويف الاتجاه ، بؿ يمكف اعتباره موقؼ انفعالي مؤقت ، سواء 
كاف سمبيا أو إيجابيا ، ليذا فمكي نستطيع نحديد الاتجاه ، يجب عمينا أف نعي 
أنيا عممية تستغرؽ وقتا ، كما أنيا معقدة الحدوث ، ويؤثر عمييا العديد مف 

 ذا الاتجاه لدي الجماىير .العوامؿ التي تحدد طبيعة ى
 الوظائف التي تحققيا الاتجاىات لدي الجماىير :

إف وظيفة الاتجاىات في حياة الفرد تشمؿ مستوييف ىما المستوي الشخصي    
، والمستوي الاجتماعي ، وعمي كلا المستوييف فإف الوظيفة الرئيسية 

مؤثرات والأوضاع للاتجاىات تتمثؿ في تمكيف الفرد مف معالجة المتغيرات وال
الحياتية المختمفة بشكؿ مثمر وفعاؿ مف وجية نظر الأفراد ، ويمكف إجماؿ 

 : 23أىـ وظائؼ الاتجاىات فيما يمي
  تساعد تكويف الاتجاىات وتحديدىا عمي تقديـ المساعدة لمفرد لمعمؿ عمي

 تحقيؽ الأىداؼ التي يرغب بيا .
  لطبيعة استجابة الأفراد نحو تقدـ الاتجاىات مجموعة مف القواعد المفسرة

 مؤثرات معينة .
  للاتجاىات وظيفة تعبيرية ، حيث تسمح لمفرد أف ينمو ويتطور بطرؽ تتضمف

 إشباعا حقيقيا للاتجاه ، فيي تسمح لمفرد ليعبر عف ذاتو ويدافع عنيا .
  تحدد الاتجاىات لمفرد طبيعة استجابتو سموكيا نحو الأشياء والأشخاص

 والموضوعات .
 ر الاتجاىات عف امتثاؿ الفرد لما يسود مجتمعو مف معايير ومثؿ وقيـ .تعب 
  تزود الاتجاىات الفرد بمصادر معرفية ، حيث يكتسب الفرد اتجاىاتو مف

الجماعات التي يعيش بيا أو ينتمي إلييا ، ليذا فمف الطبيعي أف نجد تشابو 
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عية والخصائص عاـ في اتجاىات جماىير ذوي نفس الثقافة والمعايير الاجتما
 الديموغرافية تجاه موضوع أو قضية ما .

 . تزود الاتجاىات الفرد بصورة عف علاقتو بالعالـ الاجتماعي مف حولو 
  ينظـ الاتجاه النفسي العممية المعرفية والانفعالية والدافعية حوؿ بعض النواحي

 الموجودة في مجاؿ الفرد .

 ات :لأساسية المؤثرة في تكوين الاتجاىالعوامل ا

 :24عدة عوامؿ يشترط توافرىا لتكويف الاتجاىات لدي الأفراد منيا  ىناؾ

 الالتزام بالمعايير الاجتماعية عن طريق عممية التنشئة في المجتمع 
:حيث ينظر لعممية التنشئة الاجتماعية باعتبارىا أكثر العوامؿ المؤثرة في 
تكويف مختمؼ أنواع الاتجاىات لدي الأفراد ، وعمي كافة المستويات سواء 
أكانت دينية أو اجتماعية أو أخلاقية أو جمالية ، ويعتبر الشخص المنشؽ 

ي نشأ فييا ، شخصا عف معايير البية الاجتماعية والثقافية والأخلاقية الت
 منشقا عف المألوؼ والطبيعي لدي المجتمع .

  الخبرات الماضية تؤثر عمي الاتجاىات الحالية للأفراد ،  :تعميم الخبرات
فخبرات الفرد فيما يقبؿ وما لا يقبؿ في مجتمع عاـ،  يتبمور ويترسخ وفؽ 

مور مرور الفرد بالعديد مف الخبرات التي تشكؿ اتجاىاتو نحو مختمؼ الأ
 والمواضيع ، وبالتالي يستطيع تعميـ الخبرات المختمفة لتحديد اتجاىاتو .

  تتسـ الخبرة التي يمارسيا الفرد بسمة كونيا محددة الأبعاد ،  :تمايز الخبرة
واضحة التصور لدي الفرد ذات إدراؾ واضح في ذىف الفرد ، وذلؾ حتي 

ا خلاؿ تفاعمو مع يتسني لو ربطيا بالخبرات المشابية ، والتي يكتسبي
 عناصر البيئة الاجتماعية .

  الانفعاؿ الحاد يعمؽ الخبرة ويجعؿ :شدة الانفعال المرتبط بموضوع الخبرة
الفرد أكثر تمسكا باتجاه معيف نحو ما يمر بو مف خبرات ، وىنا يمعب 
المكوف العاطفي عاملا حاسما في شدة اتجاه الفرد نحو المواقؼ المختمفة ، 
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مؤثرة وبشكؿ كبير عمي الكيفية التي يتحدد مف خلاليا اتجاىات فالعاطفة 
 الجماىير .

 :لدي الجميور  و المحتوي الإعلاني الاتجاىات
الاتجاه ىو العامؿ الرئيسي في قياس نظاـ المعمومات والكفاءة يعتبر     

، وكذلؾ ىو العامؿ الأكثر شيوعا  25وتحقيؽ الأىداؼ في البحوث التسويقية 
في بحوث الدعاية والإعلاف ، فلا يمكف قياس ودراسة فاعمية الإعلاف،  إلا 
مف خلاؿ مفيوـ الاتجاه ، حيث ينتج الاتجاه ليعبر عما نشعر بو ونعممو 
ونعبر بو لفظا أو فعلا ، بالإضافة إلي  أنو يعد حالة ذىنية للأفراد ، 

قة التي يفكروف بيا ويدركوف بيا بيئاتيـ، والطريقة التي يستخدمونيا لبناء الطري
 . 26يستجيبوف بيا لممتغيرات مف حوليـ 

 الممول وصناع المحتوي :الاتجاه نحو الإعلان 
 Pollayىناؾ نموذج يسمي نموذج العوامؿ السبعة ، وقد طوره كلا مف )     

& Melton ,1993)  حيث أسيـ في ىيكمة الاتجاه نحو الإعلاف عف ، )
طريؽ صياغة عوامؿ بدأت بالمعتقدات أساسا ، كركيزة لتكويف الاتجاىات أو 

 : 27المواقؼ ، وقد تضمف ىذا النموذج مجموعة مف العوامؿ تمثمت فيما يمي 
 . معمومات المنتج 
 ، الدور الاجتماعي والصورة الاجتماعية 
 . دواعي المتعة 
 و اقتصاديا .ملائمت 
 . الزيؼ أو الصدؽ 
 . القيمة السمبية 
 . الماديات 

كما توجد مجموعة مف التكينات الأولية حوؿ إمكانية عرض ىيكؿ مرتبط بخمس      
فئات مف المتغيرات تشكؿ الاتجاه نحو المحتوي الإعلاني وتشمؿ ) مصداقية الإعلاف 
_ تصور الإعلاف _ الموقؼ تجاه المعمف _ الموقؼ تجاه الإعلانات بشكؿ عاـ _ 

 .28الحالة المزاجية لمجميور 
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( عف انطباعات 2015بر التقرير السادس للإعلاـ الاجتماعي العربي لعاـ )كما ع    
، حوؿ ما يتـ نشره مف محتويات مختمفة عبر منصات   users)المستخدميف )

التواصؿ الاجتماعي ، وقد تضمنت نتيجة التقرير العديد مف الجوانب الإيجابية تجاه ما 
لإيجابيات في تعزيز نوعية حياة الفرد يتـ نشره عمي ىذه المنصات ، وتمثمت أىـ ىذه ا

، تحقيؽ الربحية للأعماؿ ، التفاعؿ الحكومي مع الجماىير ، وعمي الناحية الأخري 
أشار التقرير إلي وجود اتجاىات سمبية أىميا عدـ الثقة في وسائؿ التواصؿ الاجتماعي 

 . 29، التأثيرات السمبية في العادات والثقافات المحمية 

 : نحو وسائل الإعلان الجديد قياس الاتجاه

حت وسائؿ الإعلاف الجديد محور اىتماـ الباحثيف في العديد مف الدراسات ، أصب   
وذلؾ بيدؼ قياس الاتجاىات نحو الإعلاف عمي شبكة الإنترنت ، حيث تستمد ىذه 
الدراسات أطرىا النظرية مف الدراسات السابقة التي تناولت الاتجاىات نحو الإعلانات 

بتقديـ نموذج لقياس ”Bracket & Carr: 2001 بشكؿ عاـ ، حيث قاـ كؿ مف 
الاتجاه نحو الإعلاف عمي شبكة الإنترنت ، وذلؾ بإضافة المصداقية والعوامؿ 
الديموغرافية كمتغيريف جديديف يؤثراف في الاتجاه نحو إعلانات شبكات التواصؿ 
الاجتماعي ، حيث توصؿ الباحثاف إلي وجود علاقة مباشرة بيف عوامؿ وعناصر 

والترفيو أو التسمية ، وكذلؾ وجود علاقة وطيدة بيف أثر الإعلاف واتجاه المعموماتية ، 
الجميور نحوه ومقدار المصداقية التي يشعر بيا الجميور نحو المحتوي الإعلاني 
المقدـ  ، كذلؾ أكد الباحثاف عمي عوامؿ الديموغرافية باعتبارىا مؤثر أساسي في 

 .30الاتجاه نحو الإعلاف 

ىتماـ بالمحتوي الإعلاني لدراسة العوامؿ الأشد أثرا في اقتناع ثـ توالي الا      
إلي أف ىناؾ عوامؿ أخري أكثر   (Wang etall, 2002 )الجماىير بو ، فأشار 

تأثيرا لقياس الاتجاه نحو الإعلاف عمي شبكات الإنترنت ، حيث أضاؼ التفاعمية 
سيمة التي يتـ تقديـ الإعلاف مف والدافعية باعتبارىما مرتبطيف ارتباطا وثيقا بطبيعة الو 

، كما أكد الباحثوف عمي أنو كمما ازداد التعرض للإعلاف بيدؼ التسمية أو  31خلاليا 
 .32الترفيو كمما صنع ىذا اتجاىا سمبيا متزايدا نحو الإعلاف 
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 الدراسات السابقة : 

بمسح أدبيات البحث العممي المرتبطة بموضوع الدراسة ، تمكنت الباحثة مف رصد      
 الدراسات التالية : 

 : 33(0202دراسة " محمد بن فيد الجبير" )

ىدفت الدراسة إلي التعرؼ عمي اتجاىات المجتمع السعودي نحو إعلانات     
المشاىير مف فنانيف ولاعبي كرة قدـ و عارضات أزياء ومقدمي محتوي عمي شبكات 
التواصؿ الاجتماعي ، وانعكاساتيا عمي السموؾ الشرائي، استخدـ الباحث المنيج 

( استبانة بطريقة العينة 452 المسحي لسكاف مدينة الرياض ، حيث وزع عمييـ )
إلي أف مجالات المشاىير في أىـ نتائجيا العشوائية العنقودية ، توصمت الدراسة 

المفضمة لدي عينة الدراسة كانت صاحب المحتوي ، ثـ سائح ومسافر ، يمييا رجؿ 
أعماؿ ، كما أف العلاقة بيف مقدـ المحتوي وطبيعة السمعة جاءت بارتباط ضعيؼ ، 

اءت درجة الثقة في مصداقية إعلانات المشاىير جاءت ضعيفة ، في حيف في حيف ج
جاء اقتناء العينة لممنتجات التي يتـ الإعلاف عنيا كانت بدرجة متوسطة ، وفي مجاؿ 
الفروؽ في اتجاىات عينة الدراسة نحو مشاىير التواصؿ الاجتماعي وفؽ متغيرات 

لـ تظير فروؽ وفؽ متغير الجنس ظيرت فروؽ ذات دلالة إحصائية ، في حيف 
 العمر. 

 :020034دراسة " أميرة أحمد عبد المجيد " 

عنواف "العوامؿ المؤثرة عمي اتجاىات الجميور المصري نحو الإعلانات عبر ب
اليوتيوب واستجاباتيـ نحوىا " ، ىدفت الدراسة إلي البحث في تأثير العوامؿ الشكمية 
مثؿ موقع الإعلاف / مدة الإعلاف / آليات التحكـ في الإعلاف ، وكذلؾ العوامؿ 

لسموكية ، استخدمت الدراسة منيج المسح الخاصة باتجاىات الجميور واستجاباتو ا
( مفردة مف مستخدمي مواقع اليوتيوب ، وأشارت أىـ 466بشقيو الكمي والكيفي عمي )

نتائج الدراسة إلي أف شكؿ الإعلاف يؤثر معنويا عمي اتحاه الجميور نحو الإعلاف 
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تأثير  عمي اليوتيوب ، كما أف العوامؿ الخاصة بمحتوي الرسالة عبر اليوتيوب ، لو
 كبير عمي طبيعة اتجاه أفراد العينة نحو المحتوي الإعلاني عمي اليوتيوب .

 :35(0208دراسة " مشاعل آل كزمان " )

بعنواف " تأثير مشاىير التواصؿ الاجتماعي عمي الشارع السعودي " سناب شات     
ار نموذجا " ، ىدفت الدراسة إلي الكشؼ عف أكثر المشاىير متابعة ، وطبيعة الآث

المترتبة عمي ىذه المتابعة ، استخدمت الدراسة المنيج الوصفي ، مف خلاؿ التطبيؽ 
، أشارت أىـ نتائج الدراسة إلي أف عينة الدراسة التي  الجميور السعوديعمي عينة مف 

تقضي ساعتيف يوميا في متابعة المشاىير الذيف تنوعوا بيف عارضات أزياء وأثرياء ، 
رض متمثمة في التعرؼ عمي المستجدات في المجتمع ، قد جاءت إيجابيات التع

اكتشاؼ أماكف سياحية ، في حيف جاءت أىـ سمبيات المتابعة متمثمة في إىدار الوقت 
نفاؽ الماؿ بطريقة غير صحيحة .  ، المعمومات الكاذبة ، وا 

 :36(0202دراسة " براء ميدي " )

التجاري " ، ىدفت  بعنواف " توظيؼ شخصيات المشاىير في تصميـ الإعلاف   
الدراسة إلي التعرؼ عمي كيفية توظيؼ الشخصيات المجتمعية الشييرة في الإعلاف 

الجميور  عينة مف التجاري ، استخدـ الباحث منيج المسح بالعينة ، بالتطبيؽ عمي
السعودي ، توصمت أىـ نتائج الدراسة إلي أف توظيؼ المشاىير يحقؽ تفاعؿ مع 

ؼ ظيور المشاىير في مختمؼ المجالات يعد مف أنجح الطرؽ المتمقي ، كما أف توظي
 لتحقيؽ اليدؼ الإعلاني ، كما أف المشيور يرسـ صورة إيجابية عف المنتج . 

 :37( 0200دراسة " خمود ممياني وسارة البقمي " ) 

بعنواف " اتجاىات المستيمكيف نحو إعلانات المؤثريف عمي الانستغراـ وعلاقتو     
بنواياىـ الشرائية " ، ىدفت الدراسة إلي قياس الاتجاىات والتعرؼ عمي درجة تأثير ىذه 
الاتجاىات عمي السموؾ الشرائي الفعمي لدي عينة الدراسة ، استخدمت الباحثتاف 

بيؽ عمي عينة مف الجميور ، أشارت أىـ نتائج الدراسة المنيج الوصفي مف خلاؿ التط
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إلي أف المؤثريف يتمتعوف بمصداقية عالية لدي المتابعيف ، خصوصا مف يمتمكوف 
القدرة عمي الإقناع والموضوعية ويعرض العلامة التجارية ويسوؽ ليا بشكؿ جيد ، وىو 

 سة .ما يؤثر بالتالي عمي ارتفاع السموؾ الشرائي لدي عينة الدرا

 : Hinterberger & Otherse (2020 )38دراسة 

للأطفاؿ عمي مواقع اليوتيوب " ، تحميؿ بعنواف " تسويؽ الأطعمة والمشروبات     
المحتوي الإعلاني والمقارنة الغذائية ، سعت الدراسة إلي توثيؽ أنواع إعلانات الأطعمة 
والمشروبات مف خلاؿ موقع اليوتيوب ، ، التي يتعرض ليا الأطفاؿ في مواقع الفيديو ، 

كانت المنتجات تمبي بالإضافة إلي تحميؿ تقنيات التسويؽ الحالية ، وتحديد إذا ما 
 ، مف خلاؿ توظيؼتحميؿ المحتوي  استخدمت الدراسةالمعايير الغذائية المعترؼ بيا ، 

إعلانا ، أشارت أىـ نتائج الدراسة  (920)عمي عينة قواميا بالتطبيؽ المنيج التحميمي 
ىي : ميزة السعر ، منتج فريد مف  بالنسبة لمجميور  إلي أف أىـ ثلاث تقنيات مقنعة

عو ، جاذبية الذوؽ والتذوؽ ، وكانت معظـ إعلانات الطعاـ عمي اليوتيوب للأطعمة نو 
 ذات الجودة الغذائية الرديئة .

 :Wang & Silvia(2020 )39دراسة 

بعنواف " استراتيجية تسويؽ المحتوي لقنوات اليوتيوب صاحبة العلامة التجارية          
العلامة التجارية عمي موقع اليوتيوب ، " ، ومف خلاؿ تحميؿ محتوي القنوات ذات 

تيدؼ الدراسة إلي التعرؼ عمي الكيفية التي يتـ بيا استخداـ العلامات التجارية لمنصة 
استخدمت الدراسة المنيج الاتصالات التسويقية ، وتحديد معالـ العلامة التجارية ،

ت أىـ نتائج أوضح الوصفي التحميمي بالتطبيؽ عمي عينة مف إعلانات اليوتيوب  ، 
الدراسة أنو تعتمد العلامات التجارية الكبري عمي إمكانات اليوتيوب ، كما أف تحميؿ 
مقاطع الفيديو جاء بشكؿ متكرر نسبيا ) أكثر مف مرة أسبوعيا ( ، كما تشارؾ معظـ 
العلامات التجارية بمقطع فيديو إعلاني مرة عمي الأقؿ خلاؿ الأسبوع الواحد ، ، كما 

عينة قامت بتفعيؿ التعميقات لتمقي الردود المختمفة الخاصة بالزوار ، كما أف أف أغمب ال
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% مف العينة لـ تستعف بالإعلاف أو الترويج لمنتجاتيا بواسطة فناف أو 76حوالي 
 شخصية مشيورة .

 :   Daniel Zimmermann &Others(0202)40دراسة 

 واستخدمت الدراسة المنيج الوصفي مف خلاؿ  بعنواف " المؤثروف عمي اليوتيوب "  
دراكيـ لمقاطع الفيديو التي تيتـ بالموضوعات  دراسة كمية حوؿ استخداـ الشباب وا 

( مبحوثا ، حيث 562السياسية والمجتمعية " ، تـ تطبيؽ استمارة استبياف عمي عدد )
ارتباطية  تـ تقسيميـ إلي ثلاث فئات عمرية مختمفة ، أوضحت النتائج وحود علاقة

إيجابية بيف مدي شيرة مقدمي برامج اليوتيوب ومدي المصداقية لدييـ ، كما كانت 
( عاـ فيما فوؽ ، وتـ تصنيؼ العينة 20الارتباطات إيجابية لصالح متغير العمر )

لمعظـ مقاطع الفيديو بأنيا ذات مصداقية عالية مقارنة بالمحتوي التميفزيوني العادي ، 
لعامة لتمؾ المقاطع باعتبارىا مسمية وتحمؿ قدرا كبيرا مف العاطفة ، كما كانت النظرة ا

     ومثيرة ومحفزة ، ولكنيا تتمتع بقدر مف الذاتية والتلاعب .

 :41 (JennyS..Radesky&Others)دراسة 

بعنواف " الأطفاؿ واليوتيوب : كيؼ تييمف الإعلانات ، والألعاب ، وألعاب الفيديو      
استخدمت منيج المسح  تعد الدراسة مف الدراسات الوصفية التي  ،عمي المشاىدة " 

مقطعا مف مقاطع الفيديو موجية لأطفاؿ تتراوح  (1.639 ) بالعينة مف خلاؿ تحميؿ
( والد مف آباء ىؤلاء الأطفاؿ 191أعمارىـ بيف عاـ إلي ثمانية أعواـ ، وشارؾ ) 

اىدىا أطفاليـ عمي موقع بتقديـ قائمة تحتوي عمي أحدث مقاطع الفيديو التي ش
% مف مقاطع 85اليوتيوب ، أشارت أىـ نتائج الدراسة إلي ظيور الإعلانات في 

الفيديو التي شاىدىا الأطفاؿ مؤخرا ، أما مقاطع الفيديو التي كانت بلا إعلانات ، 
 فكانت ذات محتوي تعميمي أو ديني ، أو ذات محتوي جنسي أو محتوي مسيء.
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 :zaraNada Jamal Al(0209 )42دراسة 

بعنواف " مشاىير اليوتيوب باعتبارىـ قدوة لممراىقيف : دراسة عمي الطرؽ التي      
يؤثر بيا مشاىير اليوتيوب عمي المراىقيف في دولة الإمارات العربية المتحدة " ، 

استيدفت الدراسة التركيز عمي اليوتيوب استخدمت الدراسة المنيج الوصفي الميداني ، 
مف خلاؿ دراسة تأثير مشاىير اليوتيوب عمي رواد اليوتيوب مف المراىقيف كمنظومة ، 

في دولة الإمارات المتحدة ، وطبيعة ىذة التأثيرات مف حيث إيجابياتيا أو سمبياتيا ، 
حيث أشارت النتائج إلي أف المراىقيف يتخذوف مشاىير اليوتيوب كقدوة بعيدا عف الأسرة 

( مراىؽ 30ي منيج المقابمة المنظمة بالتطبيؽ عمي ) والأقرباء ، اعتمدت الدراسة عم
ومراىقة ، وأكدت الدراسة تأثيرات المشاىير عمي سموكيات المراىقيف ، كما أشارت إلي 
أف ىذا التأثير قد لا يكوف بالضرورة سمبيا ، ولكف الاستخداـ الخاطيء وغياب الوعي 

 قد يؤدياف لعواقب وخيمة .

 :  Duygu Firat (9020 )43دراسة 

بعنواف " قيمة الإعلانات عمي اليوتيوب مقابؿ الاتجاه نحو الشراء " ركزت الدراسة     
عمي العوامؿ التي تؤثر عمي قيمة الإعلانات ، عبر موقع يوتيوب وتأثيرىا عمي نية 

استخدمت الدراسة المنيج الوصفي الميداني مف خلاؿ تطبيؽ  الشراء لدي الأفراد ،
( مفردة مف مستخدمي موقع 420سؤاؿ تـ توجييو ؿ)  52ة مف استمارة استبياف مكون

اليوتيوب ، أكدت النتائج عمي أف المعمومات والترفيو والتوجو كاف ليـ تأثير كبير 
يجابي عمي قيمة الإعلاف عمي موقع اليوتيوب ، في حي عامؿ الاستفزاز ف كاف لوا 
ة التأثر لدي مستخدمي الإعلاني تأثير سمبي ، كما أشارت النتائج إلي اختلاؼ درج

 . إعلانات اليوتيوب وفقا لبعض المتغيرات الديموجرافية 

 : SamanthaKissel  (9020 )44دراسة 

بعنواف " التمويؿ المؤسسي : العلاقات الاجتماعية لصناع المحتوي لمستحضرات     
الدراسة إلي رصد دور صناع المحتوي  تىدفؿ عمي اليوتيوب مع متابعييـ " ، التجمي

في توطيد العلاقات مع متابعييـ ، بعد تبنييـ مف خلاؿ مؤسسات ترويجية أو رعاية 



 

 953 

0202 نوفمبرـ والأربعون  التاسع ـ العددالتاسع المجمد   
 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

وتعد الدراسة مف الدراسات الوصفية  شركات إعلانية لإحدي منتجات التجميؿ ،
الدراسة تحميؿ المضموف ، كما تـ اختيار صناع المحتوي  التحميمية ، حيث استخدمت 

لذي يزيد عدد متابعييـ عف المميوف مشترؾ ، وتـ اختيار ثلاثة منيـ وفقا لمشروط ا
( فيديو لمعينة التي تـ اختيارىا لمتحميؿ ، أشارت أىـ 30الموضوعة ، وبذلؾ تـ تحميؿ )

نتائج الدراسة إلي أف أغمب صناع المحتوي يقوموا باستعراض حياتيـ الشخصية بمعظـ 
سب ثقة المشاىديف ، يميموا إلي دعـ قبوؿ النفس وقبوؿ تفاصيميا كنوع مف أنواع ك

 الآخر حتي لو كاف نمطا غريبا وغير مألوؼ 
 . يعد عامؿ الفكاىة أو الدعابة عاملا أساسيا لكسر ممؿ المشاىد  كما ،

 45(0002)ىشام البرجي دراسة 

التسويؽ الإلكتروني لمسمع والخدمات لدي صناع المحتوي عبر موقع  بعنواف "    
استيدفت الدراسة اليوتيوب " استخدمت الدراسة المنيج الوصفي التحميمي ، حيث 

التعرؼ عمي أىـ طرؽ وأشكاؿ العرض والتسويؽ الإلكتروني التجاري والخدمي المقدمة 
التعرؼ عمي أىـ عناصر مف خلاؿ بعض صناع المحتوي ، عبر موقع اليوتيوب ، و 

جذب الانتباه في عممية التسويؽ الالكتروني سواء لمسمع أو لمخدمات المختمفة ، 
واعتمدت الدراسة في جمع البيانات عمي استمارة تحميؿ المضموف بالإعلاف ) وحدة 
التحميؿ( لأكبر القنوات الإلكترونية مف حيث عدد الاشتراكات لأشير صناع المحتوي 

اقع خمس حمقات لكؿ قناة بإجمالي ثلاثوف حمقة ، أظيرت أىـ النتائج في مصر ، بو 
د( عمي المركز الأوؿ مف حيث متوسط المدة الزمنية  15د _ 10حصوؿ فئة مف )

% ، وكانت أغمب عينة الدراسة مف فئة ) سمعة ( ، يمييا فئة أجيزة 63لمحمقة بنسبة 
كما حصمت فئة الاستمالات  %(70إلكترونية مف حيث نوع السمعة المقدمة بنسبة )

 ( حمقة .18العقمية والعاطفية عمي عمي المركز الأوؿ بإجمالي حمقات )

 Rang Wang &Others ("8020 )46دراسة "

بعنواف " العوامؿ المؤثرة في مصداقية التسويؽ عبر المؤثريف عمي مواقع 
تنتمي الدراسة إلي فئة الدراسات الوصفية التحميمية اليوتيوب : نموذج إرشادي منيجي " 
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، تسعي ىذه الدراسة إلي التعرؼ عمي مصداقية المعمومات التي ينشرىا موقع اليوتيوب 
لممؤثريف ، تـ إجراء مسح عبر الإنترنت لمتحقيؽ في العوامؿ وتحميؿ البيانات 

مت إلييا الدراسة وجود واستكشاؼ العلاقة بيف المتغيرات ، ومف أىـ النتائج التي توص
علاقة إيجابية قوية بيف مصداقية المعمومات المقدمة وبيف مواقؼ العلامة التجارية ، 
كما تسمح معظـ مقاطع الفيديو المقدمة عبر موقع يوتيوب لمناقشة المحتوي الذي تمت 

 .مشاىدتو في قسـ التعميقات 

 :  47(  8020) "زينب محمود عبد الرحمن وهبة دراسة " 

بعنواف " التسويؽ الإلكتروني والتمكيف الاقتصادي لممرأة الريفية " ، ىدؼ البحث     
إلي التعرؼ عمي أىـ المنتجات التي تسعي المرأة الريفية إلي تسوقيا إلكترونيا ، وكذلؾ 
التعرؼ عمي الطرؽ التسويقية التي تستخدميا المبحوثات ، وتحديد عيوب ومميزات 

اعتمد البحث تنتمي الدراسة إلي فئة الدراسات الوصفية ، حيث التسويؽ الإلكتروني ، 
( مفردة 90عمي منيج المسح الاجتماعي بالعينة بالتطبيؽ عمي عينة عشوائية قواميا )

%( يفضمف التسوؽ الإلكتروني ، 45.6بمحافظة القميوبية ، وأشارت النتائج إلي أف )
ويؽ الإلكتروني مف وجية نظر كما أشارت نتائج الدراسة إلي أف أىـ مميزات التس

المبحوثات تمثؿ في إمكانية التفاعؿ في أي وقت ، الحصوؿ عمي أكبر عدد مف 
 .العملاء ، التسويؽ عمي نطاؽ أوسع 

 :  Anna Maddalena & Sue" (8102 )48دراسة "

بعنواف " الوظائؼ الاجتماعية لصناع المحتوي عبر اليوتيوب وتأثيرىـ عمي       
، واستطاعت الدراسة مف خلاؿ استخداـ المنيج الأطفاؿ في مرحمة ما قبؿ المراىقة " 

عمي طبيعة العلاقة بيف الأطفاؿ في مرحمة ما قبؿ المراىقة ،  الوصفي الميداني التعرؼ
الكيفية التي يعتمد بيا  تحديدفت الدراسة إلي وصناع المحتوي عبر اليوتيوب ، ىد

الأطفاؿ عمي مقاطع الفيديو المختمفة لصناع المحتوي كمرجع لثقافاتيـ الرقمية ، مف 
منظور اجتماعي نفسي واتصالي ، وتـ تقسيـ الدراسة إلي جزئيف مف خلاؿ مسح لعينة 

ت أىـ النتائج إلي ( طالب مف المدارس الثانوية الكتالونية ، أشار 1406مكونة مف ) 
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أف عينة الدراسة يعتبروا صناع المحتوي كمرجع لمترفيو ، وليسوا كحامميف لمقيـ ، كما 
تميزوا بعد مشاىداتيـ لمقاطع صناع المحتوي أظيروا بعضا مف أبعاد محو الأمية 
الإعلامية ، وىناؾ تحيز نوعي في بعض الجوانب مثؿ طبيعة الوظائؼ الاجتماعية 

 .  توي عبر اليوتيوب و الأطفاؿ ما قبؿ المراىقة بيف صناع المح

 :Madeline & Sara “   (7020)49 “دراسة

بعنواف " لمعموماتؾ : ) ىذا الفيديو برعاية ( استكشاؼ مقاطع الفيديو 
الاحترافية المنشورة عمي اليوتيوب " ، استيدفت الدراسة التعرؼ عمي مدي مصداقية 
وصدؽ المعمومات المقدمة في مقاطع الفيديو الاحترافية لصناع المحتوي ، ذات الرعاية 

( شخص 44( مقطع فيديو تمثؿ )144سة مف )الإعلانية ودونيا ، تكونت عينة الدرا
تحميؿ الوصفي مف خلاؿ تصميـ استمارة منيج المف صناع المحتوي ، كما تـ استخداـ 

المضموف كأداة لجمع البيانات ، وأشارت أىـ نتائج الدراسة إلي استخداـ معظـ صناع 
المحتوي لمديكورات الداعمة لممنتج ، بالإضافة إلي أساليب متطورة للإضاءة والإخراج 
والتصوير ، كما طالب معظـ صناع المحتوي بمشاركة الفيديو والإعجاب بو ، مع 

عروض مخفضة في حالة الاشتراؾ في القناة ، كما أنو عادة تحفيزىـ بيدايا مجانية و 
ما يقوـ صناع المحتوي بالتسويؽ بالعمولة لصالح شركات وبراندات معينة ، كما تزداد 

 . نسبة الكلاـ الوصفي في الإعلانات الممولة مقابؿ محدوديتيا في الفيديوىات العادية 

 :  M.Khan    (7020)50" دراسة 

بعنواف " ما الذي يحفز المستخدميف عمي التفاعؿ ؟ ، فيـ مشاركة وسائؿ 
التواصؿ الاجتماعي مف خلاؿ إبداء الإعجاب وعدـ الإعجاب والمشاركات والتعميقات " 
، تبحث الدراسة في دوافع التفاعؿ مع المحتوي عمي وسائؿ التواصؿ الاجتماعي ، مف 

ة أسباب تفاعؿ المستخدميف مف عدمو ، خلاؿ الأفعاؿ التشاركية ، وتحمؿ الدراس
كأساس نظري لموقوؼ عمي دوافع المشاركة ، ، استخدمت الدراسة المنيج الوصفي مف 

( مستخدما لموقع اليوتيوب ، وأوضحت أىـ 1143خلاؿ التطبيؽ عمي عينة قواميا )
ميمي نتائج الدراسة ظيور تكرار زيارة الموقع المصاحب لإخفاء اليوية ، والمستوي التع



 

 956 

0202 نوفمبرـ والأربعون  التاسع ـ العددالتاسع المجمد   
 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

والنوع ، كما أف أقوي دافع يدفع المشاركيف لمتعميؽ والتفاعؿ ىو عامؿ التنشئة 
 . الاجتماعية 

 تعميق  عام عمي الدراسات السابقة :

لإعلاف والتسويؽ بشكؿ عاـ قة عمي الاىتماـ بااعتمدت معظـ الدراسات الساب .1
أو  عمي شبكة الإنترنت وعلاقتو بالاتجاىات سواء عمي المستوي العربي

المصري ، مف خلاؿ التركيز عمي عممية الشراء الفعمي عف طريؽ توظيؼ 
إعلانات المشاىير بكافة فئاتيا عمي شبكة الإنترنت ،  مثؿ دراسة محمد بف 

( المتعمقة باتجاىات المجتمع السعودي نحو إعلانات 2023فيد الجبير )
ي وسارة النقيمي " المشاىير في علاقتيا بالسموؾ الشرائي ، ودراسة" خمود مميان

لدور المؤثريف عمي النوايا الشرائية لمجميور عند التعرض للإعلانات  (2022)
عمي الانستغراـ  ، أو دراسة العوامؿ المؤثرة عمي اتجاىات الجميور عامة نحو 

( ، 2022الإعلانات عمي  اليوتيوب  مثؿ دراسة " أميرة أحمد عبد المجيد " )
كاف الاىتماـ بدراسة الإعلانات بشكؿ عاـ  وكذلؾ عمي المستوي الأجنبي

،  Duygu Firat( "2019)وعلاقاتيا بالاتجاىات نحو الشراء مثؿ دراسة "  
 ولكف لـ يتـ دراسة الاتجاىات نحو المحتوي الإعلاني المموؿ وصانعيو.

الاجتماعي ثر الأاىتمت أدبيات البحث العممي في حدود عمـ الباحثة ، ب .2
 SamanthaKisseلصناع المحتوي عمي الجماىير بشكؿ عاـ مثؿ دراسة    

 Anna( ، ودراسة 2019)    "Nada Jamal Alzara ( و دراسة2019" )

Maddalena & Sue (8102). 
صناع المحتوي كمقدـ  لـ تتناوؿ أي دراسة مف الدراسات السابقة أثر .3

للإعلانات الممولة ، ومدي نجاح تأثير سمات صانع المحتوي في تقديـ 
محتوي إعلاني مقنع ومؤثر ، مقابؿ تأثير الماركة  التي يقدـ ليا المحتوي 

 .الإعلاني المموؿ لدي الجماىير
التي تناولت الدراسات  عمي الرغـ مف تنوع المناىج التي استخدمت في .4

بيف منيج المسح وتحميؿ المضموف ودراسة  ، مي شبكة الانترنت الإعلانات ع
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الحالة ، إلا أنو في حدود عمـ الباحثة ، لـ تتـ دراسة جماىيرية عمي طبيعة 
العلاقة بيف اتجاىات الشباب نحو المضموف الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي 

 عمي شبكة الإنترنت.
ؤثرة عمي نجاح المحتوي المقدـ دراسة العوامؿ المركزت معظـ الدراسات عمي  .5

مف صناع المحتوي وليس عمي عوامؿ نجاح المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ 
باعتبارىـ قائـ بالاتصاؿ ومؤثر عمي الجماىير بشكؿ عاـ ، وواقع أفرزتو 

 وسائؿ الإعلاـ الجديد.
اىتمت الدراسات بتحميؿ مضموف المحتوي التسويقي المقدـ عمي شبكة  .6

لنجاح المحتوي الإعلاني  ،  مثؿ دراسة   والعوامؿ التي يجب توافرىاالإنترنت 
)    M.Khan( ،  ودراسة 8201")  Rang Wang &Others  كؿ مف 
 .Madeline & Sara “  (2017) “( ، ودراسة 2017

بصناع المحتوي إلا أنو لـ يتـ دراستيـ في إطار عمي الرغـ مف الاىتماـ  .7
اتجاىات الجماىير أيضا  وفي الوقت نفسو دراسةاتجاىات الجماىير نحوىـ ، 

ديمو مف صناع المحتوي لمماركة أو نحو المحتوي الإعلاني المموؿ الذي يتـ تق
 . السمعة أو البراند المعمف عنو 

 أوجو الاستفادة من الدراسات السابقة :

مساعدة و مف أىـ أوجو الاستفادة مف الإطلاع عمي أدبيات البحث العممي ،  .1
الباحثة عمي بمورة المشكمة البحثية وكذلؾ التساؤلات والفروض وصياغتيا 

وؿ بشكؿ جيد لتمبي متطمبات الدراسة الحالية ، بشكؿ مفصؿ ومتعمؽ ، وتنا
والربط بينيا وبيف تأثير صناع المحتوي كمقدـ للإعلاف متغيرات جديدة لقياسيا 

لإعلاـ الجديد ، ونحديد وباعتبارىـ أحد أشكاؿ الدعاية التي أفرزتيا وسائؿ ا
طبيعة الاتجاىات المتكونة تجاه المحتوي الإعلاني ومقدميو مف صانعي 

 في محاولة جادة لإثراء المكتبة العممية . المحتوي ، 
تحديد الأدوات والأساليب البحثية التي استخدمتيا الدراسات السابقة ، والتعرؼ  .2

ي الدراسة الحالية ، بيدؼ عمي كيفية الاستفادة منيا لتوظيفيا وتطويرىا ف
 الحصوؿ عمي نتائج تخدـ أىداؼ البحث.
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وضع تصور عاـ للإطار النظري والمنيجي مف خلاؿ الاطلاع عمي الأدبيات  .3
 العممية السابقة .

استفادت الباحثة مف الاطلاع عمي أدبيات البحث العممي السابقة في تحديد  .4
والدراسات السابقة  ، مف أجؿ أوجو الاتفاؽ والاختلاؼ بيف الدراسة الحالية 
 إثراء المكتبة الإعلامية بدراسة تضيؼ جديدا .

 مشكمة الدراسة :  
 اتجاىات الجماىير نحو الإعلاف عمي منصات التواصؿ الاجتماعي  دراسة تعد

 ، مف القضايا الحيوية الميـ تناوليا بالبحث والدراسة ، ولا سيما في ظؿ التطور الحالي
لوسائؿ الإعلاـ الجديد ، الذي فرض نفسو عمي كافة المستويات ، وأثبت تأثيره في 
الجماىير عمي اختلاؼ فئاتيا ، بؿ أصبح الذيوع والانتشار لقضية مف القضايا مرتبط 

 بالمساحة التي يحتميا عمي شبكة الإنترنت.
منذ  ومع ظيور التسويؽ الرقمي والتسويؽ عبر الإنترنت ، وانتشاره السريع

منتصؼ التسعينات ، أصبحت الإعلانات المقدمة مف خلاؿ شبكة الإنترنت ىي فئة 
، ولقد نتج  51الإعلانات الأكثر تأثيرا في الجماىير أكثر مف أي وسيمة إعلامية أخري

عف استخداـ الإنترنت في الإعلاف اتجاه انتشر بشكؿ كبير نتاج العديد مف العوامؿ 
ناع المحتوي كمؤثريف في الجماىير لتقديـ محتوي المختمفة ، تمثؿ في توظيؼ ص

إعلاني مموؿ ، ويزداد تأثير ىذا المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي 
عمي منصات التواصؿ الاجتماعي  أو يقؿ وفؽ العديد مف المتغيرات التي تحتاج إلي 

ىذا المحتوي ونحو البحث والدراسة لمعرقة درجة تأثيرىا في تكويف الاتجاىات نحو 
 صانعيو وكذلؾ نحو السمعة المعمف عنيا  .

وعمي الرغـ مف الدور المؤثر لممحتوي الإعلاني الذي يقدمو صناع المحتوي ، 
إلا أنو يخضع لمعديد مف المتغيرات التي تحتاج لمدراسة ، حتي نستطيع الاستفادة 

ؿ لصناع المحتوي ،وتجنب بشكؿ كامؿ مف التأثيرات الإيجابية لممحتوي الإعلاني الممو 
التأثيرات السمبية لممحتوي نفسو ، وذلؾ مف خلاؿ تحديد العوامؿ المؤثرة عمي تشكيؿ 
الاتجاىات لدي الشباب تجاه صناع المحتوي الإعلاني المموؿ ، وكذلؾ تجاه السمعة 

 التي يتـ الإعلاف عنيا .
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أثر ومف ىنا استطاعت الباحثة تحديد مشكمة الدراسة في التساؤؿ التالي : ما 
تعرض الشباب لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي ، عمي منصات 

 ؟ .التواصؿ الاجتماعي باتجياتيـ نحوه 
 أىمية الدراسة الحالية : 

صات تشمؿ التزايد الممحوظ لاستخداـ منصات التواصؿ الاجتماعي كمن .1
اع المحتوي ة ومؤثرة في الجماىير ، ومنيا صنمحتويات إعلانية متنوع

 كمعمنيف مف خلاؿ محتويات إعلانية ممولة .
فئة ، باعتبار أف أىمية مجتمع الدراسة الذي يتـ تطبيؽ الدراسة الحالية عميو  .2

الشباب ىي فئة تمثؿ قطاعا كبيرا في تكويف الشرائح والفئات العمرية داخؿ 
المجتمع المصري ، كما أنيا فئة متأثرة ومؤثرة  في آف واحد بشكؿ كبير ، كما 

 .أنيا الفئة الأكثر إنتاجا واستيلاكا في الوقت نفسو 
علانية أىمية دراسة طبيعة اتجاىات الجماىير بشكؿ عاـ نحو المحتويات الإ .3

المقدمة  عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ودراسة المتغيرات والعوامؿ المؤثرة 
 في تشكيؿ ىذه الاتجاىات .

المتغيرات التي تؤثر في طبيعة الاتجاىات التي يتـ تكوينيا اىمية دراسة نطاؽ  .4
لدي الشباب بشكؿ خاص عند التعرض لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف 

 . وي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي قبؿ صناع المحت
استبيانا تـ تصميمو لقياس طبيعة الاتجاىات المتكونة لدي تطرح الدراسة  .5

 . الشباب نحو المحتوي الإعلاني المموؿ وصانعي ىذا المحتوي 
التأثير لكؿ مف صانع المحتوي تسيـ الدراسة الحالية في تحديد طبيعة  .6

السمعة أو المنتج أو الماركة التي يتـ  الإعلاني والمحتوي نفسو مقابؿ تأثير
التسويؽ ليا ، وذلؾ لمتعرؼ عمي اتجاىات الشباب نحو كؿ منيما وفؽ طبيعة 

 . المتغيرات محؿ الدراسة  
 أىداف الدراسة :

طبيعة تعرض الشباب لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف التعرؼ عمي  .1
 . صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي 
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المنصات الاجتماعية مف حيث كثافة مشاىدة الشباب  ترتيبعمي لتعرؼ ا .2
  .عينة الدراسة  لممحتوي الإعلاني المموؿ عمي ىذه المنصات  

تحديد طبيعة العوامؿ المؤثرة عمي اتجاىات عينة الدراسة نحو طريقة عرض  .3
 .وتقديـ المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي 

المؤثرة  عمي طبيعة اتجاىات عينة الدراسة نحو صناع المحتوي رصد العوامؿ  .4
 .الإعلاني المموؿ ، المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي

فيـ طبيعة العوامؿ المؤثرة عمي  اتجاىات عينة الدراسة نحو الماركة أو المنتج   .5
المقدـ في المحتوي الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 

 تماعي.الاج
اتجاىات الشباب نحو المحتوي الإعلاني المموؿ  الفروؽ بيفالتعرؼ عمي   .6

المقدـ مف صناع المحتوي وفؽ متغيرات الدراسة الحالية ) كثافة التعرض _ 
 العمر _ النوع _ المستوي الاقتصادي _ المستوي التعميمي (.

الجماىير عينة  رصد  العوامؿ الأكثر تأثيرا في تكويف الاتجاىات المتباينة لدي .7
الدراسة  نحو المحتوي الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي عمي منصات 

 التواصؿ الاجتماعي .
التأثير عمي الجماىير وتكويف تقديـ العديد مف المقترحات التي تزيد مف درجة  .8

اتجاىات إيجابية عند توجيو محتوي إعلاني مموؿ مف قبؿ صناع المحتوي 
 اعي . عمي منصات التواصؿ الاجتم

 تساؤلات الدراسة :
 تتمثل تساؤلات الدراسة الحالية فيما يمي : 

مف خلاليا المحتوي الشباب  يتابع أكثر منصات التواصؿ الاجتماعي ، التي ما .1
 الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي ىذه المنصات ؟

لمشباب ما معدؿ ظيور المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي  .2
 عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ؟

بالمحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي ما درجة اىتماـ الشباب  .3
 عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ؟
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ليا المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ  ييتـ الشباب بمتابعة ما المجالات التي  .4
 ؟مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي   

ع المحتوي في صان يبحث الشباب عنياما الصفات الشخصية والآدائية التي  .5
 صات التواصؿ الاجتماعي  ؟الإعلاني المقدـ عمي من

نحو صانع  الشباب ما ما السمات الشكمية والظاىرية المؤثرة عمي اتجاه .6
 المحتوي الإعلاني المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي  ؟

في صانع المحتوي الإعلاني  الشباب مف درجة ثقةا العوامؿ التي تزيد م .7
 المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ؟

نحو المحتوي الإعلاني المموؿ  لعوامؿ التي تؤثر في طبيعة اتجاه الشبابما ا .8
 المقدـ مف صتاع المحتوي الإعلاني عمي منصات التواصؿ الاجتماعي  ؟

الإيجابية نحو الماركة أو السمعة شباب ال اتا العوامؿ التي تزيد مف اتجاىم .9
المقدمة في المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ 

 الاجتماعي ؟
 فروض الدراسة :

 تتمثؿ فروض الدراسة الحالية فيما يمي : 
فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف كثافة التعرض لممحتوي الإعلاني المموؿ ىناؾ  .1

عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ) مرتفعة _ المقدـ مف صناع المحتوي 
 متوسطة _ منخفضة (، وبيف اتجاىات الشباب نحو ىذا المحتوي .

متغير المرحمة العمرية لعينة الدراسة )  فروؽ ذات دلالة إحصائية بيفىناؾ  .2
المحتوي الإعلاني  نحواتجاىات الشباب  الأكبر عمرا _ الأقؿ عمرا ( وطبيعة 

 اع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي .مموؿ المقدـ مف صنال
فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف متغير النوع ) ذكور _ إناث ( لمشباب ىناؾ  .3

المتعرضيف لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي 
 . منصات التواصؿ الاجتماعي ، وبيف طبيعة اتجاىاتيـ نحو ىذا المحتوي 

فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف متغير المستوي الاقتصادى ) مرتفع_ ىناؾ   .4
متوسط _ منخفض( لعينة الدراسة المتعرضيف لممحتوي الإعلاني المموؿ 
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المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ، وبيف اتجاىات 
 . الشباب نحو ىذا المحتوي 

ستوي التعميمي ) مرتفع _ فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف متغير المىناؾ  .5
متوسط _ منخفض( لعينة الدراسة المتعرضيف لممحتوي الإعلاني المموؿ 
المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ، وبيف اتجاىات 

 . الشباب نحو ىذا المحتوي 
 نوع ومنيج الدراسة :

تيتـ بتحميؿ ووصؼ التي تنتمي الدراسة الحالية إلي فئة الدراسات الوصفية ، 
الظاىرة ، وسماتيا ، وماىيتيا ، بيدؼ الحصوؿ عمي بيانات كافية تستطيع الباحثة 

ت والحقائؽ التي نستطيع مف تحويميا إلي معمومات تفيد في استخلاص النتائج والدلالا
إلي  خلاليا تعميـ ىذه النتائج عمي مجتمع الدراسة ،  ووفؽ ىذا تيدؼ الدراسة الحالية

تعرض الشباب  لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف وصفا لطبيعة العلاقة بيف تقديـ 
صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ، وبيف طبيعة الاتجاىات المتكونة 

، كما تعتمد ىذه الدراسة منيج المسح لدي الشباب تجاه ىذا المحتوي الإعلاني المموؿ 
كوف العينة التي سيتـ التطبيؽ عمييا ممثمة لممتغيرات ، مع مراعاة أف ت بالعينةالميداني 

 . التي يسعي البحث لمعرفة تأثيرىا عمي الجميور 
 حدود الدراسة : 

العلاقة مابيف  : تيتـ الدراسة مف الناحية الموضوعية  بتحديد الحدود الموضوعية     
منصات تعرض الشباب لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي 

 .التواصؿ الاجتماعي وطبيعة الاتجاىات المتكونة لدييـ نحو المحتوي الإعلاني المموؿ
استمارة استبياف لتحديد طبيعة اتجاىات : قامت الباحثة بتطبيؽ  الحدود المكانية   

عينة الدراسة مف الشباب نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي ، 
يع متغيرات الدراسة التي تقيسيا الباحثة عند التطبيؽ عمي العينة مع مراعاة ظيور جم

لعينة الدراسة التي تـ التطبيؽ  مف خلاؿ إرسالو إلكترونيا الاستبياف، وقد تـ تطبيؽ 
 . عمييا
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 مجتمع الدراسة :
( عاـ في نطاؽ 40_ 18الشباب مف عمر )تكوف مجتمع الدراسة مف جميع 

يكونوا مف المتعرضيف لممحتويات الإعلانية الممولة  جميورية مصر العربية ، عمي أف
 .المقدمة مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي

 عينة الدراسة :
 الشباب المصري ( مفردة مف400قامت الباحثة بتطبيؽ الدراسة عمي عينة قواميا )

، وتـ اختيار العينة بطريقة عمدية مف الشباب المتعرضيف   ( عاـ 40_ 18مف عمر )
لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 
الاجتماعي  ، مع مراعاة توافر المتغيرات التي ترغب الباحثة في دراسة تأثيرىا عمي 

 . طبيعة اتجاىات العينة نحو ىذا المحتوي 

 ة :أسباب اختيار العين 

الاستبياف إلكترونيا عمي عينة الدراسة ) الشباب ( ، وذلؾ  اختارت الباحثة تطبيؽ   
لسيولة التعامؿ واستيفاء الاستبياف الذي قامت الباحثة بتصميمو وتحكيمو وفؽ المعايير 
العممية الستخدمة لمصدؽ والثبات  ،  حيث يعد الاستبياف الذي سيتـ تطبيقو ىو أداة 

ؽ المتغبرات التي تـ اعتمادىا لقياس قياس وتحديد طبيعة اتجاىات عينة الدراسة وف
تأثيرىا عمي طبيعة ىذه الاتجاىات ، بالإضافة أف التعامؿ إلكترونيا يسيؿ الوقت ويوفر 

 الجيد ، بالإضافة إلي ملائمتو لطبيعة الفئة المستيدفة مف الدراسة ) الشباب ( .

 : توصيف عينة الدراسة 

 ( يوضح خصائص عينة الدراسة0جدول رقم )

 توصيف عينة الدراسة () متغيرات الدراسة الفئة ) العدد( التكرار )%(المئوية النسبة

  ذكور 183 45.75%

 النوع
 إناث 217 54.25%



 

 964 

0202 نوفمبرـ والأربعون  التاسع ـ العددالتاسع المجمد   
 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

 الإجمالي 400 100%

  مرتفع 65 16.25%

 متوسط 184 46% المستوي الاقتصادي

 منخفض 151 37.57%

 الإجمالي 400 100%

 الأصغر عمرا  210 52.50%

(18_29) 

 

 العمر

 (40_ 30الأكبر عمرا ) 190 %47.50% 

 الإجمالي 400 100%

  مرتفع  220 55%

 

 3مستوي التعميم

 متوسط 135 33.75%

 منخفض 45 11.25%

 الإجمالي 400 100%

  مرتفع  188 47%

 متوسط 121 %30.25 كثافة التعرض

 منخقض 91 22.75%

 الإجمالي 400 100%

 :ما يمي  من الجدول السابقيتضح 

شممت جميع المتغيرات التي تـ في ضوئيا  ( مفردة قد400)  أف عينة الدراسة
 .مف العينة جمع البيانات 

                                                
يقصد بالمستوي التعليمي المرتفع : التعليم الجامعي وما فوق الجامعي" ماجستير أو دكتوراة  / المستوي التعليمي  

دية  المتوسط : الدبلوم  وما يوازيها / المستوي التعليمي المنخفض : الحاصلين علي الشهادة الإعدادية وما دونها . الإعدا
3
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 أدوات الدراسة :

  استبانة قياس وتحديد طبيعة اتجاىات عينة الدراسة التي سيتـ التطبيؽ عمييا
إلكترونيا نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي 

، وىو مكوف في  إلكترونيا ، وسيتـ إرسالو منصات التواصؿ الاجتماعي 
 وىما : صورتو النيائية التي تـ تطبيقيا عمي عينة الدراسة مف جزئيف

 ويشمؿ المتغيرات التي تقيس الباحثة أثرىا عمي طبيعة اتجاىات  الجزء الأول
أفراد العينة وتتمثؿ في ) النوع _المستوي الاقتصادي _ العمر _ المستوي 

 التعميمي _ كثافة التعرض ( .
 ( سبعة عشر عبارة 17ويتكوف  في صورتو النيائية مف  )  الجزء الثاني

ور تقيس اتجاه المبحوثيف نحو مكونات  المحتوي موزعة عمي أربع محا
الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 

 .الاجتماعي  

: ويشمؿ شكؿ ونمط  ومجالات التعرض لممحتوي الإعلاني المموؿ المحور الأول
( سبع عبارات تقيس الطريقة التي تتعرض عينة الدراسة مف خلاليا 7ويتضمف )

 توي الإعلاني المقدـ مف صناع المحتوي .لممح

ويشمؿ تأثير صفات وسمات صناع المحتوي الإعلاني المموؿ  :المحور الثاني 
(  خمس عبارات تقيس 6عمي اتجاىات الجميور نحو المحتوي المقدـ ، ويتضمف )

التأثير الشخصي لمسمات الشخصية والآدائية لصانع المحتوي عمي اتجاىات 
الجميور نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ 

 عي. الاجتما

ويتمثؿ في تحديد اتجاىات عينة الدراسة نحو طبيعة ومواصفات  :المحور الثالث 
(  عبارتاف تقيس المواصفات المتوافرة في 2المحتوي المقدـ نفسو ، وتشمؿ)

 المضموف الإعلاني المموؿ وتأثيرىا عمي اتجاىات عينة الدراسة .
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السمعة التي يتـ الإعلاف ويقيس اتجاه عينة الدراسة نحو طبيعة  :المحور الرابع 
عنيا والعوامؿ المؤثرة عمي اتجاىات الجميور نحو )البراند أو السمعة أو المنتج ( 

( عبارتاف تحدد طبيعة 2الذي يتـ تقديـ المحتوي الإعلاني المموؿ لو وتتمثؿ في )
 تأثير السمعة عمي اتجاىات أفراد العينة .  

 متغيرات الدراسة :

الشباب لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي تعرض : متغير مستقل
   عمي منصات التواصؿ الاجتماعي .

اتجاىات عينة الدراسة نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف  طبيعة :  متغير تابع
 صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي .

التعرض لممحتوي لاقة بيف : وىي تمؾ المتغيرات التي تتوسط الع متغيرات وسيطة
الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي والاتجاىات 
المتكونة تجاه ىذا المحتوي لدي الجميور نتيجة ىذا التعرض ، وتتمثؿ تمؾ المتغيرات 

كثافة ) ذكور _ إناث ( ،  لنوعالوسيطة وفقا لمدراسة الحالية في المتغيرات التالية : ا
) عالي _ متوسط _  المستوي التعميمي) مرتفع _ متوسط _ منخفض ( ، التعرض 

) الأكبر  العمر) مرتفع _ متوسط _ منخفض ( ،  المستوي الاقتصاديمنخفض ( ، 
 عمرا _ الأقؿ عمرا (.

 التعريفات الإجرائية : 

وتقصد بو الباحثة في إطار المحتوي الإعلاني الممول لصناع المحتوي :  
ىو ذلؾ المحتوي الدعائي أو الترويجي ، الذي يقوـ بإعداده صانع الدراسة الحالية 

المحتوي نفسو بالاتفاؽ مع جية معمنة ترغب في الإعلاف والدعاية لمنتج بعينو  ، 
وذلؾ بمقابؿ مادي يتفؽ عميو كلا مف الطرفيف ، عمي أف يكوف لمجية المعمنة حؽ 

ي صفحتيا الرسمية ، عرض ىذا المحتوي المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عم
مستغمة بذلؾ اسـ وجماىيرية صانع المحتوي في الإعلاف عف منتجيا ، عمي أف يكوف 
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واضحا أف ىذا الإعلاف مموؿ " مدفوع الأجر " لصالح جية أو مؤسسة أو شركة أو 
 " . ممولبراند ما ، وىو ما يتـ كتابتو أسفؿ صفحة الجية المعمنة " 

: وتعني بيا الباحثة مف خلاؿ الدراسة  ني الممولتجاىات نحو المحتوي الإعلا الا 
ومشاعر الفرد نحو شيء محدد، سواء كانت ىذه الميوؿ سمبية  طبيعة اتجاىات الحالية

أو إيجابية أو محايدة ، ويتكوف ىذا الميؿ أو الاتجاه عف طريؽ المعرفة والخبرات 
نحو  عينة الدراسة اىاتوالسموؾ ، ووفؽ طبيعة البحث الحالي تقوـ الباحثة بدراسة اتج

مقدـ المحتوي الإعلاني ، ومواصفات المحتوي أو المضموف الإعلاني المقدـ ، وأخيرا 
 الاتجاىات نحو السمعة المعمف عنيا .

ويقصد بيا في إطار الدراسة الحالية كلا مف  : منصات التواصل الاجتماعي
منصات) الفيس بوؾ _ تويتر _ انستغراـ _ التيؾ توؾ (، وىي المنصات الاجتماعية 
الأكثر شيرة التي يرتادىا الشباب المصري خلاؿ عممية التواصؿ الاجتماعي مف خلاؿ 

 شبكة الإنترنت .

العمرية التي تتراوح ما بيف : ويقصد بيا في مجاؿ الدراسة الحالية الفئة  الشباب
( عاما ، عمي أف تتمثؿ فييا متغيرات الدراسة التي ترغب الباحثة في قياس 40_ 18)

تأثيراتيا عمي طبيعة الاتجاىات التي تتكوف لدي الشباب نحو المحتوي الإعلاني 
 المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي . 

 : لمقياس الدراسة  الصدق والثبات

 :المقياسإجراءات ثبات 

لاستبانة تعرض الشباب لممحتوي الإعلاني  قامت الباحثة بحساب الثبات 
المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي وعلاقتو 

 الشباب ( مفردة مف40قواميا ) لتطبيؽ عمي عينةا، ومف خلاؿ باتجاىاتيـ نحوىا 
%( مف إجمالي عينة الدراسة 10( عاـ ، أي ما يعادؿ )40_ 18المصري مف عمر ) 

ألفا كرونباخ  )مع مراعاة توافر جميع متغيرات الدراسة ، وباستخداـ معادلة البحثية  ، 
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 لياي درجة تعكس مؤشر ثبات عالي وى ،( 0.911، جاء ثبات استمارة الاستبياف ) (
 .، وتدؿ عمي وضوح الاستمارة 

 دق المحكمين : ص

استبانة تعرض الشباب لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع  تـ عرض 
مف تصميـ  ،المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي وعلاقتو باتجاىاتيـ نحوىا 

الباحثة عمي مجموعة مف الأساتذة المتخصصيف في مجاؿ الإعلاـ لتحديد صدؽ 
الاستبانة عف طريؽ استخداـ التحكيـ العممي ، لمتأكد مف تحقيقيا ليدؼ قياس ما 
وضعت لقياسو ، وقد قامت الباحثة بإجراء التعديلات التي تـ الإشارة إلييا مف قبؿ 

ضافة بعض البدائؿ السادة الأساتذة المحكميف ،  وذلؾ بحذؼ بعض البدائؿ المكررة ، وا 
الأخري،  وتـ عمؿ التعديلات التي أشار بيا المتخصصوف في مجاؿ الإعلاـ ، لمتأكد 

 .52مف صدؽ استبانة الدراسة 

 الصدق الذاتي :

استبانة تعرض الشباب لممحتوي كما تـ حساب الصدؽ الذاتي كمؤشر لصدؽ 
الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي 

، وذلؾ بحساب الجذر التربيعي لمعامؿ الثبات ، وقد جاء وعلاقتو باتجاىاتيـ نحوىا 
 بدرجة ثبات وصدؽ عالية .  الاستبانة(، مما يشير إلي تمتع 0.921مساويا لقيمة )

 الإحصائية المستخدمة : المعاملات

مف خلاؿ   ”  SPSS   ”باستخداـ برنامج الحزـ الإحصائية لمعموـ الاجتماعية
 استخداـ المعاملات الإحصائية التالية :

 . معامؿ ألفا كرونباخ لحساب الثبات 
 . الجذر التربيعي لحساب الصدؽ 
 . التكرارات والنسب المئوية 
 . الوزف النسبي 
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 ختبار كروسكاؿ واليس ا ( Kruskal Wallis لقياس الفروؽ بيف متوسطات

 استجابات المبحوثيف.
  ماف ويتنياختبار  (Mann-Whitney)    لقياس الفروؽ بيف متوسطات

 استجابات الأفراد وفؽ متغيرات الدراسة .
 2حساب الفروؽ بيف الاستجابات باستخداـ كا. 

 نتائج الدراسة:

الإجابة عمي تساؤلات الدراسة ،  لأولا: ـ نتائج الدراسة إلي قسميف تنقس
 التحقؽ مف فروض الدراسة . والثاني

 أولا: الإجابة عمي تساؤلات الدراسة :

ما أكثر منصات التواصؿ الاجتماعي : التساؤل الأول: الأوؿ  جابة عمي التساؤؿالإ
 ؟ مف صناع المحتويالتي تتابع فييا المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ 

 (0جدول رقم )

أكثر منصات التواصؿ الاجتماعي التي تتابع فييا العينة المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف يوضح 
 صناع المحتوي

مستوي 
 الدلالة

النسبة المئوية   الترتيب 0قيمة كا
)%( 

  المنصات  التكرارات )ك(

2.
20

 29
.4
20

 

   فيس بوك 069 %40.04 ولالأ 

 تويتر 44 %00 الرابع

 انستجرام 020 %04.4 نيالثا

  تيك توك 84 %00.04 لثالثا
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 توضح نتائج  الجدول السابق ما يمي :

( فيما يتعمؽ 2( ، ومف خلاؿ حساب قيمة ) كا2يتضح مف نتائج الجدوؿ رقـ )
باستجابات أفراد عينة الدراسة عمي ترتيب تفضيميـ لمنصات التواصؿ الاجتماعي التي 

( وىي قيمة دالة 39.431يتابعوف عمييا المحتوي الإعلاني المموؿ ، نجد أنيا بمغت )
وىو ما يعني وجود فروؽ في استجاباتيـ ( ، 0.01إحصائيا عند مستوي معنوية )

لدرجة وأفضمية استخداميـ لمنصات التواصؿ الاجتماعي لصالح منصة ) الفيس بوؾ ( 
، وتري الباحثة أف ىذه النتيجة منطقية ، فعمي الرغـ مف ظيور منصات مختمفة 
لمتواصؿ الاجتماعي في الواقع الافتراضي، فلا تزاؿ منصة الفيس بوؾ ىي أكثر ىذه 
ذا كانت ىناؾ منصات أخري مختمفة قد استطاعت اقتحاـ ىذا  المنصات ارتيادًا ، وا 
الواقع الافتراضي لمجماىير ، فإف طبيعة عينة الدراسة التي تشمؿ الشباب مف الفئة 

( عاما يجعؿ لمنصة 40( إلي )30الأكبر عمرا ، والذيف تتراوح أعمارىـ ما بيف )
ض ، وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما أشارت إليو التقارير الفيس بوؾ الترتيب الأوؿ في التعر 

الإقميمية ، والتي أكدت أف منصة الفيس بوؾ لا تزاؿ ىي المييمنة في مصر ، حيث 
( مميوف مستخدـ في مصر ، وىو ما يضع مصر في المركز 40يبمغ عدد مستخدمييا )

 .53( التاسع عالميًا9)

 : الثاني  جابة عمي التساؤؿالإ

ما معدؿ ظيور المحتوي الإعلاني المموؿ عمي منصات التواصؿ : لثانيالتساؤل ا
 ؟ الاجتماعي التي يتابعيا المبحوثيف 

 (2جدول رقم )

معدؿ ظيور المحتوي الإعلاني المموؿ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي التي يتابعيا يوضح 
 المبحوثيف

مستوي  النسبة المئوية   الترتيب 0قيمة كا   العبارة  التكرارات )ك(
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 توضح نتائج  الجدول السابق ما يمي :

( لدي 2، ومف خلاؿ حساب قيمة ) كا( 3يتضح مف نتائج الجدوؿ السابؽ رقـ )    
ظيور المحتوي الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي  فيما يتعمؽ بمعدؿأفراد عينة الدراسة 

( ، وىي 29.323قد بمغت)  2عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ، نجد أف قيمة كا
استجابات ، وىذا يعني وجود فروؽ في معدؿ 0.01قيمة دالة إحصائيا عند مستوي ثقة 

ر ، لصالح ظيور المحتوي الإعلاني المموؿ بشكؿ كبي ينة الدراسة مف الشباب ع
ىذه النتيجة مع نتائج الدراسات التي أشارت إلي استخداـ صناع المحتوي  واتفقت

الأكثر انتشارًا  صناع المحتوي باتت مف الفئاتكمعمنيف لمعديد مف الماركات والسمع ، ف
ابعيف ، بالإضافة إلي رخص التكمفة التي يدفعيا وتأثيرًا كما أف ليـ جماىيرية ومت

 . 54كمعمنيف غيرىـ مف المشاىيراستخداـ المُعمف مقارنة ب

ما درجة اىتمامؾ بالمحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف  : لثالث التساؤل ا
 ؟ صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي  

 

 

 

 

 )%( الدلالة
2.
20

 09
.2
02

 
   معدل كبير 079 %44.74 ولالأ 

 معدل متوسط 020 %22 ثانيال

 معدل منخفض 89 %00.04 لثالثا

  الإجمالي 422 022% _
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 (4جدول رقم )

درجة اىتماـ عينة الدراسة  بالمحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي يوضح 
  منصات التواصؿ الاجتماعي  

 

 توضح نتائج  الجدول السابق ما يمي :

( لدي 2، ومف خلاؿ حساب قيمة ) كا( 4يتضح مف نتائج الجدوؿ السابؽ رقـ )    
أفراد عينة الدراسة حوؿ مقدار الاىتماـ بالمحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع 
 2المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي لممبحوثيف عينة الدراسة ، جاءت قيمة كا

جود ( ، وىذا يعني و 0.01( وىي فيمة دالة إحصائيا عند مستوي ثقة )816.77بقيمة )
" أىتم بدرجة كبيرةفروؽ في درجة الاىتماـ بالمحتوي المموؿ لصناع المحتوي لصالح " 

، وربما ترجع ىذه النتيجة إلي طبيعة المرحمة العمرية لممبحوثيف ، وىـ الشباب الذيف 
بتسموف بالرغبة في التجربة والتسوؽ ، بالإضافة لتعدد احتياجاتيـ والتي يجدوف متنفس 

 الإعلانات المموؿ مف صناع المحتوي في مختمؼ المجالات. ليا مف خلاؿ كـ

 

مستوي 
 الدلالة

النسبة المئوية   الترتيب 0قيمة كا
)%( 

  العبارة  التكرارات )ك(

2.
20

 80
6.
77

 

   أىتم بدرجة كبيرة 024 %48.74 ولالأ 

أىتم بدرجة  008 %20 ثانيال
 متوسطة 

أىتم بدرجة  27 %9.04 لثالثا
 منخفضة 

  الإجمالي 422 022% _
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:ىؿ تقضؿ مجالات بعينيا تيتـ بمتابعة المحتوي الإعلاني  التساؤل الرابع
 المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ؟

 (4جدول رقم )

الموافقة عمي تفضيؿ محتويات بعينيا لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع بوضح 
 المحتوي 

 

 

 

 

 

 

  توضح نتائج  الجدول السابق ما يمي :

مف جاءت موافقة عينة الدراسة مف المبحوثيف عمي أف ىناؾ مجالات معينة يتابعوا     
المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ  أجميا 

%( ، في حيف لـ تظير أي تكرارات للاختيار )لا( ، 100" نعـ " بنسبة )الاجتماعي 
راد والجماىير عموما والشباب عمي وجو وتعكس ىذه النتيجة طبيعة اىتماـ الأف

الخصوص ، بالارتباط  بالمحتويات الإعلانية بشكؿ عاـ والممولة بشكؿ خاص ، بما 
يمبي طبيعة احتياجاتيـ ومتطمباتيـ بشكؿ عاـ ، ولا سيما أف المحتوي الإعلاني يرتبط 

نتباه في الغالب بتقديـ مجموعة مف المعمومات بطرؽ مختمفة ، وىو ما يحتاج للا
 والتركيز عند التعرض لممحتويات الإعلانية .

: ما المجالات التي تيتـ  بمتابعة المحتوي الإعلاني المموؿ خامسالتساؤل ال
 المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ؟

النسبة المئوية 
)%( 

  العبارة  التكرارات )ك(

   نعم 422 022%

 لا  صفر 2%

 الإجمالي  422 022%
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 (6جدول رقم )

 الإعلاني المموؿيوضح ترتيب المجالات التي تيتـ عينة الدراسة بمتابعتيا مف خلاؿ المحتوي 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (422ن =)

 )يمكن اختيار أكثر من بديل(

 توضح نتائج  الجدول السابق ما يمي :

لممحتوي الإعلاني مجالات متابعة المبحوثيف ب ما يتعمؽجاء في الترتيب الأوؿ في  
( 320" ، بتكرارات بمغت ) " المجال التوظيفيالمموؿ المقدـ مف صناع المحتوي 

النسبة المئوية   الترتيب
)%( 

  العبارة  التكرارات )ك(

   المجال الترفييي 092 %04.4 رابعال

 المجال الطبي  84 %6.4 سابعال

 مجال التغذية  007 %8.9 الخامس

 المجال التوظيفي  202 %04.4 الأول

 " مجال العمل " 

 المجال التربوي    002 %06 الثالث

مجال العناية  072 %02.6 الثاني
 والتجميل 

 المجال التعميمي 006 %8.8 السادس

 الإجمالي 0228 022% _
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%( ، وقد يمكف تفسير ىذه النتيجة في ضوء طبيعة 24.4اختيار ، ونسبة مئوية ) 
الفئة البحثية وىي فئة الشباب التي تسعي إلي التعرض لمضاميف ومحتويات تساعدىـ 
عمي ارتياد مجاؿ العمؿ وزيادة الدخؿ ولا سيما أف الأعماؿ الحرة ىي المسيطرة عمي 
طبيعة الأعماؿ التي يمكف لمشباب ممارستيا والحصوؿ عمييا ، بالإضافة إلي العديد 
مف المشكلات الاقتصادية التي يشعر بثقميا مختمؼ فئات المجتمع ، ومف ىنا حصمت 

ممولة المقدمة مف صناع المحتوي في مجاؿ الوظيفة مضاميف المحتويات الإعلانية ال
" العناية والتجميل والعمؿ عمي الترتيب الأوؿ ، وفي الترتيب الثاني جاء مجاؿ " 

%( ، وىو ما يعكس الاتجاىات الحديثة 20.6( ونسبة مئوية )270بإجمالي تكرارات ) 
العناية والتجميؿ لا التي أفرزتيا وسائؿ الإعلاـ الحديثة فيما يتعمؽ باعتبار مجاؿ 

يقتصر فقط عمي الإناث ، بؿ أصبح موجيا ومؤثرا عمي فئة الذكور أيضا بشكؿ كبير  
، وقد روج صناع المحتوي بمضامينيـ سواء الإعلانية أو غيرىا ليذا الاتجاه ، وفي 
الترتيب الثالث جاء الاىتماـ بالمحتوي الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي في المجاؿ " 

%( ، ويعكس حصوؿ المضاميف 16( ونسبة مئوية )210" بتكرارات ) يالتربو 
الإعلانية  التربوية لصناع المحتوي عمي ىذا المستوي المتقدـ ، في ضوء الاتجاىات 
الحديثة التي تروج لطرؽ التربية الإيجابية ، بالإضافة لانتشار العديد مف المشكلات 

لمبكر مف خلاؿ المؤسسات والجيات السموكية  والاجتماعية التي تحتاج لمتدخؿ ا
المعنية ، والتي غالبا ما يتـ الترويج ليا عبر منصات التواصؿ الاجتماعي في 
المحتوي بمختمؼ أشكالو ، علاوة عمي أف فئة الشباب عينة الدراسة الحالية ولا سيما 

احتياجا الإناث ، غالبًا ما يكونوا قد كونوا حياة أسرية ، ومف ثـ فيـ كفئة أكثر عرضة و 
 لطبيعة ىذه المضاميف الإعلانية الممولة .

وفي الترتيب الرابع جاء الاىتماـ بالمحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع      
%( ، 14.5( ونسبة مئوية )190" بتكرارات بمغت ) لترفيييالمحتوي في المجاؿ " ا

ة لمدراسة الحالية تشمؿ وىو ما يعكس طبيعة مرحمة الشباب ، ولا سيما أف العينة البحثي
( عاـ ، وىي تمؾ الفئة التي تسعي لمترفيو ، والتي تجد غايتيا في 18الشباب مف )

جاء  الخامس والسادس العديد مف المحتويات الممولة لصناع المحتوي،   وفي الترتيب
( 117"  بتكرارات ونسب متقاربة لمغاية بمغت ) التعميمي" و المجاؿ "  التغذية مجاؿ " 
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وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما ,%( عمي التوالي ، 8.8( ونسبة )116%( و )8.9نسبة )و 
مف أف معظـ إعلانات الطعاـ عمي اليوتيوب للأطعمة  ”Hinter berger “أشار إليو 

  55، كمنت ذات جودة غذائية رديئة 

 في الترتيب السابع والأخير جاء الاىتماـ بالمجاؿ       
%( ، وقد ترجع ىذه النتيجة إلي كوف المرحمة 6.5ونسبة )( 85" بتكرارات )الطبي " 

العمرية لمشباب في الغالب  تتسـ بمحدودية المشكلات الصحية وعدـ ظيورىا بشكؿ 
كبير ، وىو ما يفسر الاىتماـ بيا في نطاؽ المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف 

 صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي في ترتيب متأخر .

: ما مظاىر اىتمامؾ بالمحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع  التساؤل السادس
 المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ؟

 (7جدول رقم )

مظاىر اىتماـ  المبحوثيف بالمحتوي الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي المقدـ عمي منصات يوضح 
  التواصؿ الاجتماعي  

 

 الترتيب

 

النسبة 
 المئوية

 

الوزن 
  النسبي

 

 التكرارات لدرجة الموافقة

قتك
مواف

جة 
 در
حدد

لية 
التا
ت 
بارا
 الع

عمي
 

موافق 
بدرجة 

 منخفضة 

موافق 
بدرجة 
 متوسطة

موافق 
بدرجة 
 كبيرة

أبحث عن المحتوي الممول   295 88 17 2.695 %10.78 الأول
 لصناع المحتوي .

الممول حتي أتعرض لممحتوي  267 46 87 2.450 %9.8 الرابع
 نيايتو
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 ( مفردة422ن= )

 توضح نتائج  الجدول السابق ما يمي :

، الذي يوضح مظاىر اىتماـ المبحوثيف بالمحتوي يتضح مف نتائج الجدوؿ السابؽ     
 أبحث عن المحتويالإعلاني المموؿ لصناع المحتوي ، حيث جاء في الترتيب الأوؿ"  

% ، 10.78( ونسبة مئوية 2.695" بوزف نسبي )  الممول لصناع المحتوي الإعلاني
ني المموؿ وىو ما يعكس أكبر درجات الاتجاىات الإيجابية نحو شكؿ المحتوي الإعلا

مف خلاؿ بحث عينة الدراسة مف الشباب عف محتويات لمضاميف إعلانية لصناع 
المحتوي المفضميف لدييـ ، كما أنو يؤكد عمي وضوح الاتجاىات لدييـ نحو صناع 
المحتوي الإعلاني المموؿ مف خلاؿ الوصوؿ لمرحمة"  الثبوت والاستقرار" ، وتخطي 

 ذه الفئة مف مقدمي المحتويات الإعلانية الممولة .نحو ى56مرحمتي"  المعرفة والميؿ" 

المحتوي الإعلاني الممول لصناع  290 58 52 2.595 %10.38 الثالث
المحتوي ىو السبب الأساسي في 

 شرائي لممنتج المعمن عنو.

أىتم بالمحتوي الإعلاني الممول  210 102 88 2.305 %9.22 الخامس
لصناع المحتوي سواء قمت 

 بالشراء أم لا .

أرشح لأصدقائي متابعة محتويات  199 115 86 2.282 %9.128 السادس
إعلانية ممولة لصناع محتوي 

 بأعينيم 

أشارك المحتوي الإعلاني الممول  170 90 140 2.075 %8.300 السابع
 لصناع المحتوي مع الآخرين.

أحفظ المحتوي الممول المفضل  140 123 137 2.007 %8.028 الثامن
 لدي لحين أحتاجو.

أىتم بالمحتوي الإعلاني الممول  287 90 23 2.66 %10.64 الثاني 
المقدم من صناع المحتوي أكثر 

 من أي شكل آخر للإعلانات .
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أىتم بالمحتوي الإعلاني الممول المقدم من وفي الترتيب الثاني جاءت عبارة "    
( ونسبة 2.66" بوزف نسبي ) صناع المحتوي أكثر من أي شكل آخر للإعلانات

جاه %( وبفارؽ بسيط عف الترتيب الأوؿ وىو ما يعكس تأكيد الات10.64مئوية) 
الإيجابي لمجميور النشط مف مشاىدي المحتوي الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي، 
وىو ما يتفؽ مع ما أشارت إليو الدراسات المتعمقة بتأثير عنصري التفاعمية والدافعية 

 . 57كعوامؿ مؤثرة عمي تكويف الاتجاىات لدي الجميور

الممول لصناع  المحتوي الإعلاني وفي الترتيب الثالث جاءت عبارة "    
( 2.595" بوزف نسبي )  المحتوي ىو السبب الأساسي في شرائي لممنتج المعمن

% لتعكس تأثير المكوف السموكي كمكوف أساسي مف مكونات 10.38ونسبة مئوية 
نحو المحتوي  58الاتجاه ، بؿ ىو المرحمة النيائية مف مراحؿ تكوف الاتجاه لدي الفرد 

قياـ بعممية الشراء لممنتج أو السمعة ، وىو اليدؼ الإعلاني المموؿ مف خلاؿ ال
 الأساسي لأي معمف أو جية تسعي لمتسويؽ لممنتج الخاص بيا .

" بوزف أتعرض لممحتوي الممول حتي نيايتووفي الترتيب الرابع جاءت عبارة " 
% ، وقد يمكننا تفسير ىذا التلارتيب المتقدـ ، ليس 9.8( ونسبة مئوية 2.450نسبي )
ي يعود عمي المبحوث بالحصوؿ عمي المعمومات كاممة عف  ي إطار النفع اؿفقط ف

المنتج ، بؿ يمكف النظر إليو أيضًا مف خلاؿ تحفيز بعض صناع المحتوي لمجميور 
المشاىد بيدايا مجانية وتخفيضات وعروض مميزة لعدد محدد مف مستيمكي المنتج 

" أىتم بالمحتوي جاءت عبارة  ، في الترتيب الخامس 59وفؽ السرعة في طمب المنتج 
( 2.305) بوزف نسبي"  الإعلاني الممول لصناع المحتوي سواء قمت بالشراء أم لا

% وىو ما يعكس إيجابية تأثير المحتوي الإعلاني المموؿ عمي 9.22ونسبة مئوية  
الجماىير بعيدا عف طبيعة السمعة ، وقد يرجع ىذا لمعديد مف الأسباب التي قد تتعمؽ 
بالارتباط النفسي لمجماىير والاندماج الاجتماعي في العالـ الافتراضي تجاه بعض 
المؤثريف عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ، ومنيـ صناع المحتوي كمقدمي 

 للإعلانات .
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أرشح لأصدقائي متابعة محتويات وفي الترتيب السادس جاءت عبارة " 
% 9.128ونسبة مئوية  (2.82ي )" بوزف نسبإعلانية ممولة لصناع محتوي بأعينيم

أشارك المحتوي الإعلاني الممول لصناع ، وفي الترتيب السابع جاءت عبارة " 
% ، وأخيرا في 8.300( ونسبة مئوية 24075" بوزف نسبي ) المحتوي مع آخرين

الممول المفضل لدي  الإعلاني أحفظ المحتويالترتيب الثامف والأخير جاءت عبارة " 
 % .8.025( ونسبة مئوية 2.007بوزف نسبي )"  لحين أحتاجو

: ما ترتيب العوامؿ المؤثرة عمي اىتمامؾ بالمحتوي الإعلاني المموؿ  التساؤل السابع
 المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ؟

 (8جدول رقم )

المموؿ المقدـ مف صناع يوضح ترتيب العوامؿ المؤثرة عمي اىتماـ المبحوثيف  بالمحتوي الإعلاني 
 المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي

بي
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ن ال

وز
ي ال

مال
إج

 

 

الترتي
 ب

 

النسبة 
 المئوية

 

الوزن 
  النسبي

 

 التكرارات لدرجة الموافقة

 

 

 حدد درجة موافقتك

 عمي العبارات التالية

موافق 
بدرجة 

 منخفضة 

موافق 
بدرجة 
متوسط

 ة

موافق 
 بدرجة كبيرة

عوامل تتعممق بالمحتوي        
الإعلاني الممول لصناع 

 المحتوي

ي 
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10.12 الثالث
% 

 شيرة صناع المحتوي  .  260 92 48 2.53
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 يتضح من نتائج الجدول السابق ما يمي : 

ترتيب الأوؿ مف حيث العوامؿ المؤثرة عمي اىتماـ المبحوثيف بالمحتوي جاء في ال     
الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي " 

( ، مقابؿ 2.57" بإجمالي وزف نسبي " ) العوامل المتعمقة بالمحتوي الإعلاني الممول

8.88 الرابع
% 

عدد الفولورز المتابعين  190 110 100 2.22
 المحتوي.لصناع 

11.04 الثاني
% 

جاذبية ودقة المحتوي  329 47 24 2.76
 الإعلاني الممول 

11.12 الأـول
% 

اتفاق أكثر من صانع  340 35 25 2.78
محتوي عمي ترشيح 

 المنتج أو السمعة .
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) 

الساد
 س

8.30
% 

الخبرات الشخصية  140 150 110 2.07
المتبادلة مع الآخرين عن 
 فاعمية السمعة أو المنتج  

6.96 السابع
% 

مدي توافر الإمكانات  102 65 233 1.74
المادية لدي وقت عرض 

 الإعلان 

الخام
 س

8.84
% 

تجربتي الشخصية  170 108 122 2.12
لمنتجات سابقة لنفس 

 الماركة .

4.48 الثامن
% 

مقدار انشغالي وقت  89 103 208 1.70
عرض المحتوي الإعلاني 

. 
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" بإجمالي وزف  لإعلاني الممول"العوامل المتعمقة بالجميور المتعرض لممحتوي ا
( ، وىو ما يدؿ عمي أف العوامؿ المتعمقة بالمحتوي الإعلاني ىي الأكثر 1.90نسبي )

أىمية وتأثيرا مف العوامؿ المتعمقة بالجميور ، فيما يتعمؽ بترتيب أىمية العناصر 
كعامؿ مؤثر عمي  اتجاىات المبحوثيف مف الشباب ، جاء في الترتيب الأوؿ مف 

اتفاق أكثر من صانع رات العوامؿ المتعمقة بالمحتوي الإعلاني المموؿ ، عبارة " عبا
يمييا عبارة ( ، 2.78) بوزن نسبيمحتوي عمي ترشيح منتج أو سمعة معينة "

درجة شيرة صناع ( ، فعبارة " 2.76بوزف نسبي )"جاذبية ودقة المحتوي الإعلاني " 
( ، وأخيرا عبارة 2.53)بوزف نسبي المحتوي من مقدمي المضمون الإعلاني الممول " 

" بوزف عدد الفولورز المتابعين لمقدمي المحتوي الإعلاني من صناع المحتوي " 
( ، وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما توصمت إليو الدراسات مف فاعمية وتأثير 2.22نسبي )

علانية عمي الإنترنت وتفوقيا عمي غيرىا مف العوامؿ في درجة مقدمي المحتويات الإ
 .60التأثير عمي الجماىير 

وفيما يتعمؽ بترتيب عبارات العوامؿ المتعمقة بالجميور المتابع لممحتوي الإعلاني     
" تجربتي الشخصية لمنتجات سابقة لنفس المقدـ مف صناع المحتوي ، جاءت عبارة 

الخبرات ، فيما جاءت عبارة "  (2.12الخامس بوزف نسبي ) في الترتيب "  الماركة
" في الترتيب السادس بوزف نسبي  عمية السمعة أو المنتج الشخصية المتبادلة عن فا

بوزف " مدي توافر الإمكانات المادية لدي وقت عرض الإعلان ( ، تمييا عبارة "2.07) 
انشغالي وقت عرض المحتوي مقدار ، ثـ بفارؽ بسيط جاءت عبارة "  (1.74نسبي ) 
، وىو ما يعكس محدودية العوامؿ المتعمقة بالجماىير  (1.70 " بوزف نسبي ) الإعلاني

 رغـ أىميتيا مقابؿ العوامؿ المتعمقة بالمحتوي .

وفي الواقع وفي ضوء قراءة الإحصاءات المتعمقة بالنتيجة السابقة ، تري الباحثة      
أنيا نتيجة تتماشي مع طبيعة الوسيمة مف حيث مجيء عبارة " مقدار انشغالي وقت 
عرض المحتوي الإعلاني المموؿ " بأقؿ وزف نسبي ، يرجع إلي إمكانية الرجوع في أي 

حة الييئة المعمنة ، أو أحيانا عمي صفحات صناع وقت آخر للإعلاف سواء عمي صف
المحتوي أنفسيـ ، أما حصوؿ عبارة " مدي توافر الإمكانات المادية لدي وقت عرض 
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المحتوي الإعلاني " ،  فيي مف العبارات الأقؿ تأثيرا أيضا نظرا لأف المتابعة والتعرض 
الشراء تفسيا أو لـ تقـ ، لممحتوي الإعلاني المموؿ قد يتـ سواء قامت العينة بعممية 

وىو ما يؤكد فاعمية العوامؿ المتعمقة بالمحتوي الإعلاني المموؿ وحصوليا عمي أوزاف 
نسبية ، وترتيبات متقدمة عف العوامؿ المتعمقة بالجميور المتعرض لممحتوي الإعلاني 
المموؿ ، باعتبارىا العامؿ الأكثر تأثيرا عمي اىتماـ الشباب مف عينة البحث 

 لمضموف المقدـ مف صناع المحتوي كمقدـ للإعلاف .با

: ىؿ تبحث عف  صفات شخصية أو آدائية معينة عند متابعتؾ  ثامنالتساؤل ال
لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 

 الاجتماعي ؟

 (9جدول رقم )

لمقدمي المحتوي الإعلاني مف صناع مدي بحث عينة الدراسة عف صفات شخصية وآدائية يوضح 
 المحتوي

 

 

 

 

 

 

 يوضح الجدول السابق ما يمي : 

مف المبحوثيف عمي سعييـ  %( 100بنسبة ) موافقة جميع أفراد عينة الدراسة    
، وتعد لمبحث عف مواصفات معينة في مقدمي المحتوي الإعلاني مف صناع المحتوي 

ىذه النتيجة منطقية ، مف حيث ملائمتيا لطبيعة الوسيمة فمنصات التواصؿ الاجتماعي 

النسبة المئوية 
)%( 

  العبارة  التكرارات )ك(

   نعم 422 022%

 لا  صفر 2%

 الإجمالي  422 022%
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تجعؿ الفرد يحيا في واقع اجتماعي افتراضي ، ليذا فيو لف يمجأ لمتابعة أفراد بعييـ 
ذا الواقع التخيمي ، إلا إذا كاف ىناؾ مف الصفات ما يشجعو التعرض و عمي في ى

 المتابعة  ليؤلاء الأفراد الافتراضييف .

: ما  الصفات الشخصية أو الآدائية التي تبحث عنيا في صانع  تاسعالتساؤل ال
 المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ؟

 (02جدول رقم )

ضح الصفات الشخصية أو الآدائية التي تبحث عنيا عينة المبحوثيف في صانع المحتوي الإعلاني يو 
 المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي

 

 الترتيب

 

النسبة 
 المئوية

 

الوزن 
  النسبي

 

 التكرارات لدرجة الموافقة
قتك

مواف
جة 
 در
حدد

لية 
التا
ت 
بارا
 الع

عمي
 

موافق 
بدرجة 

 منخفضة 

موافق 
بدرجة 
 متوسطة

موافق 
بدرجة 
 كبيرة

آدءات تتلاءم وطبيعة محتوي   240 99 17 2.33 %9.35 لخامسا
 الإعلان الممول .

درجة تخصص صانع المحتوي  267 46 87 2.45 %9.80 الرابع
 الإعلاني.

الالتزام بالمعايير الأخلاقية  180 42 52 1.69 %6.76 السابع
 المقبولة في المجتمع.

الأول 
 مكرر

الخبرة الشخصية لصانع المحتوي  310 45 88 2.77 11.08%
الإعلاني نحو ما يقوم بالإعلان 

 عنو  .

القبول والارتياح النفسي  199 115 86 2.28 %9.13 السادس
والانجذاب نحو صناع المحتوي 
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 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يمي : 

اء في الترتيب الأوؿ فيما يتعمؽ بالصفات الشخصية والآدائية لصانع المحتوي ج     
درجة محافظة صانع المحتوي الإعلاني الممول عمي الإعلاني كلا مف عبارة " 

الخبرة الشخصية لصانع " و عبارة  "  مصداقيتو عند دخول مجال الإعلانات الممولة
( وبنسبة مئوية 2477، بوزف نسبي )  المنتج" المحتوي الإعلاني فيما يتعمق يتجربة

واستخدام طرق جذابة ومبتكرة %( ، وفي الترتيب الثاني جاءت عبارة 11.10بمغت  )
بفارؽ بسيط  عف الترتيب السابؽ ،  وذلؾ بوزف نسبي  "  المحتوي الإعلاني في عرض

الاىتمام  %(، وفي الترتيب الثالث جاءت عبارة "10.64( وبنسبة مئوية )2.66بمغ )
بوزف نسبي  والحرص عمي الرد عمي تساؤلات متابعي المحتوي الإعلاني الممول "

%( ، وربما يمكننا تفسير النتيجة السابقة مف  10438( ونسبة مئوية بمغت )2459)
خلاؿ ظيور أىمية عنصري المحافظة عمي المصداقية فيما يتـ الإعلاف والترويج لو ، 

ية في تجربة المنتج ، حيث أف عدـ المحافظة عمي وكذلؾ عبارة الخبرة الشخص
مصداقية صانع المحتوي الإعلاني المموؿ ، يجعمو بعد فترة غير مرغوب في مشاىدة 
ما يقدـ مف محتوي إعلاني ، بؿ قد تصؿ إلي عدـ متابعتو فيما يقدـ مف محتوي 

مف خاص بو ، وكذلؾ أىمية عنصر التجربة الشخصية لصانع المحتوي فيما يقدـ 
منتجات ، وىي عنصر شديد الأىمية ، خاصة لدي فئة المبحوثيف ) الشباب ( في 

 الإعلاني الممول . 

درجة محافظتو عمي مصداقيتو  310 90 0 2.77 %11.10 الأول
مجال تقديم عند دخول 

 المحتويات الإعلانية  .

الاىتمام والحرص عمي الرد عمي  280 78 42 2.59 %10.38 الثالث
تساؤلات متابعي المحتوي 

 الإعلاني الممول .

واستخدام طرق جذابة ومبتكرة  301 61 38 2.66 %10.64 الثاني
 في عرض المحتوي الإعلاني .
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الدراسة الحالية ، والتي مف الصعب إقناعيا واستمالاتيا نحو منتج أو سمعة دوف تواجد 
تجربة أو خبرة لصانع المحتوي ) بعيدا عف درجة مصداقية ىذه التجربة ( ، والتي 

ا يفسر لنا حصوؿ ) العبارتيف (  عمي نفس الترتيب ترتبط بالعبارة الأولي ، وىو م
والوزف النسبي ، وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما توصمت إليو الدراسات مف حيث أىمية 
عنصر المصداقية التي تتوافر لدي المؤثريف ، وكذلؾ تأثير سمات مثؿ القدرة عمي 

 .61 الإقناع بمختمؼ الاستمالات والموضوعية في عرض المنتج والتسويؽ لو

" بوزف  درجة تخصص صانع المحتوي الإعلانيفي الترتيب الرابع جاءت عبارة " 
%( ، يمييا في الترتيب الخامس جاءت عبارة 9.80( ، وبنسبة مئوية ) 2.45نسبي ) 

ونسبة مئوية  ( 2.33)بوزف نسبي" آدءات تتلاءم وطبيعة محتوي الإعلان الممول" 
القبول والارتياح النفسي ( ، يمييا في الترتيب السادس جاءت عبارة " 9.35%)

( ، وبنسبة 2.33) بوزف نسبي"  والانجذاب نحو صناع المحتوي الإعلاني الممول
الالتزام بالمعايير ، وفي الترتيب السابع والأخير جاءت عبارة "  %(9.33مئوية بمغت )

%( ،  6.76( وبنسبة مئوية ) 1.69)  نسبيبوزف "  الأخلاقية المقبولة في المجتمع
وربما يمكننا تفسير ىذه النتيجة في إطار عدـ الاىتماـ بالتركيز عمي تخصص صانع 
المحتوي الإعلاني ، في مقابؿ أىمية العناصر التي احتمت ترتيبات متقدمة ، ولا سيما 

ضا منيا لا يعمؿ أف عينة الدراسة الحالية ، ىـ فئة الشباب ، والتي نجد أف قطاعا عري
في مجاؿ تخصصو ، وكثير منيـ استطاع تحقيؽ نجاحات في المجاؿ الذي يعمؿ فيو 
بعيدًا عف مجاؿ التخصص، وفيما يتعمؽ بالقبوؿ والارتياح النفسي لصانع المحتوي ، 
فيو ليس بالأمر شديد الأىمية لفئة الشباب عينة الدراسة والتي اعتادت عمي التعامؿ 

د والفئات في الواقع الاجتماعي الحقيقي ، وبالتالي تستطيع أف تتعامؿ مع مختمؼ الأفرا
أيضًا في الواقع الافتراضي ، وفيما يتعمؽ بمجيء أىمية الالتزاـ بالمعايير والقيـ 
الأخلاقية في المجتمع ، فيي تعكس للأسؼ عدـ أىمية ىذا العنصر لدي فئة الشباب 

سيما أف مف ضمف فئة الدراسة الحالية  مف مشاىدي المحتوي الإعلاني المموؿ ، لا
( عاـ ، وىي فئة لا تكترث في المقاـ الأوؿ لدرجة 18المرحمة العمرية التي تبدأ مف ) 

الالتزاـ الأخلاقي والاجتماعي ، بؿ في الغالب تميؿ نحو كؿ ما ىو  غريب وجديد ، 
دة عمي مثؿ ىذه خاصًة في ظؿ الانفتاح الغربي الإعلامي الثقافي والأخلاقي المؤثر بش
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الفئة ، وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما توصمت إليو نتائج الدراسات فيما يتعمؽ بميؿ صناع 
المحتوي إلي دعـ قبوؿ النفس وقبوؿ الآخر ، حتي ولو كاف نمطًا غريبًا وغير مقبوؿ   

، كما يتفؽ مع ما أشارت إليو نتائج الدراسات مف كوف الشباب المراىقيف يتخذوا  62
اليوتيوب كقدوة بعيدا عف الأسرة والأقرباء ، لذلؾ فيـ الأكثر تأثيرًا في مشاىير 

 .63الاتجاىات السموكية لدي ىذه الفئة 

: ىؿ تؤثر السمات الشكمية والظاىرية لصانع المحتوي الإعلاني  عاشرالتساؤل ال
المموؿ عميؾ عند متابعتؾ لممحتوي الإعلاني المموؿ عمي منصات التواصؿ 

 الاجتماعي ؟

 (00جدول رقم )

درجة الموافقة عمي تأثير السمات الشكمية والظاىرية  لصناع المحتوي الإعلاني المموؿ يوضح 
 المقدمة عمي منصات التواصؿ الاجتماعي عمي المبحوثيف

 

 

 

 

 

 يوضح الجدول السابق ما يمي : 

مف المبحوثيف عمي سعييـ  %( 100بنسبة ) موافقة جميع أفراد عينة الدراسة    
مقدمي المحتوي الإعلاني  سمات شكمية وظاىرية بشكؿ معيف متوافرة لديلمبحث عف 

 .مف صناع المحتوي 

النسبة المئوية 
)%( 

  العبارة  التكرارات )ك(

   نعم 422 022%

 لا  صفر 2%

 الإجمالي  422 022%
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: ما  السمات الشكمية والظاىرية التي ترغب في توافرىا عند   الحادي عشر التساؤل  
متابعتؾ لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 

 الاجتماعي ؟

 (00جدول رقم )

يوضح السمات الشكمية والظاىرية التي ترغب في توافرىا عند  متابعتؾ لممحتوي الإعلاني المموؿ 
 ناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعيالمقدـ مف ص

    

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يمي : 

 يوضح الجدول السابق ما يمي:   

 

 الترتيب

 

النسبة 
 المئوية

 

الوزن 
  النسبي

 

 التكرارات لدرجة الموافقة

 حدد درجة موافقتك 

 عمي العبارات التالية

موافق 
بدرجة 

 منخفضة 

موافق 
بدرجة 
 متوسطة

موافق 
بدرجة 
 كبيرة

الجسدي استخدام التعبير   231 78 91 2.35 %9.40 الثالثا
وتوظيفو عند القيام بالترويج 

 لممنتج  .

أن يتمتع مقدم المحتوي الممول  180 67 153 2.06 %8.27 الرابع
 بآداءات وسمات شكمية مقبولة .

استخدام التعباير الوجيية   287 96 17 2.60 %10.43 االثاني
يماءات الوجو عند الدعاية  وا 

 لممنتج .

ملائمة طريقة التقديم لطبيعة  325 34 32 2.68 %10.75 الأول 
 المحتوي الإعلاني الممول   .
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اء في الترتيب الأوؿ فيما يتعمؽ بالسمات الشكمية والظاىرية لصانع المحتوي  ج 
ملائمة طريقة التقديم لطبيعة المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي عبارة " 

%( 10475( ، وبنسبة مئوية بمغت ) 2.68" بوزف نسبي )  المحتوي الإعلاني الممول
يماءات الوجو عند ، وفي الترتيب الثاني جاءت عبارة  "  استخدام التعابير الوجيية وا 

%( ، وفي 10.43( ، ونسبة مئوية ) 2.60" بوزف نسبي بمغ )  الدعاية لممنتج
استخدام التعبير الجسدي وتوظيفو عند القيام بالترويج ب الثالث جاءت عبارة " الترتي
%( ، وتتفؽ مجيء 9.40( ، وبنسبة مئوية )  2.35" ، بوزف نسبي )   لممنتج

السمات السابقة مع ما أشارت إليو أدبيات الدراسات السابقة ، والتي أكدت عمي أف 
طبيعة الكلاـ الوصفي الذي يعتمد عمي آداء مقدـ المحتوي الإعلاني المموؿ يشغؿ 

الإعلانية التي لا تعتمد عمي % مقارنة بمحدوديتيا في الفيديوىات 80نسبة تفوؽ 
 .64صناع المحتوي 

أن يتمتع مقدم المحتوي الممول بملامح وفي الترتيب الأخير جاءت عبارة "    
(  ، 8.27( ، ونسبة مئوية ) 2.06وذلؾ بوزف نسبي ) " ،  وسمات شكمية مقبولة

لحالية ، ( في الدراسة ا10وتتفؽ ىذه النتيجة  مع ما توصمت إليو نتيجة الجدوؿ رقـ )
مف حيث انخفاض الوزف النسبي فيما يتعمؽ بدرجة أىمية القبوؿ والارتياح النفسي 
لممبحوثيف عينة الدراسة تجاه صناع المحتوي الإعلاني المموؿ ، وحصوليا عمي ترتيب 
متأخر لدي المبحوثيف مف حيث أىميتيا لدييـ ، حيث ترتبط بعلاقة وطيدة بحصوؿ 

توي بملامح وسمات شكمية مقبولة بترتيب متأخر أيضا ووزف عبارة أف يتمتع مقدـ المح
 نسبي متقارب .

: مادرجة ثقتؾ في صانع ومقدـ المحتوي الإعلاني المموؿ  عمي  الثاني عشرالتساؤل 
 منصات التواصؿ الاجتماعي ؟
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 (02جدول رقم )

درجة الثقة قي صانع ومقدـ المحتوي الإعلاني المموؿ  المقدـ عمي منصات التواصؿ يوضح 
 الاجتماعي 

 

 يوضح الجدول السابق ما يمي :

، ثـ في %( 45" في الترتيب الأوؿ بنسبة ) " أثق بدرجة كبيرة  جاءت عبارة
%( ، وفي الترتيب الأخير 32.75" بنسبة ) )  أثق بدرجة منخفضةالترتيب الثاني " 
%( ، وجاء المتوسط الكمي 22.25"  بنسبة )  أثق بدرجة متوسطةجاءت عبارة " 

( ، والتي تشير إلي درجة ثقة 2.41لدرجة ثقة المبحوثيف في صناع المحتوي الإعلاني)
متوسطة ، وتختمؼ ىذه النتيجة مع ما أشار إليو" الجبير محمد " مف أف درجة ثقة 

جاءت بمعدؿ الجميور السعودي في الإعلانات التي يقدميا المشاىير بشكؿ عاـ ، قد 
لي أف المشاىير بشكؿ عاـ يختمفوا  ثقة منخفض ، وقد يرجع ىذا إلي اختلاؼ العينة وا 
عف صناع المحتوي الإعلاني المموؿ ، في حيف تتفؽ نتيجة الجدوؿ السابؽ مع ما 

النسبة المئوية  المتوسط الكمي درجة الثقة 
)%( 

  العبارة  التكرارات )ك(

 

 

 متوسطة

 

 

0.40 

 

 

 

 

   أثق بدرجة كبيرة  082 44%

أثق بدرجة  89 00.04%
 متوسطة  

أثق بدرجة  020 20.74%
 منخفضة 

 الإجمالي  422 022%
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أشار إليو الباحثوف مف أف اليدؼ الأساسي لصناعة المحتوي الرقمي التسويقي أو 
فاظ عمي المصداقية والثقة بيف الجميور وصانع المحتوي ، الترويجي ، أىميا ىو الح

، والتي يستطيع المشيور لو توافرت  65وصنع اتجاه إيجابي نحو صانع المحتوي نفسو
فيو درجة ثقة مقبولو لدي الجماىير، فإنو يستطيع أف يرسـ صورة إيجابية عف المنتج 

66. . 

: ما العوامؿ التي تزيد مف درجة ثقتؾ في صانع المحتوي  ثالث عشر التساؤل ال
 الإعلاني المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي  ؟

 (04جدول رقم )

يوضح العوامؿ المؤثرة في زيادة درجة ثقة المبحوثيف في صانع المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ عمي 
 منصات التواصؿ الاجتماعي  

 

 الترتيب

 

النسبة 
 المئوية

 

الوزن 
  النسبي

 

 التكرارات لدرجة الموافقة

 

 حدد درجة موافقتك

عمي درجة تأثير العوامل 
 التالية عميك

موافق 
بدرجة 

 منخفضة 

موافق 
بدرجة 
 متوسطة

موافق 
بدرجة 
 كبيرة

عدد التعميقات السمبية فيما  203 105 92 2.27 %9.11 لسادسا
يتعمق يالمحتوي الإعلاني 

 الممول. 

مشاركات الأصدقاء والمقربين  280 102 18 2.45 %9.80 الخامس
 لممحتوي الإعلاني الممول .

عدد التعميقات المرتبطة   170 153 77 2.23 %8.93 السابع 
 بالمحتوي الإعلاني الممول .
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 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يمي : 

جاء في الترتيب الأوؿ مف العوامؿ التي يري المبحوثيف أنيا تزيد مف ثقتيـ في        
خبرتي المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي " 

(  ونسبة مئوية 2.72" بوزف نسبي )  الشخصية مع منتج من نفس الشركة أو البراند
عدد التعميقات الإيجابية عمي عامؿ " %( ، وفي الترتيب الثاني جاء 10.91) 

( ، 10.84( ، ونسبة مئوية ) 2.71بوزف نسبي )   المحتوي الإعلاني الممول "
وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما توصمت إليو الدراسات مف أف أغمب المبحوثيف يقوموا بتفعيؿ 

صات ميزة التعميقات لتمقي الردود المختمفة مف المحتوي الإعلاني المقدـ عمي المن
خبرات من أثق بيم فيما يتعمق ، وفي الترتيب الثالث جاء عامؿ " 67المختمفة 

ابقة أىمية عامؿ الخبرة تعكس النتيجة الس" ، بتجربتيم نحو منتج أو سمعة معينة 
الشخصية لممبحوثيف تجاه المنتج أو السمعة لتتفوؽ عمي غيرىا مف العوامؿ التي تزيد 
مف ثقة المبحوثيف عينة الدراسة في المحتوي الإعلاني المموؿ ، وقد يرجع ىذا إلي أف 
طبيعة التجربة الشخصية لمشخص ىي العامؿ الحاسـ في زيادة أو نقصاف الثقة لدي 

رد في منتج أو براند بعينيا ، ثـ جاءت التعميقات الإيجابية عمي المحتوي الإعلاني الف

خبرتي الشخصية مع منتج من  312 67 21 2.72 %10.91 الأول 
 نفس الشركة أو البراند

عدد المشاىدات المتعمقة  65 78 257 1.52 %6408 الثامن
 بالمحتوي الإعلاني الممول  

زيادة معدل المشاركات التي يقوم  219 105 76 2.35 %9.43 الرابع
بيا الجميور من متابعي 
المحتوي وتظير أسفل المحتوي 

 الإعلاني الممول  .

عدد التعميقات الإيجابية عمي  303 78 19 2.71 %10.84 الثاني
 المحتوي الإعلاني الممول   .

خبرات من أثق بيم فيما يتعمق  290 61 49 2.60 %10.41 الثالث
بتجربتيم نحو منتج أو سمعة 

 معينة  .
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المموؿ لتتفوؽ عمي عامؿ خبرات مف أثؽ فييـ نحو المنتج عمي اعتبار أف التعميقات 
الإيجابية ىي عبارة عف كثير مف خبرات الآخريف نحو المنتج ، في حيف أف خبرات 

ما كاف عددىا ، فيي لا تقارف بعدد الخبرات التي الآخريف مف المقربيف لممنتج مي
يستمدىا المبحوثيف مف التعميقات الإيجابية تجاه المنتج أو السمعة ، وتتفؽ ىذه النتيجة 
مع ما توصمت إليو نتائج الدراسات مف أف إمكانية التفاعؿ بالتعميقات في أي وقت 

مؤثرة عمي الاتجاه نحو عمي المحتوي أو المضموف الإعلاني يعد مف أىـ السمات ال
 .68الإعلاف الإلكتروني عمي شبكة الإنترنت 

زيادة معدل المشاركات التي يقوم بيا الجميور  في الترتيب الرابع جاءت  "
( 2.35" بوزف نسبي ) تابعي المحتوي وتظير أسفل المحتوي الإعلاني الممول من م

مشاركات الأصدقاء %( ، وفي الترتيب الخامس جاء عامؿ " 9.43ونسبة مئوية ) 
%( 9.43( ونسبة مئوية ) 2.45)  بوزف نسبي"  والمقربين لممحتوي الإعلاني الممول

، وتعكس النتيجة السابقة تفوؽ جماىيرية المشاركات مف الجميور الافتراضي عمي 
  الواقع الفعمي . المشاركات مف جميور

عدد التعميقات السمبية فيما يتعمق يالمحتوي وفي الترتيب السادس جاء عامؿ "       
، وتتفؽ ىذه ( %9.00)  ونسبة مئوية(  2.27بوزف نسبي )" الإعلاني الممول." 

النتيجة مع ما أشارت إلييا أدبيات البحث العممي السابقة ، مف حيث أف ما يصدر مف 
وفي ، 69  موضوع ما سمبا أو إيجابا ، يعمـ الآخريف تبني نفس الاتجاه الآخريف تجاه

" . بالمحتوي الإعلاني الممول مرتبطةعدد التعميقات العامؿ " الترتيب السابع جاء 
وأخيرا في الترتيب الثامف جاء ،   %(8.93) ( ونسبة مئوية 0.02  ) بوزف نسبي

 (1.25بوزف نسبي ) " عدد المشاىدات المتعمقة بالمحتوي الإعلاني الممول   عامؿ "
%( ، وتعكس النتيجة السابقة عدـ أىمية عاممي العدد في كؿ 6.08، ونسبة مئوية ) 

مف التعميقات والمشاىدات عمي زيادة ثقة المبحوثيف في المحتوي الإعلاني المموؿ ، 
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ؿ الأكثر أىمية في زيادة ثقة عينة الدراسة مف نظرا لأف إيجابية التعميقات ىي العام
 المبحوثيف بالمحتوي المقدـ .

: ىؿ توجد عوامؿ تحدد طبيعة  اتجاىؾ نحو المحتوي الإعلاني  الرابع عشرالتساؤل 
 المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي ؟

 (04جدول رقم )

اختلاؼ اتجاه المبحوثيف عينة الدراسة نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع يوضح 
 المحتوي 

 

 

 

 

 

 

 

 يوضح الجدول السابق ما يمي :

اختلاؼ اتجاىات المبحوثيف عينة عمي "موافق  "جاء في الترتيب الأوؿ الموافقة      
نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات راسة الد

%( ، وجاء في 63.50( ونسبة مئوية ) 245التواصؿ الاجتماعي ، بإجمالي تكرارات )
( وبنسبة مئوية بمغت ) 146بتكرارات بمغت )  غير موافق "الترتيب الثاني الاختيار " 

 " . لا أدري%( ، في حيف لـ يظير أي تكرار للاختيار " 36.50

النسبة المئوية 
)%( 

  العبارة  التكرارات )ك(

   موافق 044 62.42%

 غير موافق 046 26.42%

 لا أدري  صفر 2%

 الإجمالي  422 022%
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: ما العوامؿ التي تؤثر في طبيعة اتجاىؾ نحو المحتوي  لخامس عشر التساؤل ا
 الإعلاني المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي  ؟

 (06جدول رقم )

إيجابيًا نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ عمي   تؤثر في اتجاه المبحوثيفيوضح العوامؿ التي 
 منصات التواصؿ الاجتماعي  

 

 الترتيب

 

النسبة 
 المئوية

 

الوزن 
  النسبي

 الإجمالي

لحجم 
العينة من 
 المبحوثين

 ) ن( 

 

 التكرارات لدرجة الموافقة

 

حدد درجة 
 موافقتك

عمي العوامل 
 التالية

موافق 
بدرجة 

 منخفضة 

موافق 
بدرجة 
 متوسطة

موافق 
بدرجة 
 كبيرة

 2.53 %6.42 لسادسا

25
4

 

وضوح ومباشرة   167 55 32
المحتوي الإعلاني 
لممنتج أو السمعة 

 المعمن عنيا . 

قصر وقت المحتوي  200 50 4 2.77 %7.03 الأول
الإعلاني الممول مع 
عدم الإخلال  

 . بالمضمون 

دقة في شرح ال 180 59 15 2.64 %6.70 الرابع
مميزات وعيوب 

في المحتوي  المنتج 
 الإعلاني الممول  

يتضمن المحتوي  199 34 21 2.70 %6.58 الثالث 
الإعلاني الممول 
أسباب مقنعة ومؤثرة 
لاقتناء المنتج أو 
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 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يمي : 

جاء في الترتيب الأوؿ لمعوامؿ التي تؤثر في اتجاه المبحوثيف إيجابيًا نحو   
قصر وقت المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي " 

(  2.77" بوزف نسبي ) ممول مع عدم الإخلال  بالمضمون المحتوي الإعلاني ال
%( ، وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما أشارت إليو " أميرة أحمد عبد 7403مئوية )  ونسبة

الحميد " مف أف تكامؿ العوامؿ الخاصة بالمحتوي الإعلاني عبر اليوتيوب لو تأثير 
، وفي الترتيب الثاني 70كبير عمي طبيعة اتجاه العينة نحو المحتوي الإعلاني المقدـ 

بوزف  " لتجربة المنتج موثقة صوتا وصورة ي تضمين المحتوي الإعلانجاء عامؿ " 
يتضمن ، وفي الترتيب الثالث جاء عامؿ " ) %6.93( ، ونسبة مئوية )2.73نسبي ) 

بوزف "  ومؤثرة لاقتناء المنتج أو تجربتوالمحتوي الإعلاني الممول أسباب مقنعة 
ابقة أىمية عامؿ النتيجة الس يتضح مف،   %(6.58( ، ونسبة مئوية ) 2.70نسبي )

الوقت الذي يتضمنو المحتوي الإعلاني المموؿ ، مع عدـ الإخلاؿ بالمضموف لدي 
الشباب عينة الدراسة ، وىو ما يعكس ممؿ ىذه الفئة مف طوؿ وقت المحتوي الإعلاني 

 تجربتو.

ملائمة المحتوي  79 103 72 2.02 %5.13 السابع
الإعلاني لطبيعة 
احتياجاتي في فترة 

 ظيور الإعلان .  

تضمين المحتوي  208 24 22 2.73 %6.93 الثاني
الإعلاني لتجربة 
المنتج موثقة صوتا 

 وصورة .

تواجد المحتوي  168 71 15 2.60 %6.60 الخامس
الإعلاني الممول 
عمي صفحة المعمن 
وكذلك صانع 

 المحتوي .
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مع التأكيد عمي تضميف المحتوي بالمفيد مف المعمومات ، يمييا تضميف توثيقي لتجربة 
رتبط ارتباطًا وثيقًا بالعامؿ الأوؿ ، حيث أنيا مف الأىمية لدي ىذه الفئة المنتج ، وىي ت

كشكؿ مف أشكاؿ اكتماؿ المضموف المقدـ ، كما يرتبط بيا أيضا توافر الأسباب التي 
تقنع فئة الشباب بالمحتوي الإعلاني المفضؿ لدييـ ، وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما أشارت 

تتكوف وفؽ توقع الجميور بالحصوؿ عمي حافز مغري إليو الدراسات مف أف الاتجاىات 
عمي المستوي الشخصي أو الاجتماعي ، ومف ثـ تميؿ الاتجاىات المتكونة لدي 

 .71الجماىير إلي الإيجابية 

في  مميزات وعيوب المنتجالدقة في شرح وفي الترتيب الرابع جاء عامؿ "  
%( 6.70( ، وبنسبة مئوية بمغت ) 2.64" بوزف نسبي )   المحتوي الإعلاني الممول

، وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما أشارت إليو الدراسات مف خلاؿ ما يعرؼ بنموذج العوامؿ 
السبعة ، والذي أكد عمي أف زيؼ أو صدؽ ما يقدـ في المحتوي الإعلاني يحدد بدرجة 

 .72إلي الدقة كبية تكوف الإتجاىات الإيجابية ، كمما كاف المضموف أقرب 

تواجد المحتوي الإعلاني الممول عمي وفي الترتيب الخامس جاء عامؿ "   
%( 6.60( ونسبة مئوية )2.60بوزف نسبي ) "  صفحة المعمن وكذلك صانع المحتوي

وضوح ومباشرة  المحتوي الإعلاني المقدم ، وفي الترتيب السادس جاء عامؿ " 
( ، ونسبة مئوية بمغت  ) 2453نسبي )  بوزفلممنتج أو السمعة المعمن عنيا  " 

ملائمة المحتوي الإعلاني ، ثـ في الترتيب السابع والأخير جاء عامؿ "  %(6.42
ت ونسبة مئوية بمغ( 2.02 بوزف نسبي )" لطبيعة احتياجاتي في فترة ظيور الإعلان

، وىو ما يتفؽ مع النتيجة التي توصمت ليا الباحثة في الدراسة الحالية في  %(5.13)
( " والتي تتعمؽ بتأخر ترتيب عنصر " مقدار انشغاؿ عينة الدراسة 8الجدوؿ رقـ ) 

وقت عرض الإعلاف " ، وذلؾ نظرا لطبيعة الوسيمة التي تسمح بمراجعة المحتوي في 
 .   أي وقت وتكراره لأي عدد مف المرات 

: ىؿ تختمؼ اتجاىاتؾ سمبا أو إيجابا وفؽ خصائص الماركة  السادس عشرالتساؤل 
أو السمعة المقدمة في المحتوي الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي المقدـ عمي منصات 

 التواصؿ الاجتماعي ؟
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 (07جدول رقم )

 المقدمة مف خصائص .اختلاؼ اتجاىات المبحوثيف  تبعا لما تتمتع بو الماركة أو السمعة يوضح 

 

 

 

 

 

 

 

 يوضح الجدول السابق ما يمي :

( ونسبة 320" في الترتيب الأوؿ بتكرارات ) نعم الإجابة "جاء في الترتيب الأوؿ      
%(  فيما يتعمؽ باختلاؼ اتجاىات المبحوثيف  سمبا أو إيجابا وفؽ طبيعة 80مئوية ) 

الماركة أو السمعة المقدمة في المحتوي الإعلاني المموؿ لصناع المحتوي المقدـ عمي 
" بتكرارات  لا منصات التواصؿ الاجتماعي ، وفي الترتيب الثاني جاءت الإجابة "

" %( ، وفي الترتيب الثالث  والأخير جاءت الإجابة 8.75( ، ونسبة مئوية )45)
 %(.8.75( ونسبة مئوية ) 35"بتكرارات ) أحيانا

الماركة أو  نحو ما العوامؿ التي تزيد مف اتجاىاتؾ الإيجابيةالتساؤل السابع عشر: 
عمي منصات التواصؿ  المقدـ السمعة المقدمة في المحتوي الإعلاني المموؿ

 ؟الاجتماعي

 

 

النسبة المئوية 
)%( 

  العبارة  التكرارات )ك(

   نعم 202 82%

 لا  44 00.04%

 أحيانا 24 8.74%

 الإجمالي  422 022%



 

 998 

0202 نوفمبرـ والأربعون  التاسع ـ العددالتاسع المجمد   
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 (08جدول رقم )

الماركة أو السمعة المقدمة في  نحو الإيجابيةيوضح العوامؿ التي تزيد مف اتجاىات المبحوثيف 
 المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي المحتوي الإعلاني المموؿ

 

 يتضح من بيانات الجدول السابق ما يمي : 

 

 الترتيب

 

النسبة 
 المئوية

 

الوزن 
  النسبي

الإجمالي 
لحجم 

العينة من 
 المبحوثين

 ) ن( 

 

 التكرارات لدرجة الموافقة

 

 حدد درجة موافقتك

موافق  عمي العوامل التالية
بدرجة 

 منخفضة 

موافق 
بدرجة 
 متوسطة

موافق 
بدرجة 
 كبيرة

 2.45 %8.73 لثانيا

35
5

 

طبيعة تجربتي واتجاىاتي  207 104 44
المتكونة نحو تجربة 
سمعة أو منتج من نفس 

 الشركة أو البراند

أفضل الماركات الأعمي  108 119 128 1.94 %6.9 الرابع
سعرا وأثق في كونيا 

 . الأفضل 

أفضل الماركات الأكثر     251 89 15 2.41 %8.57 الثالث
شيرة وذيوعا في السوق  

. 

أفضل الماركات الأقل  229 102 24 2.57 %9.15 الأول 
شيرة والجديدة في 
السوق لأنيا تقدم أفضل 

عندىا من جودة ما 
لممنتج بسعر ملائم 

 كمحاولة لممنافسة .
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 الإيجابيةجاء في الترتيب الأوؿ مف حيث العوامؿ التي تزيد مف اتجاىات المبحوثيف   
المقدـ عمي منصات  الماركة أو السمعة المقدمة في المحتوي الإعلاني المموؿ نحو

أفضل الماركات الأقل شيرة والجديدة في السوق لأنيا تقدم  " الاجتماعيالتواصؿ 
بوزف نسبي ) " أفضل ما عندىا من جودة لممنتج بسعر ملائم كمحاولة لممنافسة 

طبيعة تجربتي " %( ، وفي الترتيب الثاني جاء عامؿ 9.15( ونسبة مئوية ) 2.57
بوزف "  س الشركة أو البراندواتجاىاتي المتكونة نحو تجربة سمعة أو منتج من نف

أفضل " ، وفي الترتيب الثالث جاء عامؿ "  %(8.73( ونسبة مئوية ) 2.45نسبي ) 
( ونسبة مئوية بمغت 2.41) بوزف نسبي الماركات الأكثر شيرة وذيوعا في السوق

" أفضل الماركات الأعمي سعرا %( ، وفي الترتيب الرابع والأخير جاء عامؿ 8.57)
 %( .6.9ونسبة مئوية )  (1.94" بوزف نسبي )   كونيا الأفضلوأثق في 

وتعكس النتيجة السابقة وعي الشباب في ظؿ السوؽ المفتوح والمنافسة إلي تواجد      
منتجات وماركات تستطيع المنافسة بشكؿ قوي في السوؽ ، مقابؿ الصورة النمطية لدي 

كما يعكس توجيات العديد مف الجماىير عف المنتجات الشييرة أو الأكثر غموا ، 
المنتجات التي تواجدت في السوؽ المصري الفترة الأخيرة وأثبتت تواجدا وثقلا في ساحة 
المنافسة ، بالإضافة إلي منطقية النتيجة السابقة فيما يتعمؽ بالمستويات الاقتصادية 

ما  عمي مستوي العالـ بشكؿ عاـ ، والدوؿ النامية ومنيا مصر عمي وجو خاص ، وىو
فرض عمي الجماىير بشكؿ عاـ والشباب عمي وجو خاص ، السعي لمبحث وتجربة 

 البدائؿ الأقؿ شيرة وسعرا ، وتمبي في الوقت نفسو احتياجات الأفراد .

 ثانيا :  الإجابة عمي فروض الدراسة : 

) ذكور _  فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف متغير النوع ىناؾ:  الفرض الأول
وطبيعة الاتجاىات المتكونة نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ عمي ،  إناث ( 

 لدي عينة المبحوثيف .منصات التواصؿ الاجتماعي 
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 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

 (19جدوؿ رقـ )

يوضح طبيعة الفروؽ في طبيعة اتجاىات المبحوثيف نحو المحتوي الإعلاني المموؿ وفؽ 
 متغير) النوع(

 (2.24) مستوي الدلالة عند قيمة )

 توضح نتائج الجدول السابق ما يمي:

عدـ وجود فروؽ ذات دلالة إحصائيا ، في اتجاىات يتضح مف الجدوؿ السابؽ 
المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي الشباب عينة الدراسة نحو 

منصات التواصؿ الاجتماعي ، تبعا لمتغير الجنس ) ذكور _ إناث ( ، حيث أف قيمة 
( ، وبالتالي لا يوجد ما 0.05( ، وىي أكبر مف قيمة )0.109مستوي الدلالة بمغت ) 

 عينة المبحوثيف . يستدؿ بو إحصائيا عمي تأثير متغير النوع في طبيعة اتجاىات

مستوي 
 الدلالة 

الدلالة 
 الإجصائية

  الفروق 

اتجاىات المبحوثين نحو المحتوي الإعلاني 
المقدم من صناع المحتوي عمي منصات 

 التواصل الاجتماعي  

 

طبيعة اتجاىات 
 المبحوثين 

 

 ) النوع (متغير

02
9

 

ائيا
حص

ة إ
ردال
غي

 

مة 
قي

(z) 

-
0.
44
6

 

 مجموع الرتب

4000.42 ) 

متوسط 
 الرتب

022.20 

 العدد

(082) 

 ذكور

 

 =
نة 
لعي
د ا
أفرا
دد 
 ع
ن=

42
2

 

 مجموع الرتب 

(4000.42 

متوسط 
 الرتب 

(000.24
) 

 العدد

(007 )  

 إناث
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وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما توصمت إليو دراسة " الجبير بف محمد " مف أنو لـ 
يظير تأثير داؿ إحصائيا لمتغير النوع في اتجاىات الجماىير السعودية نحو مشاىير 

، كما ويمكننا تفسير ىذه النتيجة في إطار طبيعة الدراسة  73التواصؿ الاجتماعي  
س الاتجاه نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي الحالية والتي تقي

، حيث لكؿ مف الذكور والإناث مف يتابعونيـ ويجدوا فييـ مف يقدـ مضموف إعلاني 
وفقا لما يتلائـ مع طبيعة احتياجاتيـ الاستيلاكية ، علاوة عمي تزايد أعداد صناع 

وؿ ، مما يوفر غزارة في مقدمي المحتوي مف مرتادي مجاؿ التسويؽ الإعلاني المم
 المضموف الإعلاني تتماشي مع مختمؼ الاحتياجات لدي الشباب مف الجنسيف .

 لم يتحقق الفرض الأولوبيذا 

المستوي الاقتصادي فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف متغير  ىناؾ:  الفرض الثاني
وطبيعة الاتجاىات المتكونة نحو المحتوي الإعلاني ،  مرتفع _متوسط  _ منخفض ( )

 لدي عينة المبحوثيف .المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي 

 (02جدول رقم)

يوضح الفروؽ في طبيعة اتجاىات المبحوثيف نحو المحتوي الإعلاني المموؿ وفؽ متغير ) 
 المستوي الاقتصادي (

لة 
دلا
ي ال

ستو
م

ية  
حر
ت ال

رجا
د

 

بع 
مر

ي 
كا

 

 

اتجاىات المبحوثين نحو المحتوي الإعلاني 
المقدم من صناع المحتوي عمي منصات 

 التواصل الاجتماعي  

 

طبيعة اتجاىات 
 المبحوثين 

 

) المستوي متغير
 الاقتصادي (
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 (2.24الفروق دالة عند مستوي معنوية ) 

: عدـ وجود فروؽ دالة إحصائيا لدي   توضح نتائج الجدول السابق ما يمي
عينة الدراسة مف المبحوثيف في طبيعة اتجاىاتيـ نحو المحتوي الإعلاني المموؿ 
لصناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ، حيث جاء مستوي الدلالة بقيمة 

( ، وبالتالي لـ يظير أثر 0.05( ، وىي قيمة أكبر مف مستوي ثقة ) 0.450قدرىا  ) 
 إحصائي لمتغير المستوي الاقتصادي واتجاه المبحوثيف عينة الدراسة .

وقد يمكننا تفسير ىذه النتيجة بالنظر إلي طبيعة ما يتـ قياسو ، فاتجاىات 
الفرد لا تتأثر بالمستوي الاقتصادي لو ، فالاتجاىات تنشأ مف المعرفة الذي يولد شعور 
وجداني ثـ يصؿ لممرتبة الأكبر وىو تغير في السموؾ تجاه شيء ما ، ليذا فالباحثة 
تري أنيا نتيجة منطقية لعدـ تأثير ىذا المتغير عمي طبيعة الاتجاىات التي تقيسيا 
الدراسة الحالية ، كما أف أدبيات البحث العممي في إطار تفسيرىا للاتجاىات التي 

ف كانت تختمؼ وفقا لمصداقية الإعلاف ، تصور تتكوف لدي الجميور نحو الإعلا
الإعلاف ، الموقؼ تجاه المعمف ، الموقؼ تجاه الإعلانات بشكؿ عاـ ، وأخيرً الحالة 

 . 74المزاجية لمجميور 

 لم يتحقق الفرض الثانيوبيذا 
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 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

المستوي التعميمي ) فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف متغير  ىناؾ:  الفرض الثالث 
وطبيعة الاتجاىات المتكونة نحو المحتوي الإعلاني ،  مرتفع _متوسط  _ منخفض ( 

 لدي عينة المبحوثيف .المموؿ المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي 

 (00جدول رقم)

يوضح الفروؽ في طبيعة اتجاىات المبحوثيف نحو المحتوي الإعلاني المموؿ وفؽ متغير ) 
 التعميمي (المستوي 

 

 (2.24الفروق دالة عند مستوي معنوية ) 
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اتجاىات المبحوثين نحو المحتوي الإعلاني 
المقدم من صناع المحتوي عمي منصات 

 التواصل الاجتماعي  

 

طبيعة اتجاىات 
 المبحوثين 

 

) المستوي متغير
 التعميمي (
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يتضح مف الجدوؿ السابؽ وجود فروؽ ذات دلالة إحصائية في تكويف 
نحو المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف الاتجاىات الإيجابية لممبحوثيف عينة الدراسة 

صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي ، تبعا لمتغير المستوي التعميمي 
لصالح عينة الدراسة مف المبحوثيف ذوي المستوي التعميمي المنخفض ، حيث جاء 

( ، ويمكف النظر ليذه 0.05( ، وىو أقؿ مف مستوي الثقة ) 0.030مستوي الدلالة ) 
النتيجة في إطار الاعتماد والثقة الكاممة لفئة ذوي التعميـ المنخفض عمي شبكات 
التواصؿ الاجتماعي بشكؿ عاـ لمحصوؿ عمي المعمومات ،  نظرا لأنيـ ليس لدييـ 
مصادر متوفرة ومتنوعة مقارنة بأقرانيـ ذوي التعميـ المرتفع ، وفي الغالب لا يقوموا 

ؿ وفؽ معايير موضوعية لممضموف الإعلاني المقدـ مف بتفنيد المحتوي الإعلاني الممو 
، إلي اختلاؼ درجة التأثر  “ Duygy Firatخلالو ، كما أشارت الدراسات لكؿ مف "

والاتجاه لدي مستخدمي إعلانات اليوتيوب ، وفقا لبعض العوامؿ الديموجرافية التي 
إلي أثر  Bracket&Carri” 76 “، وكذلؾ ما أشار إليو   75تشمؿ المستوي التعميمي 

العوامؿ الديموغرافية عموما باعتبارىا ذات أثر واضح في تشكيؿ الفروؽ لدي الجماىير 
نحو المضموف الإعلاني عمي شبكة الإنترنت ، كما أكد آخروف عمي أثر المستوي 
التعميمي عمي تحفيز التفاعؿ نحو الإعلاف وتشكيؿ اتجاىات نحوه ، كما أنو أيضا 

 .77الآخريف تجاه الإعلانات  يتأثر بدرجة تفاعؿ

 تحقق الفرض الثالثوبيذا 

العمر ) الأقؿ فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف متغير  ىناؾ:  الفرض الرابع 
وطبيعة الاتجاىات المتكونة نحو المحتوي الإعلاني المموؿ ،  عمرا_ الأكبر عمرا ( 

 لدي عينة المبحوثيف .المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي 

 

 

 

 



 

 1005 

0202 نوفمبرـ والأربعون  التاسع ـ العددالتاسع المجمد   
 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

 (00رقم) جدول

يوضح الفروؽ في طبيعة اتجاىات المبحوثيف نحو المحتوي الإعلاني المموؿ وفؽ متغير ) 
 العمر (

 ((2.24مستوي الدلالة عند قيمة )) 

وجود فروؽ ذات دلالة إحصائية يتضح من بيانات الجدول السابق ما يمي : 
، مف حيث طبيعة اتجاه عينة المبحوثيف مف الشباب نحو ( 0.05عند مستوي ثقة )

المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 
( ، وتتفؽ ىذه النتيجة 29_ 18الاجتماعي ، وذلؾ لصالح الشباب الأقؿ عمرا مف ) 

مستوي 
 الدلالة 

الدلالة 
 الإجصائية

  الفروق 

اتجاىات المبحوثين نحو المحتوي الإعلاني 
المقدم من صناع المحتوي عمي منصات 

 التواصل الاجتماعي  

 

طبيعة اتجاىات 
 المبحوثين 
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 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

جاىاتـ نحو مع ما توصمت إليو الدراسات مف أف الفروؽ ما بيف الشباب فيما يتعمؽ بات
عاـ  20مقاطع الفيديو الإعلانية عمي اليو تيوب ، قد جاءت لصالح الشباب مف عمر 

، وقد يمكننا تفسير ىذه النتيجة التي ترتبط بطبيعة الشباب عينة الدراسة  في مقتبؿ  78
العمر الأصغر سنا  مقارنة بالأكبر سنا ، حيث يتميزوا ) الأصغر سنا ( بكونيـ أكثر 

تأثرا ، وأسرع استجابة وانجذابا للأشخاص الذيف ينجذبوا إلييـ ويقتنعوا انجذابا ، و 
بآرائيـ ) وىو ما يتوافر في المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي ( ، 
ىذا عكس الفئة الأكبر سنا مف الشباب عينة الدراسة ، والتي تتميؿ في التأثر بالآخريف 

كمٌسممات ، لأنيـ وصموا لمرحمة نضج كافية تجعميـ  ، وتفند ما يقدـ ليا ولا تأخذه
 .مف تأثيرات متأنييف في قراراتيـ واتجاىاتيـ نحو مختمؼ ما يحيط بيـ

 تحقق الفرض الرابعوبيذا 

كثافة التعرض ) مرتفع فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف متغير  ىناؾ: الفرض الخامس
وطبيعة الاتجاىات المتكونة نحو المحتوي الإعلاني المموؿ ،  _متوسط  _ منخفض ( 

 لدي عينة المبحوثيف .المقدـ عمي منصات التواصؿ الاجتماعي 

 (02جدول رقم)

يوضح الفروؽ في طبيعة اتجاىات المبحوثيف نحو المحتوي الإعلاني المموؿ وفؽ متغير 
 كثافة التعرض ()

مستوي 
 الدلالة 

درجات 
 الحرية 

الاتجاىات نحو المحتوي الإعلاني المقدم من  مربع كاي
صناع المحتوي عمي منصات التواصل 

 الاجتماعي  

 

طبيعة اتجاىات 
 المبحوثين 
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 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

 ((2.24) مستوي الدلالة عند قيمة )

وجود فروؽ ذات دلالة إحصائية يتضح من بيانات الجدول السابق ما يمي : 
، مف حيث طبيعة اتجاه عينة المبحوثيف مف الشباب نحو ( 0.05عند مستوي ثقة )

المحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 
الاجتماعي ، وفقا لمتغير كثافة المشاىدة ، وذلؾ لصالح المبحوثيف ذوي كثافة 

قيمة  ( وىي0.005المشاىدة المرتفعة ، حيث جاءت قيمة مستوي الدلالة المحسوبة ) 
( ، وبالتالي جاءت الاتجاىات أكثر إيجابية لدي الشباب 0.05أقؿ مف مستوي الثقة ) 

كثيفي المشاىدة ، وتتفؽ ىذه النتيجة مع ما توصمت إليو الدراسات مف أف مف أىـ 
معايير تكويف الاتجاىات تجاه المحتويات المقدمة عمي شبكة الإنترنت ىي توافر فرصة 

فعاؿ نحو المحتوي ، وىما لف يتوافرا إلا مف خلاؿ كثافة جيدة مف تعميـ الخبرات ، والان
يمكف تفسير ىذه النتيجة في ضوء طبيعة تكوف ، كما  79التعرض والمشاىدة 

ا يا تحتاح لكثافة في التعرض ، ووقتً مف أىـ ما يتوافر ليا لمتكوف كون الاتجاىات التي
 ا . ا أو عابرً انفعاليً  احتي يمكننا اعتباره اتجاىا لدي الأفراد وليس رأيً 

 تحقق الفرض الخامسوبيذا 

)كثاقة متغير
 التعرض (
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 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

 ممخص نتائج الدراسة

 :أولا : تساؤلات الدراسة

  جاءت منصة الفيس بوؾ مف أكثر منصات التواصؿ الاجتماعي مشاىدة مف
 قبؿ الشباب لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي .

 المقدـ مف صناع المحتوي  جاءت درجة الاىتماـ بالمحتوي الإعلاني المموؿ
 لصالح " أىتـ بدرجة كبيرة " .

  جاء في ترتيب مجالات متابعة المبحوثيف لممحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ
عمي منصات التواصؿ الاجتماعي " المجاؿ التوظيفي " ، ثـ المجاؿ " التجميمي 

 ، فمجاؿ " التربوي " ثـ  مجاؿ التغذية والمجاؿ التعميمي "
  الترتيب الأوؿ مف مظاىر اىتماـ المبحوثيف بالمحتوي الإعلاني المموؿ جاء في

" البحث عف محتويات بعينيا "، ثـ أىتـ بو أكثر مف أي شكؿ آخر مف 
الإعلانات ، ثـ اعتبره سببا رئيسيا لشراء المنتج ، وأخيرا "أتعرض لممحتوي حتي 

 نيايتو " .
 عمي اىتماـ المبجوثيف  جاء في الترتيب الأوؿ مف حيث العوامؿ المؤثرة

بالمحتوي الإعلاني المموؿ المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 
( ، 2.57الاجتماعي " العوامؿ المتعمقة بالمحتوي نفسو " بإجمالي وزف نسبي )

 ( .1.90مقابؿ العوامؿ المتعمقة بالجميور بإجمالي وزف نسبي ) 
 صانع المحتوي الإعلاني المموؿ فيما يتعمؽ بالسمات الشخصية والآدائية ل ،

والتي تبحث عنيا فئة الشباب " المحافظة عمي المصداقية " يميو " تجربة المنتج 
، يميو " الاىتماـ  في المحتوي المقدـ " ثـ " استخداـ طرؽ مبتكرة في العرض"

 بالرد عمي المتابعيف .
  المحتوي " ملائمة جاء في الترتيب الأوؿ مف السمات الشكمية والظاىرية لصانع

طريقة التقديـ لطبيعة المحتوي " ثـ التعابير والإيماءات الوجيية عند الترويج 
 لممنتج " ثـ " التعابير الحسدية وتوظيفيا لمدعاية لممنتج .
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 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

  جاءت درجة ثقة الشباب عينة الدراسة في صناع المحتوي الإعلاني المقدـ عمي
 " . منصات التواصؿ الاجتماعي " بدرجة متوسطة

  في جاء في الترتيب الأوؿ مف حيث العوامؿ التي تزيد مف ثقة المبحوثيف
المحتوي الإعلاني المموؿ يالترتيب التالي " عدد التعميقات الإيجابية " ، ثـ 

 خبرات مف أثؽ بيـ " ، معدؿ المشاركات لممحتوي الإعلاني .
  إيجابية نحو جاء في الترتيب الأوؿ مف حيث العوامؿ التي تزيد الاتجاىات

المحتوي الإعلاني المموؿ مايمي : " قصر وقت المحتوي الإعلاني مع عدـ 
الإخلاؿ بالمضموف " ثـ " تضميف المحتوي لتجربة المنتج " يمييا " وجود أسباب 

 مقنعة ومؤثرة لتجربة المنتج " .
  وفيما يتعمؽ بالعوامؿ التي تزيد مف اتجاىات المبحوثيف تجاه المنتج أو السمعة

المنتجات الأقؿ شيرة والأقؿ سعرا وتمبي احتياجاتي " يمييا " طبيعة ما يمي : " 
تجربتي وخبراتي مع منتج مف نفس البراند أو الشركة " ، يمييا " أفضؿ الماركات 

 المعروفة أو المشيورة في السوؽ " ثـ " أفضؿ الماركات الأغمي سعرا " 
 ثانياً : فروض الدراسة: 

 نوع ) دلالة إحصائية فيما يتعمؽ بتأثير متغير التظير فروؽ ذات  لـ
تجاىات المتكونة نحو المحتوي الإعلاني ذكور_إناث ( عمي طبيعة الا

 المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ الاجتماعي .
  لـ تظير فروؽ ذات دلالة إحصائية فيما يتعمؽ بتأثير متغير المستوي

منخفض  ( عمي طبيعة الاتجاىات الاقتصادي ) مرتفع _ متوسط _ 
المتكونة نحو المحتوي الإعلاني المقدـ مف صناع المحتوي عمي 

 منصات التواصؿ الاجتماعي .
  ظيرت فروؽ ذات دلالة إحصائية فيما يتعمؽ بتأثير متغير المستوي

التعميمي  ) مرتفع _ متوسط _ منخفض  ( عمي طبيعة الاتجاىات 
ني المقدـ مف صناع المحتوي عمي المتكونة نحو المحتوي الإعلا
 منصات التواصؿ الاجتماعي .
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 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

  ( ظيرت فروؽ ذات دلالة إحصائية فيما يتعمؽ بتأثير متغير االعمر
الأصغر عمرًا _ الأكبر عمرً  ( عمي طبيعة الاتجاىات المتكونة نحو 
المحتوي الإعلاني المقدـ مف صناع المحتوي عمي منصات التواصؿ 

 الاجتماعي .
 روؽ ذات دلالة إحصائية فيما يتعمؽ بتأثير متغير كثافة ظيرت ف

توسطة  _ منخفضة  ( عمي طبيعة 4المشاىدة ) مرتفعة _ ـ
الاتجاىات المتكونة نحو المحتوي الإعلاني المقدـ مف صناع المحتوي 

 عمي منصات التواصؿ الاجتماعي .

 توصيات الدراسة 

التعامؿ مع تأثيرات صانع المحتوي باعتبارىا شديدة التأثير في كثير مف  -1
 .الأحياف 

محاولة فرض رقابة بشكؿ أكبر فيما يتـ بثو عمي منصات التواصؿ  -2
 .  الاجتماعي 

بصناع المحتوي باعتبارىـ قوة يمكف توظيفيا إيجابيا ، فيي ليست  الإىتماـ -3
 . ؽ الأفضؿ عمينا توظيفو ليحقا ظاىرة وستختفي بؿ أصبحت أمراً واقعً 
 :ما تثيره الدراسة من بحوث مستقبمية 

الاىتماـ بدراسة صناع المحتوي خصيصا ومجالات ظيورىـ وتأثيراتيـ  -1
 . عمي قطاعات الجماىير المختمفة 

دراسة تأثيرات متغيرات مختمفة لمجماىير وعلاقتيا بالقيـ المقدمة مف  -2
 صناع المحتوي .

 ثقافات مختمفة .  مقارنة بيف تأثيرات صناع المحتوي فيإجراء دراسات  -3
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