
   

1277 

 0002 يوليوـ والأربعون  السابع ـ العددالتاسع المجمد 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

 البحوث في مجالات التربية النوعيةمجمة 
 DOI: 929186.19110.21608/JEDU.2023.2 معرف البحث الرقمي

 0002 يوليوـ  74العدد  التاسعالمجمد 
 الترقيم الدولي

P-ISSN: 1687-3424       E- ISSN: 2735-3346 
 

 /https://jedu.journals.ekb.eg      موقع المجمة عبر بنك المعرفة المصري

  http://jrfse.minia.edu.eg/Hom        المجمةموقع 

 العربية مصرجميورية  ـ جامعة المنيا ـكمية التربية النوعية العنوان: 

 

تعرض النُخبة الإعلامية لبرامج اليوتيوبرز عمى موقع يوتيوب 
 وعلاقتو بمستوى مصداقية المحتوى المقدم

م.م/ منو الله محسن إبراىيم بكر   
جامعة أسواف-النوعيةكمية التربية  -مدرس مساعد بقسـ الإعلاـ التربوي  

 ا.م.د/ حنفي حيدر آمين 
جامعة المنيا -ورئيس قسـ الإعلاـ التربوي السابؽ كمية التربية النوعية المتفرغأستاذ الصحافة   

 ا.م.د/ إيمان عاشور سيد
جامعة المنيا -أستاذ الإذاعة المساعد بقسـ الإعلاـ التربوي كمية التربية النوعية  

لمعزا.م.د/ ىشام فولي عبد ا  
جامعة أسواف -أستاذ الإذاعة المساعد ورئيس قسـ الإعلاـ التربوي كمية التربية النوعية  

Email: mennamohsen331@gmail.com 

 



   

1278 

 0002 يوليوـ والأربعون  السابع ـ العددالتاسع المجمد 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   

1279 

 0002 يوليوـ والأربعون  السابع ـ العددالتاسع المجمد 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

لبرامج اليوتيوبرز عمى موقع يوتيوب وعلاقتو بمستوى خبة الإعلامية تعرض النُ 
 مصداقية المحتوى المقدم

 2أ .د/ حنفي حيدر آمين                          1م.م/منو الله محسن ابراىيم بكر      
 4/ ىشام فولي عبد المعز.دأ.م                              3إيمان عاشور سيد .د/أ.م       

البحث: مخصمُ                                  

ىدفت الدراسة لمتعرؼ عمى درجة تعرض النخبة الإعلامية لبرامج اليوتيوبرز عمى 
موقع يوتيوب وعلاقتو بمستوى مصداقية المحتوى المقدـ، كما رصدت الدراسة أىـ 

الدراسة الميارات التي يتمتع بيا اليوتيوبرز مف وجية نظر النخبة الإعلامية، كما سعت 
إلى رصد العلاقة بيف درجة التقييـ ومستوى مصداقية المحتوى المقدـ، واستخدمت 
الدراسة المنيج الوصفي، واعتمدت عمى أداة الأستبياف كأداة لجمع البيانات ووصفيا 
وصفًا دقيقًا، واشتممت الأداة عمى مقياس لقياس مستوى الميارات لدى مقدمي برامج 

ظر النخبة الإعلامية . وطُبقت الاستمارة عمى عينة قواميا عمى اليوتيوب مف وجية ن
( مبحوث مف النخبة الإعلامية بالجامعات المختمفة الحكومية والخاصة والأىمية، 100)

 مجموعة من النتائج أىميا:وتوصمت الدراسة في نتائجيا إلى 
تيوب مف أف الدرجة الإجمالية لمقياس ميارات التقديـ لدي مقدمي البرامج عمى اليو  -

( عكست تقييمًا متوسطًا 69.83%وجية نظر النخبة عينة البحث بمغت نسبتيا )
 مف قبؿ عينة البحث لميارات الالقاء لدى مقدمي البرامج عمى اليوتيوب.

بيف الميارات  (72.91%)رتيب الأوؿ بنسبة ت( في الميارة التحدثجاءت ) -
الخاصة بمقدمي البرامج عمى موقع يوتيوب، في حيف جاءت )ميارة الصوت( في 

 .( 65.93%)الترتيب الأخير بنسبة 
 مصداقية المحتوى  -اليوتيبوبرز -النخبة الإعلاميةالكممات المفتاحية:  -

 

                                                
 جامعة أسوان.مدرس مساعد  بقسم الإعلام التربوي، كلية التربية النوعية،  1
 جامعة المنيا   –استاذ الصحافة المتفرغ بقسم الإعلام التربوي ورئيس قسم الإعلام السابق، كلية التربية النوعية  2

 أستاذ الإذاعة المساعد بقسم الإعلام التربوي، كلية التربية النوعية، جامعة المنيا. 3
 .رئيس قسم الإعلام التربوي، جامعة أسوان أستاذ الإذاعة المساعد بقسم بقسم الإعلام التربوي، و 4



   

1280 

 0002 يوليوـ والأربعون  السابع ـ العددالتاسع المجمد 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

The exposure of the media elite to You Tubers' 

programs on YouTube and its relationship to the level 

of credibility of the content provided 

Abstract: 
The study aimed to identify the degree of exposure of the media 

elite to You Tubers' programs on YouTube and its relationship to 

the level of credibility of the content provided. The study also 

monitored the most important skills enjoyed by You Tubers from 

the point of view of the media elite. The questionnaire was applied 

to a sample of 100 individuals from the media elite in various 

governmental and private universities. 

The study reached a set of results, the most important of which are 

- The total score of the measure of presentation skills of presenters 

of programs on YouTube from the point of view of the elite of the 

research sample amounted to (69.83%), which reflected an 

average evaluation by the research sample of the presentation 

skills of presenters of programs on YouTube. 

- (Speaking skill) came in the first rank with a rate of 72.91% 

among the skills of program presenters on YouTube, while (Voice 

skill) came in the last rank with a rate of 65.93%. 

 

Keywords: media elite - You Tubers - credibility of content 
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 : مقدمة

 التي الانترنت شبكة ىمع المواقع مف العديد رتيظ 2.0 الويب تقنيات وريظ مع
 ،وتقييميا عمييا يؽموالتع الفيديو مقاطع ومشاىدة ومشاركة برفع لمممستخدميف تسمح
    ( . يوتيوب (موقع انتشارًا ىو وأكثرىا لمواقعا ىذه أشير ومف
آرائيـ  عف لمتعبير الشباب مف العديد التواصؿ، مواقع مف كغيره اليوتيوب، مكّف فقد    
 الأخيرة، الآونة في الشباب مف مجموعة أنشأىا اليوتيوب التي قنوات خلاؿ مف بحرية

 القنوات ىذه وتناولت الوقت، نفس في ومخرجًا ومصورًا مذيعًا الشباب فجعمت مف
 مختمؼ في العاـ الرأي تيـ التي الشائعة القضايا مف مجموعة غير المتسمسمة بحمقاتيا

 والاجتماعية.  والسياسية المياديف الاقتصادية
حيث يعتبر موقع يوتيوب اليوـ واحدًا مف أكبر خدمات استضافة الفيديو عبر    

، فإف منصة مشاركة الفيديو  YouTubeوفقًا لأحدث إحصائيات ، و الإنترنت في العالـ
تـ  قد. ف2021مميار مستخدـ في جميع أنحاء العالـ اعتبارًا مف عاـ  2.3لدييا 

ما يعادؿ ثمث جميع  ىأ؛ أكثر الشبكات الاجتماعية شعبية تصنيفيا عمى أنيا ثاف  
 YouTubeشاىد مشاىدو يف. بتسجيؿ الدخوؿ كؿ شير -نترنت تقريبًا مستخدمي الا

 اميا الأساسي كؿ يوـ وىـ مسؤولوفأكثر مف مميار ساعة مف مقاطع الفيديو عمى نظ
 . Statistaحسب موقع  تالمشاىدا لمميارات والمميارات مفعف توليد ا
أكبر محرؾ بحث في العالـ بعد محرؾ بحث جوجؿ  يحتؿ موقع يوتيوب ثاف  كما 

اىد الأشخاص يوميًا مميار ساعة مف مقاطع ؛ حيث يشطبقًا لتصنيؼ )إلكسا( العالمي
 .المشاىدات ويحصموف عمى مميارات YouTubeالفيديو عمى 

عمى موقع يوتيوب إلى  »المؤثروف الجدد«أو  »اليوتيوبرز«أدى انتشار فيديوىات فقد   
تقميدىـ دوف وعي أو فيـ، وعرضيـ الخاص والممنوع والمكروه وما ىو ضد العادات 

محطة لتغيير القيـ والعادات والثقافات؛  د"يكوف "المؤثروف الجدوالتقاليد، وبالتالي قد 
ف شعبية المشاىير عمى مواقع التواصؿ تؤثر في متابعييـ وتغير أفكارىـ أحيث 

 . التأثير الإيجابي والسمبي خصبًا لعمميات ومفاىيميـ، وتعد مجالاً 
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تقييـ مف ق بؿ بعض إلييـ في حاجة إلى  الموجية الإعلامية المادة أصبحت لذا،   
الصناعات  أخطر مففي ىذا المجاؿ؛ لأنيا تُعد  الأكاديمييف والمتخصصيف و الخبراء

، تشكيؿ عقوليـفي و  الاجتماعية البيئة عمى تأثير وليا الحالي، العصر في الإعلامية
 محتوياتو عمى واطلاعيـ الإنترنت عمى إقباؿ الشباب بيف مقارنات بأي وعند القياـ

 حياة في أثره سندرؾ عنو، المنبثقة الفيممية والعممية ومواده بمنشوراتو التأثر وبيفوأفكاره 
يجابًا. سمبًا وانعكاسو عمييـ المتمقيف أف النخبة الإعلامية تستطيع  ترى الباحثةولذلك  وا 

 .تقييـ ىذا المحتوى

  :البحثمشكمة 
معديػػػد مػػػف قنػػػوات يوتيػػػوب، كمػػػا ا لانتشػػػارً أف فػػػي الفتػػػرة الأخيػػػرة  ةلاحظػػػت الباحثػػػ      

في نسػبة أعػداد المشػاىدة  بشػكؿ ممحػوظ لمغايػة، مػع عػدـ وضػع معػايير  اتزايدً  لاحظت
رقابػػة عمػػى مػػا يػػتـ نشػػره؛ فقػػد يسػػتخدمو الػػبعض ال وضػػعؼمحػػددة تضػػبط أمػػور النشػػر، 

بطرؽ سمبية بوضػع مقػاطع غيػر أخلاقيػة وغيػر دينيػة، وىػذا يتػرؾ أثػارًا أخلاقيػة ونفسػية 
اعية وقانونية وصحية كثيرة، كما أف استخدمو المػراىقيف فػي نشػر بعػض المقػاطع واجتم

بالإعتداء عمى البشر والحيواف كنوع مف التفاخر، كما أف مف الممكف أف يؤدي استخداـ 
موقػػػػع يوتيػػػػوب إلػػػػى غػػػػزو الخصوصػػػػية، ولػػػػذلؾ كػػػػاف مػػػػف الضػػػػروري أف يقػػػػوـ النخبػػػػة 

سػػػػالة الُمقدمػػػػة مػػػػف خلاليػػػػـ، وأىػػػػـ العوامػػػػؿ الإعلاميػػػػة بتقيػػػػيـ ميػػػػارات اليوتيػػػػوبرز، والر 
والميػػػارات التػػػي يسػػػتخدميا اليوتيػػػوبرز فػػػي جػػػذب انتبػػػاه المشػػػاىديف وطػػػرؽ اسػػػتمالتيـ، 
فطبيعة وجودة الرسالة تؤثر بشكؿ مباشر في جذب اىتماـ المشاىديف وفي نفػس الوقػت 

 لابد أف يكوف ىناؾ تنقيح ليا مف ق بؿ النخبة الإعلامية.
واصؿ اميف أصبحت قنوات يوتيوب تنُافس القنوات الفضائية ومواقع التففي خلاؿ ع    

بوؾ؛ وذلؾ لممحتوى المُقدـ المُتنوع وسيولة الاستخداـ، الاجتماعي وعمى رأسيا الفيس
( وىـ مُنشئوا المحتوى  You Tubersبالإضافة إلى الأشحاص المتابعيف )اليوتيوبرز 

تفاصيميا المجتمعية والشخصية أو رؤيتيـ عمى ذلؾ الموقع، والذيف ينقموف حياتيـ و 
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نحو قضايا أخرى ورغباتيـ واتجاىاتيـ وعرض ذلؾ دوف تقديـ خبرات ذاتية لممحتوى 
تعتمد عمى أسس ومعايير مينية أو وجود سند نقابي أو اعتراؼ ميني بدورىـ مثؿ: 

ؽ عمييـ نقابة الإعلامييف المصرييف أو الصحفييف عمى الرغـ مف انتشارىـ أو كما يُطم
TREND . 

( مبحوث 20قامت الباحثة أيضًا بإجراء دراسة استطلاعية عمي عينة قواميا )ولقد  -
أىمية ، وأظيرت نتيجة الدراسة مدى  LinkedInمف النخبة الإعلامية عمى موقع 

 لمتابعةييـ لد المفضمة التكنولوجية الوسائؿ، وأف أىـ قنوات يوتيوب بالنسبة ليـ
( بنسبة مئوية بمغت Mobileالتميفوف المحموؿ ) يوتيوب موقع خلاؿ مف البرامج

(99%.) 
 درجة ماالرئيس التالي:  ؿفي التساؤ  البحثمكف صياغة مشكمة وفي إطار ما سبؽ ي

عمى موقع يوتيوب وعلاقتة بمستوى  اليوتيوبرز تقييم النخبة الإعلامية لبرامج
 مصداقية المحتوى لدييم؟

 :البحثأىداف .
تقييـ النخبة الإعلامية لميارات اليوتيوبرز كقادة  العاـ مف ىذه الدراسة ىويدؼ ال    

يوتيوب، وعلاقتو بمستوى مصداقية المحتوى مؤثريف عمى متابعييـ عمى قنوات رأى و 
 : أىداف فرعية ىيلدييـ ، وينبثؽ منو عدة 

عمى موقع  ،يقدموه يات المؤثره ، وعمى المحتوى الذيالشخص ط الضوء عمىيتسم -1
 لشخصياتيـ ولممحتوى الذي يقدموه لمتابعييـ.  وبالتالي تحقيؽ فيـ أفضؿ ؛يوتيوب

ؿ المحتوى الذي يقدمو عمى التعرؼ عمى آراء النخبة لميارات اليوتيوبرز مف خلا -2
 يوتيوب.موقع 

عمى موقع  "اليوتيوبرز"التعرؼ عمى أىـ الموضوعات والقضايا التي يطرحيا  -3
 .يوتيوب

بيف  المختمفة عمى أشكاؿ التواصؿ، و ى تأثير استخداـ موقع يوتيوبالتعرؼ عم -4
 .ومتابعييـ اليوتيوبرز
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رسات السابقة أكدت نتائج معظـ الدراسات عمى والدرا للأدبيات الباحثة جعةامر  وبعد
تأثير موقع يوتيوب عمى متابعيو في تقديـ المحتوى، وأف يقوـ معظـ اليوتيوبرز عمى 

ـ مف خلاؿ التنوع في المحتوى المُقدـ بما يتوافؽ مع اىتمامات زيادة أعداد متابعيي
أف ىناؾ نقصًا واضحًا في الرسائؿ التي تناولت  الباحثة وأذواؽ المتابعيف،  كما وجدت

الأساليب والإستراتيجيات ميارت التقديـ الذاتي لمُنشئ المحتوى "اليوتيوبرز" و 
.. ولذلؾ كاف يجب أف تتناوؿ الدراسة  وفًقا لنظرية جوفماف لتقديـ المحتوىستخدمة المُ 

تقييـ النخبة الإعلامية لمياراتيـ أثناء التقديـ عمى قنواتيـ باليوتيوب والمواصفات التي 
 . نشئ المحتوى"اليوتيوبرز" وعلاقتيا بمستوى المصداقية لدييـيجب أف يتمتع بيا م

 :البحث أىمية
 : مف انطلاقاً  الذي تناقشو الموضوع طبيعة مف الدراسة ىذه أىمية تنبع
 فيوينمو،  (YouTube) : لا يزاؿ البحث حوؿ موقع يوتيوبلمبحثىمية النظرية الأ
 ىنترنت، مع وجود أكثر مف مميار أحد أشير خدمات استضافة الفيديو عمى الأ عديُ 

لمغاية ، فيو موقع نشط statista موقع تصنيؼ حسب  مستخدـ في جميع أنحاء العالـ
يـ أساس ىذا الموقع مف خلاؿ إنشائيـ المحتوى؛ لذلؾ فيوتيوبرز"، لمة "يومنصة رئيس

مف خلاؿ ميارات اليوتيوبرز مف ق بؿ النخبة الإعلامية،  مف الميـ فحص وفيـ وتحميؿ
الأدبيات بعد مراجعة ، و  YouTube تحميؿ محتوى مجموعة مف قنوات موقع يوتيوب

اوؿ الدراسات والمراجع العربية لتأثير موقع يوتيوب دوف وجدت الباحثة تن ،السابقة
، وكذلؾ ندرة تناوؿ " التطرؽ إلى الظاىرة الحديثة فى يومنا ىذا وىـ "اليوتيوبرز

تعد عمى المجتمع الإفتراضي؛ حيث الدراسات التي تتعمؽ بنظرية التقديـ الذاتي وتأثيرىا 
الخاصة والمينية ليـ لا يتجزأ مف  الحياة جزء " اليوتيوبرز" إدارة التقديـ الذاتي مف قبؿ

 . عمى موقع يوتيوب
اليوـ أحد أشير  YouTube عد موقع يوتيوبيُ : لمبحث التطبيقيةلأىمية ا -1

 المنصات الرقمية؛ حيث يمحو الحدود الجغرافية والثقافية والاجتماعية والتعميمية،
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عالمية تشترؾ  فتراضيةاعمى تشكيؿ مجتمعات  دًا جيلًا وتعد ظاىرة "اليوتيوبرز" مثا
موقع في نفس الأذواؽ والاىتمامات والآراء والرؤى والأفكار التي تجتمع عبر 

؛ مما يجعميـ يحظوف بشعبية متزايدة ويكتسبوف اىتماـ المتابعيف في جميع اليوتيوب
أنحاء العالـ؛ لأنيـ مصدر لمترفيو والمعمومات والمعرفة، وىي جوانب تستحؽ 

وتيدؼ ىذه الدراسة إلى المساعدة عمى  مف ق بؿ النخبة الإعلاميةالتقييـ لمياراتيـ 
عف علامية تستحؽ الدراسة تفيد الكشؼ ، فيـ أصبحوا قوة اجتماعية افيميا

يمتاز اليوتيوبرز، ورؤية النخبة الإعلامية المحتوى السمعي والبصري، وبما 
 والأكاديمية أيضًا لتمؾ الظاىرة.

 :دات البحثتعددت حدود ومحد :البحث حدود
( مبحوث مف النخبة 100تـ تطبيؽ البحث عمى عينة مكونة مف ): البشرية الحدود -1

أعضاء ىيئة التدريس ما بيف ) مُدرسيف، أساتذة مساعديف، أساتذة(  الإعلامية مف
وكذلؾ مجموعة مف الإعلامييف و الخبراء والممارسيف لمعمؿ الإعلامي مف )مقدمي 

 البرامج، المخرجيف، المصوريف، وكتاب السيناريو..(.
إلى  30/12/2022في الفترة الزمنية الاستمارة تـ تطبيؽ  :الحدود الزمانية -2

 . 2023مف العاـ  30/2/2023
مج اليوتيوبرز عمى موقع يوتيوب ة لبراالنخب معايير تعرض: الموضوعية الحدود -3

 وعلاقتو بمستوى مصداقية المحتوى.
عات )الحكومية، الخاصة، الأىمية( الجام العديد مف شممت: المكانية الحدود -4

 المحافظات. بمختمؼ 
 :ةالإجرائي اتالتعريف

 :ىـ فئة مف فئات المجتمع مف ممارسي العمؿ الإعلامي في  النخبة الإعلامية
معامميف كقادة رأى لفي الأكاديمييف والمينييف والخبراء مجالاتو المختمفة، ويتمثموف 

 ؿ الإعلاـ والمؤثريف في المجتمع .في مجا
 :عمى موقع يوتيوب يستخدمونيا لنشر  قنوات يمتمكوفىـ أشخاص  اليوتيوبرز

عمي  المشاىداتالمتابعيف و  أكبر عدد ممكف مف جذبمقاطع الفيديو بيدؼ 
 واقعيـ الإفتراضي.
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 :برفع مقاطع  لمستخدميويُتيح منصة أو موقع ويب ىو  موقع اليوتيوب
 ومشاركتيا والتعميؽ عمييا.الفيديو)التسجيلات المرئية( مجانًا ومشاىدتيا 

 الإطار المعرفي لمبحث:
 :موقع بوتيوب واليوتيوبرز

يوتيوب  موقع عمى إلكترونية قنوات عدة الماضية القميمة السنوات في فقد انتشرت
YouTube الجامعية، المرحمة في أغمبيـ شباب يقدميا  المجالات، مختمؼ في 

 اليوتيوب ولقبيـ والمشاىدات، المشتركيف ملاييف بؿ آلاؼ عمى خلاليا مف حصموا
 تقدـ أنيا المتنوعة القنوات تمؾ ومايُميز ،( (Content creatorsالمحتوى بصُناع
 يتـ الوقت؛ نفس وفي والبيانات، المعمومات عرض في ومميز بسيط بشكؿ المحتوى
 إلى الأحياف بعض في يصؿ قد المستوى عالية تكنولوجية وتجييزات معدات استخداـ
 والمونتاج، التصوير وحتى والإخراج، الإعداد حيث مف سواء الفضائية؛ القنوات مستوى
 لكافة أتاح الذي الأمر وغيرىـ،.. «فرضوا يحيى»ة وقنا «الدحيح» برنامج مثؿ

 معمومات واستقاء بؿ ويسر، سيولة بكؿ مقدمةالف ضاميالم لكافة التعرض المستخدميف
 ( p107;123  Head, J. L, OP, Cit.2013.) .الإلكترونية القنوات تمؾ خلاؿ مف مختمفة
  :YouTube  يوتيوب موقع

 الفيديو مقاطع المستخدموف يشارؾ حيث الفيديو، لمشاركة موقع ىو يوتيوب
 مجانًا، الآخروف المستخدموف أنشأىا التي الفيديو مقاطع ويعرضوف بيـ الخاصة
 التواصؿ مواقع عبر آخريف لمستخدميف فيديو مقاطع مشاركة أيضًا لممستخدميف ويمكف

 ومنذ YouTube التواصؿ وسائؿ أشكاؿ أكبر أحد فيو الأخرى، الاجتماعي
 ولمسماح لتنوعو نظرًا؛ الإنترنت عمى الاجتماعي يوتيوب موقع أصبحفقد   2004.عاـ

 فموقع الذاتي؛ والتقديـ المجتمع وتشكيؿ والتواصؿ والمشاىدة بالمشاركة لممستخدميف
 عبر الفيديو لمشاركة كمنفذ والازدىار النمو في نجح الذي نوعو مف الأوؿ يوتيوب
 (Ramos-Serrano, M, 2016 ). الاجتماعي التواصؿ وسائؿ
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 المعرفة نقؿ عمى منيا كثير يركز نترنتالا عبر وعاـ مجاني فيديو أرشيؼ كما أنو 
 وخبراتيـ، ممستخدميفل YouTube لمنصة الأصمي النموذج" ىو اىتماـ مجالات في

 يوفّر لممشاركة إطار يوتيوب أف :ىي طرؽ، بثلاث " الرقمية الإبداعية يوتيوب وموقع
 أنو كما للإبداع، منصة يوتيوب يعتبر وبذلؾ بالإنتاج، لمقياـ للأشخاص رقميًا مكانًا
 بيف وروابط وعلامات وتعميقات كممفات البيانات لإضافة الأشخاص يدعو بيانات قاعدة
 شخص لأي يمكف حيث بمحتوى؛ مقيد غير أنو ثانيًا المعمومات، مف مختمفة أجزاء
 يسعى يوتيوب للفيديوهات موقع مستخدم إرشادات ضمن يندرج داـ ما شيء أي نشر

 في التعميقات والاشتراؾ ترؾ عمى المستخدميف تشجيع خلاؿ  من مجتمع إنشاء إلى
ضافة الفيديو مقاطع رساؿ الأصدقاء وا   لمقاطع استجابة فيديو مقاطع جراءوا الرسائؿ وا 
 (43، ص 2013خالد مقدادي، ).  ىأخر  فيديو
، لا سيما في كيفية كبيرًا ، تطورًا2005نشائو في عاـ امنذ  YouTubeشيد موقع كما 

مقاطع الفيديو عتباره "منصة لمشاركة إباستمرار ب تـ إنشاؤه والترويج لوفقد . استخدامو
،  Van Dijck. 2013,110)ذاتيًا، "بديلًا" لمشاىدة التمفزيوف" ) هالتي يصنعيا اليوا

تسميط الضوء عمى فقد تـ  ؛الوسائط التقميدية في جوانب مختمفةوسرعاف ما تقاربت مع 
 ,Google (Kim,2012 معًاا مواجيتو لممحتويات، ويرجع ذلؾ إلى حد كبير إلى دمجي

Simonsen 2013, Van Dijck, 2013).  
في الوقت الحاضر مكانًا لمستخدميف مختمفيف لمغاية،  YouTubeأصبح فقد 

، لمُنشئوا المحتوى مختمفًا اأيضًا مكانً  لو ومعظميـ مف مشاىدي الفيديو. ومع ذلؾ، فيو
والتي تكوف محتوياتيا الفردية ىي الأكثر  ؛وسائؿ الإعلاـ الخاصةبولمنجوـ الرئيسييف 

لتقارير وسائؿ الإعلاـ الأحدث أو  ((Burgess & Green 2009 bوفقًا لػ  همشاىد
(Wyatt, 2015 .) 
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 ":"You Tubersظاىرة اليوتيوبرز 
في  اليائؿ لمتطور طبيعي كنتاج الافتراضي الفضاء في رقمية مصطمحات انتشرت
 مستخدمي بيف واسع نطاؽ عمى المتداولة تمؾ بينيا مف الاتصالات، تكنولوجيا

 محتوىال عانصُ  أو يوتيوب شخصية باسـ أيضًا المعروؼ ،"اليوتيوبر" الانترنت، ومنيا

Content" creators" "،  عمى بو الخاصة الفيديو مقاطع نشر "ر"باليوتيو " وميمة 
 فيذا مرتفعة؛ مشاىدة نسب مقاطعو حققت شعبية، فمو اكتساب في أملاً  يوتيوب موقع
 اؿ نسبة أحيانًا تتخطى التي الإعلانات منخلاؿ ىائمة أرباح لجني سبيلاً  يكوف قد

 (.2019)زينب فخري، منيا.  %60
 آرائيـ أو الشخصية تجاربيـ عف نابع صناعة محتوى إلى اليوتيوبرز وييدؼ
 المحتوى، لنشر العالـ في شعبية الأكثر شبكة اليوتيوب وتعدّ  الاجتماعية، أو السياسية

 ىذا وفي فيديو، مميار 1.5 إلى مميوف 500 مف تحوي فإنيا عديدة، لمصادر ووفقًا
 وتحسيف اليوتيوب قنوات بتطوير محتوى المختصة المواقع بعض أنشئت السياؽ

 (22، ص2020) إيماف ػأحمدػ،   social media examine .منيا صناعتو،

 برامج اليوتيوبرز: 
 الموقع الاجتماعي خلاؿ مف فيديو مقاطع شكؿ عمى يُعرض تمثيمي فف عف عبارة
 في المياديف المختمفة في المتنوعة والموضوعات القضايا مف عديد إلى يتطرؽ يوتيوب
 البارز بإختلاؼ الحدث الحمقات موضوعات تختمؼ حيث ساخر، وىزلي كوميدي قالب
 (38،ص2019 )عبير جواد،المجتمع.  مف كبيرة فئة ييـ وما الفترة تمؾ في

 وكسر المتابعيف، مف عدد أكبر يفيميا التي المغة المبسطة اليوتيوبرز ويختار 
ف كانت بالقناة والتنويع دائمًا الروتيف  بالجميور العناية وبذؿ معيف، بمجاؿ مختصة وا 
 تجاوز دوف وميارة بذكاء لمقناة والترويج عمى تعميقاتو، لمردّ  وقت وتخصيص دائـ بشكؿ
 (22، ص2020) إيماف ػأحمدػ، المباقة.  حدود
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يوتيوب فئة حديثة عد ظيور فئة مقدمي البرامج عمى موقع يُ  فترى الباحثة أ ولذلؾ
بإنتاجو ولكنيا مؤثرة عمى سموؾ واتجاىات الأفراد مف خلاؿ المحتوى الذي يقوموف 

اص بإنشاء قنوات خاصة بيـ وحظيت اـ العديد مف ىؤلاء الأشخنشره بأنفسيـ، فقد قو 
بؿ  قدميف ملاييفمتابعة ملاييف مف الأشخاص، فقد سجمت بعض قنوات ىؤلاء الم

ىنا تكمف خطورة ىذه القنوات وما تقدمو مف مف المتابعات والمشاىدات، و  مميارات
 اتجاىات وقيـ وسموكيات الجميور. مضاميف عمى

 الدراسات السابقة:
سعت الباحثة إلى الإطلاع عمى الأدبيات والدراسات المرتبطة بموضوع البحث، لتنطمؽ 

عتماد عمى التتابع الزمني مف الأحدث إلى الأقدـ في مما توصؿ إليو الآخروف، وتـ الا
 عرض الدراسات السابقة، وذلؾ عمى التحو التالي: 

فى العلاقة بيف تعميؽ المراىقيف بالمؤثريف   (2023،عبدالمحسن حامد)دراسة بحثت 
اداة  وتم استخدامعمى وسائؿ التواصؿ الاجتماعى ومستوى التمكؤ الأكاديمى لدييـ، 

حسابات المؤثريف قواميا  يمتابع مف الإلكترونى لعينة عمدية مف المراىقيف بيافتالاس
الدراسة إلى أف  توصمتو ػوبعض المدارس الثانوية بالمنيا ،( مف جامعة المنيا441)

فى التنبؤ بمستوى التمكؤ  ادالًا احصائيً  تعمؽ المراىقيف بالمؤثريف لا يمثؿ عاملاً 
الأكاديمى لممراىقيف، فى حيف أف استخداـ المراىقيف لوسائؿ التواصؿ الاجتماعى بشكؿ 

ا الدراسة ايضً  وخمصتعاـ يمثؿ عاملًا ذا دلالة إحصائي فى التنبؤ بالتمكؤ الأكاديمى، 
اصؿ إلى وجود علاقة ارتباط سالبة بيف تعمؽ المراىقيف بالمؤثريف عمى وسائؿ التو 

 .الاجتماعى ومستوى التمكؤ الأكاديمي لدييـ
متعرؼ عمى الكفايات المينية ل( 2023،ىانى نادى عبد المقصود)دراسة  تىدفو 

ناع المحتوى الإعلامى الرقمى )المؤثريف( وعلاقتة بمصداقيتيـ لدى الجميور لصُ 
 من خلالالمصري مف خلاؿ وضع قائمة بالكفايات المينية لصناع المحتوى وذلؾ 

دراسة وصفية كيفية باستخداـ أسموب المسح الإعلامي والمقارف ، وادوات المقابمة عمى 



   

1290 

 0002 يوليوـ والأربعون  السابع ـ العددالتاسع المجمد 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

بالكفايات المينية ( مف الخبراء فى المجاؿ الإعلامى لإعداد قائمة 37عينة قواميا )
( مف الجميور 520، والاستبياف عمى عينة قواميا )يالرقم يالإعلام ىلصناعى المحتو 

الدراسة إلى ضرورة توافر عدد مف الكفايات  وتوصمتية، مقياس لممصداقو المصري، 
المينية لدى صناع المحتوى عبر الشبكات الاجتماعية لتحقيؽ المصداقية لدى 
الجميور، مع وجود علاقة ذات دلالة احصائية بيف الكفايات المينية لدى صناع 

 .المحتوى ودرجة مصداقيتيـ لدى الجميور
إلى تشخيص ظاىرة المؤثروف الرقميوف" الإنفمونسرو"  2022))دراسة بلال عبيدسعت 

 من خلالداخؿ البيئة الإعلامية الجديدة، واعتمدت الدراسة عمى أداة تحميؿ المحتوى 
 مارس(/ فيفري/)جانفي خلاؿ أشير بُثت التي" أمس بعد" برنامج مف حمقات اختيار
 مزيج الجزيرة قناة عبر مضامينو في" أمس بعد" برنامج الدراسة أف  وأظيرت، 2021

 عمى القائموف البرنامج، كما ركز تقديـ في المغة العربية تطغى فيما المغات، بيف
 وذلؾ بداية الحمقات مع البودكاست صور توظيؼ عمى" أمس بعد" برنامج في الإخراج
 يحظى أوفياء لمبرنامج، و المتابعيف ولجذب ومضاميف الحمقات موضوعات مع اتناغمً 
 عمى التفاعؿ انعكس الذي الأمر الجماىير مف طرؼ معتبرة بمتابعة" أمس بعد" برنامج

حظيت  التي الجديدة علاميةالإ مةملمح االجديد، ونظرً  الإعلاـ وسائط عبر حمقاتو مع
 المتابع.  الجميور مف بقبوؿ

 محتوى منشئي تقديـ كيفية ( لمتعرؼ عمى 2020 ) ياسمين محمد، ىدفت دراسة
 السمعي المحتوى خلاؿ مف ذاتيـ »اليوتيوبرز«اسـ  عمييـ يطمؽ ما أو يوتيوب، موقع

الدراسة عمى منيج مسح  اعتمدتفقد  ، فيديوىاتيـ، في ينتجونو الذي والبصري
 »إيجيكولوجي «المضموف في دراسة حالة لميوتيوبر أحمد سمير المعروؼ بإسـ 

 لمفيديوىات المضموف تحميؿ » الدحيح « واليوتيوبر أحمد الغندور المعروؼ بإسـ
 يتجزأ لا جزء الذاتي التقديـ إدارة أف الدراسة وأوضحتيويتوبرز،  ق بؿ مف المعروضة

 لميوتيوبرز. والمينية الخاصة الحياة مف
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( اتجاىات الطمبة نحو مشاىدة البرامج  2019كما رصدت دراسة )سارة شرايط ، 
التميفزيونية في ظؿ انتشار برامج اليوتيوبرز المعروضة عمى اليوتيوب الذي يعد مف 

مفردة مف طلاب  100أكثر المواقع الإلكترونية متابع، وطُبقت عمى عينة قواميا 
الجامعة، واستخدمت المنيج الوصفي، وتوصمت الدراسة إلى أف أغمب الطلاب لا 

% متابعتيا في كؿ 44% وبفضؿ 74يتابعوف مقاطع اليوتيوبرز بصفة منتظمة بنسبة 
مف العينة أف مشاىدة البرامج تساعدىـ عمى معرفة ما يجري  42% الأوقات، كما أكد 

  مف أحداث. 
بالقنوات لاستكشاؼ مدى الثراء الإعلامي 2019) ، دراسة شيرين كدوانيوسعت )

 اعتمدتحيث  ، ودورىا في نشر الثقافة العممية،وتيوبالعممية المصرية عمى موقع ي
الدراسة عمى منيج المسح؛ لتحميؿ مضموف القنوات العممية المصرية عمى موقع 
يوتيوب، وذلؾ باستخداـ أسموب الحصر الشامؿ لجميع حمقات تمؾ القنوات والتعميقات 

مية، وىي قنوات نشر الثقافة العم الواردة عمييا؛ لمكشؼ عف مدى ثرائيا ودورىا في
إيجيكولوجي، والدحيح، والاسبتالية، وذلؾ في إطار نظرية ثراء الوسيمة الإعلامية؛ فقد 

الدراسة إلى تميز تمؾ القنوات بمستوى عاؿ مف الثراء، حيث نجح القائموف  خمصت
ر التي أتاحيا موقع يوتيوب؛ بالاتصاؿ بتمؾ القنوات في توظيؼ كافة إمكانيات النش

وتبسيط العموـ الطبيعية والاجتماعية المختمفة، مما أسيـ في جذب ملاييف لنشر 
قدر عدد ، ويُ قنوات لما تقدمو مف مضاميف عممية بشكٍؿُ مبسط المشاىديف لتمؾ

  .مشاىدييا بالملاييف
( استخداـ الشباب الجامعي لميوتيوب وتأثيره 2019وتناولت )دراسة محمد الشريف، 

الشباب  استخداـ وأنماط عادات وتوصيؼ لرصد سعت ف، التيعمى علاقتيـ بالتميفزيو 
 استخداميـ تأثير والكشؼ عف والتميفزيوف، اليوتيوب مف لكؿٍ  الجامعي السعودي
الدراسة عمى البحوث الوصفية مف واعتمدت علاقتيـ بالتميفزيوف  مستقبؿ عمى لميوتيوب
 مفردة مف الشباب السعودي الجامعي، 195استمارة استبياف عمى  تطبيقخلاؿ 
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النتايج أف ىناؾ تأثير لأنماط الفيديو التشاركي خاصة اليوتيوب عمى عادات  وأظيرت
 وأنماط استخداميـ لمتميفزيوف.

كيؼ يبني ثلاثة مف الشباب العرب  "Ayish. M" , 2019)دراسة كما تناولت )
عدد مف المؤثريف لتحميؿ محتوى  اختيارالمؤثريف ىويتيـ في الفضاء الإلكتروني، فتـ 

 فيديوىاتيـ، وىـ: عبداالله المغموث، وعبدالرحمف محمد، وليمى حزينة، ليذه الدراسة،
الدراسة عمى نظرية التيجيف الثقافي لتوضيح كيؼ يعبر المؤثروف عف اليوية  واعتمدت

الثقافي، وتـ الثقافية عبر ثلاثة موضوعات: المشاركة البشرية، وتمكيف المرأة، والإحياء 
اختيار خمس حمقات لكؿ مؤثر عمى قنواتيـ عمى موقع يوتيوب بشكؿ عشوائي لمتحميؿ 

أف المؤثريف العرب الثلاث قد نجحوا في تسخير قنوات  النتائجالنوعي، وأظيرت 
التواصؿ الاجتماعي لجعميـ قادة رأي في المجتمع السعودي، كما سعى المؤثروف 

العالمية، وقد أثبت ىذا لنظر معاتيـ تتفؽ مع وجيات االثلاث إلى توليد رؤية لمجت
 .احًا كبيرًا في دراسات الحالةالمنيج نج

إلى اكتشاؼ وتحميؿ القنوات ومقاطع الفيديو  "S, Pereira, 2018")  دراسة) ىدفت
فيديوىات أكثر مشاىدة لاثنيف مف  5تحميؿ المضموف  باستخدامعمى موقع يوتيوب، 

التي تـ نشرىا  ، PewDiePieوالسويدي  Wuant اليوتيوبرز المشيوريف: البرتغالي
بالإضافة إلى الدراسة الميدانية لمتعرؼ عمى العوامؿ التي تجذب  ،2017في مايو 

ا النتائج بعض السمات المميزة جدً  وأوضحتالشباب لمتابعة ىؤلاء اليوتيوبرز، 
وىات اليوتيوبرز، وىي أنيـ يفضموف النكات والسخرية وتكرار المغة العامية لفيدي

واللامبالاة، كما أظيرت نتائج الاستبياف أف مشاىدة مقاطع فيديو يوتيوب كانت مف 
أكثر الأنشطة الممتعة لمشباب، وعف أسباب متابعة المراىقيف والشباب لمقاطع فيديو 

محتوى فيديوىاتيـ ولممرح والأصالة والتعمـ خاصة اليوتبوبرز فيي للاستمتاع بمشاىدة 
 .    نيـ مصادر لمتعمـ خاصة لألعاب الفيديووينظروف إلييـ عمى ألألعاب الفيديو، 
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محتوى فيديوىات اليوتيوبرز في المممكة  ( N, Hameededdin",2017") دراسة فحصت
عمى كيفية تقديـ ومعالجة المشكلات الاجتماعية في مقاطع  لمتعرف؛ العربية السعودية

الفيديو الخاصة بيـ، والجوانب التي تميز كؿ مؤثر عف الآخر مف اليوتيوبرز، ومعرفة 
المعايير الشائعة في مقاطع الفيديو ليؤلاء المؤثريف الذيف أصبحوا شخصيات فاعمة في 

ريتي المجاؿ العاـ والتأثير موقع اليوتيوب في المجتمع السعودي؛ باستخداـ نظ
مقطع فيديو لثلاثة يوتيوبرز،  218تحميؿ المحتوى النوعي لػ  من خلالالاجتماعي، 

أف المؤثريف الشباب قمقوف لمغاية بشأف الجوانب المختمفة المتعمقة  النتائجوأظيرت 
  .بالمجتمع السعودي بما في ذلؾ القضايا الاجتماعية والعنؼ ووسائؿ الإعلاـ

إلى  M, Ramos" (i )") مارينا راموس ضياف  وآخرين 2016, )دراسة  ىدفتكما 
كقادة رأي وأىميتيـ " You Tubers التعمؽ في ظاىرة المؤثريف الجدد أو "اليوتيوبرز

دراسة حالة المحتوى الذي يقدمو الطفؿ  ومن خلالوتأثيرىـ عمى الأطفاؿ والمراىقيف، 
الأمريكي إيفاف سنايدراف عمى قناتو عمى موقع يوتيوب، الذي بدأ في سف الثامنة في 

الدراسة زيادة عدد  نتائجاستخداـ موقع يوتيوب لمتعميؽ عمى ألعاب الفيديو، أظيرت 
 المحتوى وأف متابعي قناة الطفؿ الأمريكي، وأف موضوعات مقاطع الفيديو أكثر تنوعًا

عمى قناتو يوافؽ اىتمامات وىوايات وأذواؽ المتابعيف لو، التي لا توجد في  المقدـ
وسائؿ الإعلاـ التقميدية )مثؿ التمفزيوف(؛ وبالتالي يقدـ موقع يوتيوب التفاعؿ وسيولة 
الاستخداـ لإنشاء محتويات جديدة بناءًا عمى الاىتمامات الشخصية، وأوضحت النتائج 

مؤثر ولديو القدرة عمى خمؽ الرأي مما يجعمو جذابًا لمشركات والمنتجات  المختمفة، أنو 
عمى  وأف مفتاح نجاحو ىو مجتمع المتابعيف؛ وليذا السبب يعتمد مستقبمو عمى قدرتو

  الحفاظ عمى التوازف بيف تخصصو والمحتوى التجاري. 

إلى اكتشاؼ كيفية تطوير (ii)(  "K, Savage"كيمسي سافاج2015, ) دراسةىدفت و 
المؤثريف عمى موقع يوتيوب لممحتوى المقدـ لإشراؾ المشاىديف، وتحميؿ كيفية استجابة 

خمسيف قناة عمى موقع  تحميلالجماىير لجيودىـ في إنشاء وتطوير المحتوى، تـ 
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اليوتيوب، إضافة إلى تحميؿ خمسمائة تعميؽ عمى الفيديوىات المقدمة عمى تمؾ 
مف مقاطع الفيديو لممؤثريف قد خاطبت  62٪ التحميلات أف أكثر مف  دتووجالقنوات، 

وتضمنت معظـ مقاطع الفيديو عناصر  -إما لغويًا أو بصريًا  -الجميور مباشرًة 
أخرى لبناء العلاقات مع الجميور مثؿ أسئمة الجميور والعبارات التي تحث المستخدـ 

أف تعميقات المشاىديف إيجابية إلى حد كبير  النتائجعمى اتخاذ القرارات، وأظيرت 
مف التعميقات التي  %32مف التعميقات كانت مسيئة مقارنة بػ 3 %وجذابة، وفقط 

شاركت رأيًا إيجابيًا،  وتشير النتائج إلى أف المؤثريف الجدد يجب أف يصمموا جيودىـ 
يوب بتعزيز البرمجية مع مراعاة مشاركة الجميور، في المقابؿ أبدى جميور اليوت

العلاقات مف خلاؿ التعميؽ بانتظاـ عمى المحتويات التي يتـ نشرىا ومشاركة آرائو مع 
 الآخريف.

 أو عربية سواء -المجتمعات باختلاؼ اليوتيوبرز يقدمو الذي المحتوىوترى الباحثة أن 
 مناقشة في تأثير ولو متابعييـ، عمى وثقافي وسياسي اجتماعي تأثير لو – أجنبية
ف متابعييـ، تيـ التي والعممية الاجتماعية والمشكلات القضايا وعرض  اليوتيوبرز وا 
 عمى لتأثيرىـ نظرًا الاجتماعي التواصؿ وسائؿ فضاء في رأي قادة  اعتبارىـ يمكف

 .والمراىقيف الشباب
انطمؽ ىذا المحور في إطار سؤاؿ الدراسة الرئيس والعرض  :الإطار المنيجي لمبحث

 عمى النحو الآتي:السابؽ، وذلؾ 
حيث أنو ييدؼ إلى جمع  المنيج الوصفي الباحثةأستخدمت  :البحثمنيج 

البيانات، وتصنيفيا، وتحميميا، وتفسيرىا؛ حيث تقوـ الباحثة بوصؼ ظاىرة إعلامية 
بأبعادىا المختمفة مف وجية نظر خبراء المجاؿ الإعلامي، ومف خلاؿ الإطلاع عمى 
الأدبيات والدراسات السابقة، مف خلاؿ تعرض النخبة الإعلامية لبرامج اليوتيبرز 

 وى المصداقية لدييـ .وقياس مست
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تـ تقسيميـ إلى ، مبحوث( 100) طبيؽ الدراسة عمى عينة قوامياتـ ت عينة البحث:
) بيف أعضاء ىيئة التدريس في ويتمثموف ( مف الإناث،54مف الذكور، و) 46))

براء وكذلؾ مجموعة مف الإعلامييف و الخُ ، مُدرسيف، أساتذة مساعديف، أساتذة(
  الإعلامي.والممارسيف لمعمؿ 
البحث  كأداة لجمع البيانات المطموبة لتحقيؽ ىدؼتـ تصميـ استبانة  أدوات البحث:

 إعداد الباحثة(. مف)
 فروض البحث:

 اىتماـ المبحوثيف درجة في الدراسة عينة أفراد بيف إحصائية دلالة ذات فروؽ توجد -
المستوى أو  الأكاديمية)النوع/ الدرجة  الديموجرافية لممتغيرات وفقًا اليوتيوب بقنوات

 الوظيفي( .
 المفضمة البرامج نوعية في الدراسة عينة أفراد بيف إحصائية دلالة ذات فروؽ توجد -

 .المستوى الوظيفي(  أو )النوع/ الدرجة الأكاديمية الديموجرافية المتغيرات اوفق
 . القنوات ومتابعة المشاىدة أسباب بيف إحصائية دلالة ذات علاقة توجد -
 قنوات ومتابعةالتفاعؿ مع المحتوي المقدـ  بيف إحصائية دلالة ذات علاقة توجد -

 اليوتيوب .
 توصيف عينة البحث:

 :  (1جدول رقم )
 يوضح توصيف عينة البحث:

توزيع عينة الدراسة  
 وفقاً لمنوع

 النسبة المئوية التكرار

 %46 46 ذكر النوع

 %54 54 أنثي

 %100 100 الإجمالي

الدرجة 
الأكاديمية/ 
المستوى 

 النسبة المئوية التكرار 
 %12,00 12 أستاذ

 %31.00 31 أستاذ مساعد
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 %27,00 27 مدرس الوظيفي 

 %5.00 5 مدرس مساعد

 %6.00 6 تربوي

 %19.00 19 إعلامي

 %100 100 الإجمالي

حيف نسبة ، فى %46.00)أف نسبة الذكور بمغت ):  ( ما يمي1يتضح من جدول )
، وىذا يدؿ عمى إقباؿ الإناث عمى قنوات اليوتيوب أكثر مف %54.00)الإناث بمغت )

( وىى 2011 ،مع نتائج دراسة )عمرو محمدنتائج ىذه الدراسة  اختمفتوقد  الذكور.
أف توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف الذكور والإناث في معدؿ استخداميـ لموقع 

 .اليوتيوب لصالح الذكور
(، فػى %12,00كما أف نسبة الحاصميف عمي مسػتوي وظيفػي بدرجػة أسػتاذ بمغػت ) -

(، فػػػػػى حػػػػػيف نسػػػػػبة مػػػػػدرس بمغػػػػػت %31.00حػػػػػيف نسػػػػػبة أسػػػػػتاذ مسػػػػػاعد بمغػػػػػت )
، فػػػى حػػػيف نسػػػػبة %5.00)، فػػػى حػػػيف نسػػػبة مػػػدرس مسػػػػاعد بمغػػػت )27,00%))

 .%19.00)(، فى حيف نسبة إعلامي بمغت )%6.00تربوي بمغت )
 

  نتائج البحث:
 أولًا: نتائج تساؤلات البحث:

 :  2)جدول رقم )
 أىمية موقع يوتيوبيوضح 

 النسبة المئوية التكرار أىمية قنوات اليويتوب
 % 41 41 ميمة بدرجة كبيرة جدا
 % 43 42 ميمة بدرجة متوسطة
 % 11 11 ميمة بدرجة ضعيفة

 % 5 5 غير ميمة
 %100 100 الاجمالي
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جاء في الترتيب الأوؿ مف حيث أىمية قنوات اليويتوب )ميمة بدرجة : مي( ما ي2يتضح من جدول )
، فى حيف جاء في الترتيب الثاني )ميمة بدرجة كبيرة  % 43.00)متوسطة( بنسبة مئوية بمغت )

( ، فى حيف في الترتيب الثالث )ميمة بدرجة ضعيفة( بنسبة % 41.00جدا( بنسبة مئوية بمغت )
ف جاء في الترتيب الرابع والأخير )غير ميمة( بنسبة مئوية بمغت ، فى حي% 11.00)مئوية بمغت )

عديد مف الأصبح جزءًا مف حياة  YouTubeب إف موقع يوتيو  يمكن القولولذلك  .( % 5.00)
 بدرجات متفاوتة؛ لأنو مصدر لمترفيو، ومصدر لممعمومات، ومكاف تتشكؿ فيو ىويات -الأفراد 

 . you tubers اليوتيوبرز

 : (3) جدول رقم
 موقع يوتيوب عبرفي المحتوى المقدم  ةثقالدرجة يوضح 

 النسبة المئوية التكرار درجة الثقة في المحتوى المقدم عبر موقع يوتيوب

  % 13 13 أثؽ بدرجة كبيرة جدا
 % 71 71 أثؽ بدرجة متوسطة
 % 10 10 أثؽ بدرجة ضعيفة
 % 6 6 لا أثؽ في المحتوى

 % 100 100 الاجمالي

أف جاء في الترتيب الأوؿ مف حيث درجة الثقة في  :(3) رقم يتضح من جدول
، فى %71المحتوى المقدـ عبر موقع يوتيوب )أثؽ بدرجة متوسطة( بنسبة مئوية بمغت 

، %6حيف جاء في الترتيب الرابع والأخير )لا أثؽ في المحتوى( بنسبة مئوية بمغت 
( وىو تفاعؿ وثقة عينة الدراسة  2015 .اتفقت مع دراسة )محمد فتحي وىذه الدراسة

بشكؿ جيد مع قنوات اليوتيوب ، حيث تمارس العينة جميع الوظائؼ الإتصالية عمى 
( وىو 2009 .وقد اختمفت نتائج الدراسة مع دراسة )رضا عبد الواحداليوتيوب. 

رفاؽ مقاطع الفيديو وتبادؿ  الشباب الجامعي لميوتيوب بشكؿ كثيؼ في مشاىدة وا 
يدؿ عمى ثقتيـ في المحتوى المقدـ  أف ذلؾ وترى الباخثةمشاىدتيا عمى الانترنت. 

حيث أف يقوـ معظـ اليوتيوبرز عمى زيادة أعداد عبر اليوتيوب بدرجة كبيرة جدًا. 
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متابعييـ مف خلاؿ التنوع في المحتوى المُقدـ بما يتوافؽ مع اىتمامات وأذواؽ 
 المتايعبف.

(:4جدول رقم )  

يوتيوبموقع  خلال من متابعتيا تُفضل التي البرامجعية نو يوضح    

موقع  خلال من متابعتياالمفضل  البرامجنوعية 
 يوتيوب

 النسبة المئوية التكرار

 % 67 67 ترفييية

 % 67 67 ثقافية

 % 69 69 عممية

 % 48 48 دينية

49 49 اجتماعية %  

ةتكنولوجي  39 39 % 

 % 32 32 طبية

يخيةتار   31 31 %  

 % 1 1 فنية

 %30 30 رياضية

 %1 1 اقتصادية

 %1 1 إخبارية

 %4 4 سياسية

 %100 100 اجمالي من سئموا

 البرامجنوعية : جاء في الترتيب الأوؿ مف حيث  ( ما يمي4يتضح من جدول )
( ، فى 69%( بنسبة مئوية بمغت )عممية) يوتيوبموقع  خلاؿ مف متابعتياالمفضؿ 

( ، فى حيف  67%( بنسبة مئوية بمغت )ثقافية،  ترفيييةالثاني )حيف جاء في الترتيب 
( ، فى حيف في الترتيب 49%( بنسبة مئوية بمغت )اجتماعيةفي الترتيب الرابع )
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( ، وجاء في الترتيب الأخير )فنية، 48%( بنسبة مئوية بمغت )دينيالخامس )
 ( . 1%) بمغتاقتصادية، إخبارية( بنسبة مئوية 

مستخدمي   Paul Haridakis, 2009)نتائج ىذه الدراسة مع نتائج دراسة ) واتفقت
كما ثـ الترفيو.  اليوتيوب يتفاعموف أكثر عميو لأغراض والحصوؿ عمى المعمومات

(، حيث جاءت 2017،محمد راندانتائج ىذه الدراسة مع نتائج دراسة ) اختمفت
، ثـ  %30ويمييا السياسية بنسبة  %35الفيديوىات الترفييية في المرتبة الأولي بنسبة 

 صابر أبوأيضًا مع دراسة ) واختمفت، %13ثـ الدينية بنسبة  %21الاجتماعية 
( في أف الموضوعات الفنية جاءت في مقدمة المضاميف التي يفضؿ 2013،بكر

، والموضوعات 21.3%، والرياضية 33.2%المراىقيف متابعتيا عمى الموقع بنسبة 
أف نوعية البرامج عمى اليوتيوب ترجع  ولذلك ترى الباحثة. %13.8الدينية بنسبة 

..  لاختلاؼ الفئة التي تتابع ىذه القنوات ، ىؿ ىـ شباب أـ طلاب جامعييف أـ نخبة
 فكؿ منيـ لو ميولو الخاصة بو.

 (:5جدول رقم)
 : لمام بقنوات اليوتيوبالإ درجة يوضح  

 العبارة ـ
الدرجة  التكرار

 المقدرة
 موافق 2قيمة كا المئوية النسبة

 محايد موافق بشدة
معار 
 ض

 معارض
 بشده

 فرد لأيموقع يوتيوب  يسمح 1
محتوى أو مضموف  دـأف يق
خبرة أو شرط يؤىمو  أيدوف 

 لذلؾ

38 32 19 8 33 394 78.80% 45.10 

صُناع المحتوى ىدفيـ  أغمب 2
الأساسي الربح المادي دوف 

 النظر لممحتوى المقدـ
23 34 37 6 0 373 74.80% 54.50 

البرامج المقدمة لا  أغمب 3
تممؾ خطة تطوير فعالة 

15 28 40 15 2 339 67.80% 41.90 
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 الطويؿ لمدىعمى ا
المحتوى المقدـ مف  يعكس 4

 وبموقع يوتي ؿخلا
 ىاحتياجات ومتطمبات ورأ

 بشكؿ عاـ ابالشب

9 43 39 6 3 349 69.80% 74.80 

يعمؿ المحتوى المقدـ مف  قد 5
موقع يوتيوب عمى  خلاؿ

وتقاليد مغايره   اتنشر عاد
 لممتابعيف

24 42 32 2 0 388 77.60% 68.40 

البرامج  ميفمقد أغمب 6
مف خلاؿ  محتوىوصُناع ال

غير  بموقع يوتيو 
متخصصيف بشكؿ مباشر 

 مُقدـالموضوع ال في

15 38 29 18 0 350 70.00% 41.70 

توجد أجندات تنُفذ مف  قد 7
عمى  لمقدـخلاؿ المحتوى ا

تتعارض مع السياسة  وتيوبي
 لمدولة العامة

16 33 41 8 2 353 70.60% 54.70 

المحتوى المقدـ  يخضع لا 8
سُمطة قد  ولعمميات مونتاج أ

 العاـ المضموفتؤثر عمى 
17 31 25 26 1 337 67.40% 27.60 

المحتوى المُقدـ عمى  يتميز 9
بالدقة  يوتيوبموقع 
بسبب المنافسة  ةوالموضوعي

 بيف صُناع المحتوى

2 32 47 13 6 311 62.20% 72,10 

يويتوب المعمومات دوف  يقدـ 11
 مبالغة أو إطالة

7 33 45 11 4 328 65.60% 65.00 

موقع يوتيوب عمى  يحاط لا 11
لكؿ  الفكريةحقوؽ الممكية 
 فرد

8 23 39 22 8 301 60.20% 33.10 
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 الدرجة الكمية

         
3824          

69.53% - 

   : ( أن5يتضح من جدول رقم )
 (%78.80: %60.20تراوحت النسبة المئوية درجة الإلماـ بقنوات اليوتيوب ما بيف )

حيث جاء فى الترتيب الأوؿ )يسمح موقع يوتيوب لأي فرد أف يقدـ محتوى أو مضموف 
 2017t) )رندا، دراسةاتفقت مع دوف أي خبرة أو شرط يؤىمو لذلؾ( ، وىذه النتيجة 

أف اغمب ىذه البرامج مف إنتاج ىواه شباب بسيط لا يممؾ الماؿ الكاؼ  لينتج في 
برنامج ضخمًا كالقنوات الفضائية. بينما جاء فى الترتيب الأخير )لا يحاط موقع 

 ,Tew)  دراسةمع ايضًا  واتفقت حقوؽ الممكية الفكرية لكؿ فرد( .يوتيوب عمى 

Chad, Jorgensen and Amy, 2012)  وىي انتياؾ الموقع لحقوؽ الممكية
يرجع ذلؾ لعدـ وضوح القوانيف أف  وترى الباحثةالفكرية كأحد سمبيات موقع اليوتيوب، 

، مما يضع كؿ مف مستخدـ اليوتيوب، ومالؾ حؽ الممكية الفكرية  الممزمة بشكؿ كاؼ 
تخداـ مف وحتى إدارة اليوتيوب في أزمة، فتتحوؿ المشكمة إلى أخلاقيات ومحددات للاس

 ق بؿ مُستخدمي اليوتيوب، وليست قانوف حاسـ وصريح لممسألة . 
   يوضح الجدول رقم )6(: 

 مدى استخدام اليوتيوبر لميارات التواصل عمى موقع يوتيوب  

 العبارة م
الدرجة  التكرار

 المقدرة
النسبة 
 المئوية

2قيمة كا  موافؽ 
 معارض معارض محايد موافؽ بشدة

 بشده

اليوتيوبرز المخارج  ينقص  .1
 الصحيحة.

0 6 34 44 16 230 46% 69.20 

ميارة استخداـ معدؿ  لدييـ  .2
 الكلامية. عةالسر 

7 55 29 9 0 260 72% 99.80 

 نبراتاستخداـ  يحسنوف  .3
 صحيحة. بطريقةالصوت 

7 42 41 9 1 345 69% 78.80 
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استخداـ طبقات  يجيدوف  .4
الصوت الملائمة لممحتوى 

 الذي يقدموه
9 37 46 8 0 347 69.40% 81.50 

استخداـ  ىالقدرة عم ينقصيـ  .5
درجات الصوت المناسة مع 

 المحتوى.
1 11 48 34 6 267 53.40% 80.90 

القدرة عمى استخداـ  لدييـ  .6
التنغيـ الصوتي بما يتناسب 

 مع الرسالة الإعلامية.
4 40 43 14 0 335 67.00% 81.70 

 قفاتيحتاجوف استخداـ الو   .7
.قديـأثناء الت مناسبةال  

8 51 37 3 1 362 72.40% 
102.2

0 

ميارات تعابير  يمتمكوف  .8
الوجو بما يتناسب مع طبيعة 

 الرسالة الإعلامية.
8 45 41 5 1 354 70.80% 89.80 

المقدـ في  صوت نبرة  .9
 91,40 %73.40 367 1 4 33 51 11 الارتفاع واليبوط

  %65.93 2967 الدرجة الكمية لمميارة

  : ( ما يمي 6يتضح من جدول ) 
: %46ما بيف ) مقدمي اليوتيوبرزة الصوت لر تقييـ مياتراوحت النسبة المئوية  

( ، المقدـ في الارتفاع واليبوط صوت نبرة( ، حيث جاء فى الترتيب الأوؿ )%73.40
( ، كما المخارج الصحيحة استخداـ اليوتيوبرز ينقص) بينما جاء فى الترتيب الأخير 

 ( .65.93%بمغت النسبة الكمية )
حيث كاف  2009)وقد اختمفت نتائج ىذه الدراسة مع نتيجة دراسة )محمد فايز 

جاءت بدرجة  استخداـ درجات الصوت المناسة مع المحتوى ىالقدرة عمعدـ لعامؿ 
 تعابير الوجو بما يتناسب مع طبيعة الرسالة الإعلاميةواستخداـ عالية، أما لغة الجسد 
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أنو كاف مف الضروري أف يكوف ىناؾ قوى تأثيرية  ولذلك ترى الباحثة درجة متوسطة.
ى المحتوى الذي يقدمو ناقدة محممة لما يقدمو اليوتيوبرز عمى قنواتيـ، لمحكـ عم

 اليوتيوبرز.
 أولًا: نتائج فروض البحث:

درجة اىتماـ توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف أفراد عينة الدراسة في  الفرض الأول:
 المبحوثيف بقنوات اليوتيوب وفقًا لممتغيرات الديموجرافية .)وفقًا لمنوع(:

 :(7جدول رقم )         

 درجة اىتمام المبحوثين 
 بقنوات اليوتيوب

 الإناث الذكور
 قيمة )ت(

مستوي 
 الدلالة

المتوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

المتوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

 1.72 61.0 3.31 59.0 3.52 مشاىدة قنوات اليوتيوب 
 غير دالة

 
 83.0 68.0 3.74 60.0 3,85 مدة مشاىدة قنوات اليوتيوب

 45.0 1.50 3.56 1.60 3.70 عدد مرات مشاىدة قنوات اليوتيوب

 دال 2.17 85.0 3.04 77.0 3.39 أىمية قنوات اليويتوب

أف توجد فروؽ غير دالة إحصائياً بيف الذكور والإناث في  (5) رقم يتضح من جدول
قنوات اليوتيوب ومدة مشاىدة قنوات اليوتيوب وعدد مرات مشاىدة قنوات   مشاىدة

 .قنوات اليويتوب وفي اتجاه الذكوراليوتيوب ، كما توجد فروؽ دالة إحصائياً في أىمية 
أفراد عينة الدراسة في نوعية توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية بيف  الفرض الثاني:

 البرامج المفضمة وفقا المتغيرات الديموجرافية .) وفقًا لممستوى الوظيفي(:
 : (8) رقم جدول

 أستاذ نوعية البرامج
أستاذ 
 مساعد

 مدرس
مدرس 
 مساعد

 (0قيمة )كا إعلامي تربوي
مستوي 
 الدلالة

 دالة 40.01 12 4 3 21 24 3 ترفييية
 29.99 11 4 1 19 22 10 ثقافية 
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 30.39 10 4 3 19 24 9 عممية
 24.50 10 5 1 11 18 3 دينية

 33.65 8 4 0 15 19 3 اجتماعية
 23.31 5 0 2 12 14 6 تكنولوجية

 دالة 17.50 5 2 1 9 12 3 طبية
 21.45 11 1 0 8 9 2 تاريخية 

 غير دال 5.00 0 0 0 1 0 0 فنية
 دال 15.20 10 2 2 9 6 1 رياضية
 5.00 1 0 0 0 0 0 اقتصادية

 غير دالة
 

 5.00 1 0 0 0 0 0 إخبارية

 5.00 1 0 0 0 1 2 سياسية

ـــن جـــدول ) اراء العينػػػة وفقػػػا لمدرجػػػة أف توجػػػد فػػػروؽ دالػػػة إحصػػػائياً بػػػيف  (8يتضـــح م
الأكاديميػػػػة/ المسػػػػتوى الػػػػوظيفي المختمػػػػؼ )أسػػػػتاذ ، أسػػػػتاذ مسػػػػاعد ، مػػػػدرس ، مػػػػدرس 

البرامج )ترفييية ، ثقافية ، عممية ، دينية ، اجتماعيػة ، مساعد ، تربوي ، إعلامي( في 
ج تكنولوجية ، طبية( وفي اتجاه أستاذ مساعد ، كما توجد فروؽ دالة إحصائياً في البرام

 )تاريخية ، رياضية( وفي اتجاه الاعلامييف .
الأكاديميػػػة/ المسػػػتوى  مدرجػػػةاراء العينػػػة وفقػػػا لػػػػ توجػػػد فػػػروؽ غيػػػر دالػػػة إحصػػػائياً بػػػيف 

المختمؼ )أستاذ ، أستاذ مساعد ، مدرس ، مدرس مساعد ، تربوي ، إعلامػي(  الوظيفي
  البرامج )فنية ، اقتصادية ، إخبارية ، سياسية( .

  توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بيف أسباب المشاىدة ومتابعة القنوات ث :الفرض الثال
 : (9) رقم جدول

 المتغيرات
 متابعة القنوات

 مستوي الدلالة قيمة معامل الارتباط

 داؿ ,41 أسباب المشاىدة
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طرديػة دالػة إحصػائياً بػيف أسػباب  ةتوجػد علاقػة ارتباطيػ :( أن9يتضح من جدول رقم )
يوتيػػوبرز لػػو دور فػػي الالمحتػػوى المقػػدـ مػػف قبػػؿ حيػػث أف  المشػػاىدة ومتابعػػة القنػػوات .
معينػػػة، واكتسػػػاب المعرفػػػة والمعمومػػػات عػػػف قضػػػايا شػػػائكة،  زيػػػادة الػػػوعي حػػػوؿ قضػػػايا

 المعرفة مف خلاؿ المصادر التي يضعيا اليوتيوبرز عمى والاطلاع عمى المزيد مف تمؾ
 مما يؤدي إلى متابعة قنواتيـ بصفة دائمة.المحتوى المقدـ، 
توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين التفاعل مع المحتوي المقدم ومتابعـة قنـوات  الفرض الرايع :

 اليوتيوب .
 : (10)  رقم جدول

 المتغيرات
 متابعة قنوات اليوتيوب

 مستوي الدلالة قيمة معامل الارتباط

 داؿ 63 المحتوي المقدـالتفاعؿ مع 

التفاعؿ ): توجد علاقة ارتباطيو طردية دالة إحصائياً بيف ( أن8يتضح من جدول رقم )
يتيح موقع يوتيوب بناء حيث أف  .(ومتابعة قنوات اليوتيوب ،مع المحتوي المقدـ

ثـ التفاعؿ مع المحتوى والحرص عمى ومف  موارد المعرفة، العلاقات والوصوؿ إلى
والانطباعات  وفي ىذا الصدد يسيؿ موقع يوتيوب الحفاظ عمى التفاعؿ القنوات.متابعة 

 .وردود الأفعاؿ
 توصيات الدراسة والبحوث المقترحة:

بناءًا عمى ما توصمت إليو الدراسة مف نتائج يمكف تقديـ التوصيات التالية: إجراء  
لإنتاج المحتوى، المزيد مف البحوث والدراسات في مجاؿ تنمية ميارات اليوتيوبرز 

لات التدريس عمى اليوتيوب إضافة إلى تشجيع أعضاء ىيئة التدريس عمى تفعيؿ مجا
إلى عقد ورش عمؿ لأعضاء ىئية التدريس عمى  ح التعميـ باؽ  الأثر، إضافةلكى يصب

 كيفية إنشاء محتوى قيـ يُدرس في الجامعات المصرية.
 تي:بينما تحددت البحوث المقترحة في الآ         
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 .دراسة العلاقة بيف برامج اليوتيوبرز والتحصيؿ المعرفي لمطلاب 

  دراسة أثر برنامج افتراضي في اكساب الطلاب ميارات التقديـ وجودة إنتاج
 المحتوى.

 ر إنتاج المحتوى ومستوى مصداقيتو.برنامج مقترح لتحميؿ ونقد معايي 

 

 المراجع والمصادر:
التعمؽ بحسابات المؤثريف عبر . (2023)عقيمة، عبد المحسف حامد أحمد.  -
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 ، لكمية الإعلاـ، جامعة القاىرة.الدولي الثامن والعشرين

الكفايات المينية لصناع المحتوى الإعلامى . (2023).ىانى نادى، عبد المقصود -
المؤثريف( عبر الشبكات الاجتماعية وعلاقتيا بمصداقيتيـ لدى الجميور  الرقمى)
 ، لكمية الإعلاـ، جامعة القاىرة.العممي الدولي الثامن والعشرين مؤتمرال، المصري

. صناعة المحتوى الإعلامي الرقمي مف خلاؿ صحافة 2022)عبيد، بلاؿ. ) -
في، فيفري، مارس(، الجزائر: الإنفمونسرز "دراسة تحميمية لبرنامج "بعد أمس" )جان

 ( 2(، العدد )6جامعة قاصدي مرباح ورقمة مجمة الإعلاـ والمجتمع، المجمد)
" "You Tubersمعالجة اليوتيوبرز . (2020إيماف محمود محمد. )، أحمد -

مجمة البحوث الإعلامية، دراسة تحميمية، . لتطورات ازمة  التدخؿ التركي في ليبيا
 القاىرة .، جامعة كمية الإعلام

ئ ي المحتوى  .(2020 ) ياسميف محمد إبراىيـ.السيد،  - التقديـ الذاتي لمنُش 
دراسة حالة  -عمى موقع يوتيوب وكيفية تحقيقيـ لمثقافة التشاركية»"اليوتيوبرز" 

يجيكولوجي»عمى يوتيوبرز   «. الدحيح وا 
ة في ظؿ اتجاىات الطمبة نحو مشاىدة البرامج التميفزيوني.(2019). سارةشرايط،  -
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