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 استخدام وسائل الإعلام الجديداتجاىات الشباب الجامعي نحو 
 مستخمص البحث:

ىدف البحث الحالي إلى التعرف عمى اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام 
، ولقد تمثمت أداة يوسائل الإعلام الجديد، واستخدم المنيج الوصفي منيجًا لمبحث الحال

علام جمع البيانات في مقياس اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإ
( طالب 400الجديد، ولقد تمثمت عينة البحث الحالي في عينة عشوائية بمغ قواميا )

 جامعة المنيا. –کمية التربية النوعية  – يوطالبة من طلاب قسم الإعلام التربو 
 ≥لا يوجد فروق دال إحصائيًا عند مستوى أنو  :يوکانت أىم النتائج کما يم 

 تُعزى الجديد الإعلام وسائل عبر لممحتوى إنتاجيم في البحث عينة أفراد بين( 0005)
 بين( 0005) ≥(، ويوجد فروق دالة إحصائيًا عند مستوى إناث/ ذكور) النوع لمتغير
لوسائل الإعلام الجديد تُعزى لمحل الإقامة  استخداميم معدل في البحث عينة أفراد

 ≥توى يوجد فرق دال إحصائيًا عند مس)ريف/ حضر( لصالح سكان الحضر، و 
 ياتجاىات الشباب الجامع مقياس يدرجات أفراد عينة البحث ف يين متوسطب( 0005)

نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد تُعزى لمحل الإقامة ) ريف/ حضر( لصالح سکان 
( 0005) ≥الحضر، کما أظيرت النتائج أنو لا يوجد فرق دال إحصائيًا عند مستوى 

نحو  ياتجاىات الشباب الجامع مقياس يلبحث فدرجات أفراد عينة ا يين متوسطب
 / إناث(.ذكورالنوع )  لمتغيراستخدام وسائل الإعلام الجديد تُعزى 

 الكممات الرئيسة:

 .ديالإعلام الجد استخدام وسائل الجامعي،الشباب  اتجاىات،
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The Attitudes of University Youth towards Using 

 New Media 

Abstract 

This research aimed to explore the attitudes of university 

youth towards using new media, and used descriptive approach, 

the research used  “attitudes of university youth towards using 

new media scale”, on purposive sample included (300) of third 

and fourth year of educational media department at faculty of 

specific education at Minia university. 

   The research concluded several results, included: There 

is no statistically significant difference at the level of ≤ (0,05) 

among research sample in content production through new media 

according to the gender variable (male / female), there is a 

statistically significant difference at the level of ≤ (0,05) among 

research sample in new media use according to the residence 

variable (rural / urban), there is a statistically significant 

difference at the level of ≤ (0,05) between the mean of scores of 

the research sample in the scale of university youth attitudes 

towards using new media according to the residence variable 

(rural / urban), and there is no statistically significant difference at 

the level of ≤ (0 , 05) between the mean of scores of research 

sample in the scale of university youth attitudes towards using 

new media according to the gender variable (male / female). 
 

Keywords: 

Attitudes , University Youth , Using New Media. 
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 مقدمة البحث:

يُمثل الشباب الجامعي عصب عممية التنمية وأساسيا في أي وطن، فيم الفئة العمرية 
التي تمتمك الطاقة التي تمكنيم من العمل والجد من أجل النيوض بالمجتمع، كما أن 
دراستيم الجامعية تضيف ليم مستوى عالي من الثقافة وتضيف ليم قدرة عمى الإبداع 

 نجاز في كافة المجالات.والإ
وبمرور السنين أصبح العصر الذي نعيشو اليوم لا يخمو من الاستخدام اليومي  

لوسائل الإعلام الجديد بجميع أنواعيا وأشكاليا، وبشكل خاص يُمثل الشباب الجامعي 
أكثر فئات المجتمع استخدامًا لوسائل الإعلام الجديد لمدرجة التي تصل عند بعضيم 

 للإدمان.
ومن الملاحظ أن الفئة الأكثر استخدامًا لوسائل الإعلام الجديد من بين فئات  

المجتمع المختمفة ىي فئة الشباب، نظرًا لأنيم الأكثر دراية بالتعامل مع التكنولوجيا 
الحديثة مقارنة بالراشدين أو صغار السن، الأمر الذي جعل قضية تعرضيم لمضامين 

يستحق البحث، حيث أن فئة الشباب الجامعي تستخدم ووسائل الإعلام الجديد أمرًا 
وسائل الإعلام الجديد في عديد من الاستخدامات، منيا: التواصل مع أقرانيم في 
المستوى الدراسي، والاطلاع عمى كل جديد في مجال تخصصيم، والتواصل مع 

الإضافة إلى أستاذتيم، والتعرف عمى الموائح والقوانين المتعمقة بدراستيم الأكاديمية، ب
استخداماتيم لوسائل الإعلام الجديد لمتواصل مع الآخرين من الأقارب و الأصدقاء، 
والحصول عمى المعمومات والأخبار التي تخص ما يحدث في المجتمع المحمي 
والأحداث العالمية، والمعمومات الصحية والرياضية وغيرىا من الاستخدامات المتعددة 

شباب الجامعي منيا، والتي تستغرق ساعات طويمة من وقتيم، التي لا يكاد يخمو يوم ال
 مما لو أكبر الأثر في التأثير عمى اتجاىاتيم نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد.

وتختمف اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد،  
ينما تشكل خطرًا بالغًا فالبعض منيم يستفيد من الإيجابيات التي تمتمكيا تمك الوسائل، ب

عمى معظم الشباب الجامعي ممن يقع ضحية لسمبيات الإعلام الجديد ووسائمو المتعددة 
التي سيطرت عمى كافة أنشطة الحياة اليومية التي يعشييا الشباب، مما يشير إلى 
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أىمية دراسة تمك الاتجاىات لموقوف عمى حقيقتيا، وذلك ما يسعى البحث الحالي 
 و.لموصول إلي

 الإطار النظري لمبحث
 مفيوم الإعلام الجديد

"كل أنواع الإعلام الرقمي والناتج من  يرى درويش أن الإعلام الجديد ىو
اندماج عدة عناصر ىي الحاسوب والشبكات والوسائط المتعددة وتكنولوجيا الياتف 

عمية المحمول وكذلك تقنية الأقمار الصناعية والذي يتسم بالفردية والتخصيص والتفا
وتكون رسالتو عبارة عن نصوص وصور وفيديوىات وغيرىا، حيث تقدم من خلال 
المرسل )المستخدم( إلى متمقي ليا )مستخدم آخر( عبر وسيمة )الإنترنت( بحيث يكون 
بإمكان أي شخص أن يكون مرسلًا ومتمقيًا في نفس الوقت، أو أن يصبح محررًا أو 

 .(p. 92، 2018)درويش، منتجًا لمحتوى محدد" 
 عوامل ظيور الإعلام الجديد

-89، ص ص2018تشمل عوامل ظيور الإعلام الجديد ما يمي )درويش،  
90:)   
ويشمل التطور التكنولوجي اليائل في مجال الحاسوب،  العامل التقني: -1

 لصناعية، وشبكة الإنترنت.والأقمار ا
ويظير في عولمة الاقتصاد، والاعتماد عمى نظم الاتصال  العامل الاقتصادي: -2

 والإعلام الحديثة في تسويق المنتجات.
حيث تُستخدم وسائل الإعلام الجديد في التعبير بحرية دون  العامل السياسي: -3

 الخضوع لقيود الرقابة.
 مفيوم الإعلام الجديد

عمى أنو المنتجات  Cambridge Dictionary امبردجكيعرفو قاموس 
والخدمات التي توفر المعمومات أو الترفيو باستخدام أجيزة الحاسوب أو الإنترنت، 

 .(New Media, 2020)حف ـــــــــــوليس بالطرق التقميدية مثل التمفزيون والص
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 خصائص الإعلام الجديد
لام الجديد القدرة عمى إبداء حيث أصبح لدى مستخدم وسائل الإعالتفاعمية:  -1

 (.55، ص2014)شقرة، رأيو، والتعميق، التواصل المباشر مع صناع المحتوى 
حيث يمكن توصيل الرسائل الإعلامية إلى فرد واحد أو جماعة : تفتيت الاتصال -2

 (.102، ص2018)درويش،  واحدة وليس إلى قطاع عريض من الجميور
المحمولة، واليواتف النقالة، والأجيزة  فقد ظيرت الحواسيبالحركة والمرونة:  -3

 (.151، ص2013الموحية لكي تصاحب المستخدم )شفيق، 
فقد أصبح بمقدور مستخدمي الإعلام الجديد أن التوفر والتحديث المستمر:  -4

يكونوا عمى اطلاع مستمر بالمجتمع الذي يحيطيم، مع تحديث الأخبار 
 (.57، ص2014)شقرة، والمعمومات بشكل مستمر 

فالياتف النقال مثلا يقوم بالعديد من الوظائف مثل الاتصال، عدد الوظائف: ت -5
 ,Veltman)والتقاط الصور، معالجة الصور، وتصفح البريد الإلكتروني 

2006, p. 25). 
حيث يمكن نشر المحتويات الإعلامية في صورة رقمية دون الحاجة الرقمية:  -6

 .(Hennig-Thurau et al., 2010, p. 312)لاستخدام الطرق التقميدية 

 إيجابيات الإعلام الجديد
، 2017)عيساوي، أورد عيساوي عددًا من إيجابيات الإعلام الجديد، منيا  

 (.115-113ص ص
  :التي تعني التبادل والتفاعل بين المستخدمين لوسائل الإعلام التفاعمية

 الجديد.
  :حيث يمكن لمفرد الاطلاع عمى كم ىائل من الكثافة العالية لممعمومات

 المعمومات.
  :حيث يوفر المعمومات في عدة تعدد الاختيارات المتاحة أمام المستخدمين

 صور مثل النصوص، الصور الثابت والمتحركة، وبمغات مختمفة.

 :(Fenton, 2010, p. 7, 9)يمي لتمك الإيجابيات ما  Fentonويضيف 
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 :حيث أضحى بالإمكان نشر أخبار ومعمومات لا  السعة التخزينية الكبرى
يمكن الوصول إلييا في نسخ الصحف المطبوعة نظرًا لمماسحة التخزينية 

 الكبرى المتوفرة في شبكة الإنترنت.
  :المواطن تشارك في تزويد المؤسسات حيث أصبحت صحافة المشاركة

 الإعلامية بمضامين حية.

 سمبيات الإعلام الجديد
 للإعلام الجديد العديد من السمبيات، منيا: 
 حيث يشمل بعض المضامين التي لا تتفق وقيمنا الاجتماعية  المضمون اليابط

 (.184-183، ص ص2014والأخلاقية )يعقوب، 
 دمان لدى الشباب مثل إئل الإعلام الجديد الدرجات المتطرفة في استخدام وسا

 .(Shapiro & Margolin, 2014, p. 3)الإنترنت 
  نية المطاردة الإلكتروcyberstalking  نظرًا لانتشار البمطجة الإلكترونية والتي

 .L)إلكترونية تؤثر سمبًا عمى المستخدمين الذي يتعرضون لمضايقات 

Green, 2010, pp. 104,112). 
  ضعف الجانب المغوي والفكري لمعديد مما ينشر عبر وسائل الإعلام الجديد

 (.117-116، ص ص2017)عيساوي، 

 الدراسات السابقة
مجموعة من الدراسات السابقة لموقوف عمى أىم النتائج  ىاطمع الباحث عم 

صياغة  ،حتى يستطيع الباحث تحديد المشكمةوذلك  ،والعلاقات ذات الصمة بالموضوع
وتمثمت تمك  الأدوات وتصميميا، العينة، وتحديدتحديد  ،صياغة الفروض ،الأىداف

 الدراسات السابقة فيما يمي:
( بعنوان: دور وسائل الإعلام الجديد في تعزيز 2020دراسة عبد الله القحطاني ) -1

 الثقافة المعموماتية: دراسة تطبيقية عمى طلاب جامعة الممك عبد العزيز بجدة 
ت الدراسة إلى الكشف عن دور وسائل الإعلام الجديد في تعزيز الثقافة ىدف 

المعموماتية، وتحديد طبيعة المعمومات التي يبحث عنيا أفراد عينة الدراسة من خلال 
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وسائل الإعلام الجديد، وتحديد دوافعيم، وما ىي أكثر وسائل الإعلام الجديد التي 
تحميمي، واعتمدت عمى الاستبانة كأداة يستخدمونيا، واستخدمت المنيج الوصفي ال

( مفردة من طلاب وطالبات جامعة الممك 378لمدراسة، عمى عينة عشوائية قواميا )
 عبد العزيز بجدة.

كان التعرف عمى كل ما ىو جديد بمختمف وكانت أىم النتائج كالآتي:  
وكان تطبيق  المجالات في مقدمة دوافع عينة الدراسة لاستخدام وسائل الإعلام الجديد،

واتس آب، موقع تويتر، موقع يوتيوب ىم أكثر وسائل الإعلام الجديد استخدامًا 
بالترتيب، وكانت المعمومات المحمية ىي أكثر المعمومات التي يبحث عنيا أفراد عينة 
الدراسة يمييا المعمومات الرياضية، ووجود موافقة بدرجة كبيرة عمى تأثير وسائل 

 عزيز الثقافة المعموماتية. الإعلام الجديد في ت
( بعنوان: توظيف وسائل الإعلام الجديد في 2018دراسة أمل السر خالد حمد ) -2

الترويج لبرامج وأنشطة العلاقات العامة بالجامعات: دراسة تطبيقية عمى عينة 
 م 2016-2014من مؤسسات التعميم العالي بدولة الامارات في الفترة 

مى اعتماد مؤسسات التعميم العالي الإماراتية عمى ىدفت الدراسة إلى التعرف ع 
وسائل الإعلام الجديد في الترويج لخدماتيا وبرامجيا، واستخدمت المنيج الوصفي 
التحميمي، واعتمدت عمى الاستبانة والمقابمة والملاحظة كأدوات لمدراسة، عمى عينة من 

 مؤسسات التعميم العالي بالإمارات العربية المتحدة.
اعتماد الجامعات في نشر المعمومات عمى النشر أىم النتائج كالآتي: وكانت 

الإلكتروني، واعتماد إدارة العلاقات العامة عمى وسائل الإعلام الجديد في زيادة الميزة 
 التنافسية ليا.

( بعنوان: دور الإعلام 2018دراسة سوسن بنت عبد الله بن سعود الحربي ) -3
سية لمشباب الجامعي السعودي تجاه العلاقات الجديد في تشكيل المعارف السيا

العربية: دراسة مسحية عمى عينة من طمبة جامعة الممك سعود  -العربية
 بالرياض 

ىدفت الدراسة إلى الكشف عن دور الإعلام الجديد في تشكيل المعرفة 
العربية، واستخدمت المنيج  -السياسية لمشباب الجامعي السعودي نحو العلاقات العربية



 

303 

 2020 مايوـ والعشرين  الثامنـ العدد  السادسالمجمد 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

( 400لوصفي التحميمي، واعتمدت عمى الاستبانة كأداة لمدراسة، عمى عينة بمغت )ا
طالب وطالبة من جامعة الممك سعود بالكميات التالية: الآداب، إدارة أعمال، والعموم 

 الطبية التطبيقية، والعموم.
تصدر موقع تويتر كأكثر وسائل الإعلام الجديد  وكانت أىم النتائج كالآتي:

ا لمتابعة الأخبار السياسية، وكانت الـتأثيرات الوجدانية في المرتبة الأولى والتي استخدامً 
ترتبت عمى اعتماد أفراد العينة عمى وسائل الإعلام الجديد كمصدر لمحصول عمى 

 العربية. -المعمومات السياسية نحو القضايا العربية
براىيم محمد أبو المجد ) -4 وان: فعالية برنامج ( بعن2017دراسة حازم أنور البنا وا 

تدريبي لتنمية الوعي بميارة إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة لدى 
 " الشباب الجامعي "دراسة شبو تجريبية في إطار مدخل التربية الإعلامية

ىدفت الدراسة إلى التعرف عمى فعالية البرنامج التدريبي لتنمية الوعي بميارة 
م الجديد، واستخدمت المنيج شبو التجريبي، واعتمدت إنتاج المحتوى بوسائل الإعلا

عمى مقياس الوعي بميارة إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديد، واختبار المواقف 
( مفردة من طمبة الفرقة الثالثة 60وبطاقة ملاحظة كأدوات لمدراسة، عمى عينة بمغت )

ينة الدراسة إلى مجوعتين بحيث تم تقسيم ع بكمية التربية النوعية جامعة المنصورة
 ( مفردة لكل منيم.30تجريبية وضابطة بواقع )

وجود فروق دالة إحصائيًا بين متوسطي درجات وكانت أىم النتائج كالآتي: 
المجموعة التجريبية في التطبيق القبمي والتطبيق البعدي عمى مقياس الوعي بميارة 

تطبيق البعدي، ووجود فروق دالة إنتاج المحتوى في وسائل الإعلام الجديدة لصالح ال
إحصائيًا بين متوسطي درجات المجموعة التجريبية في التطبيق القبمي والتطبيق البعدي 
عمى اختبار المواقف لصالح التطبيق البعدي، ووجود فروق دالة إحصائيًا بين متوسطي 

تاج رتب درجات المجموعة التجريبية في الريف والحضر عمى مقياس الوعي بميارة إن
المحتوى في وسائل الإعلام الجديد في التطبيق البعدي لصالح الشباب الجامعي 
لمحضر ، ووجود فروق دالة إحصائيًا بين المجموعة التجريبية والضابطة في معدل 

 استخداميم )بعد البرنامج( لوسائل الإعلام الجديدة لصالح المجموعة التجريبية.
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نوان: عنوان اليوية الثقافية لمطالب ( بع2017دراسة فاطمة الزىراء دريم ) -5
 الجامعي في ظل الإعلام الجديد: دراسة ميدانية عمى طمبة جامعة وىران 

ىدفت الدراسة إلى الكشف عن تأثير الوسائط الإلكترونية عمى اليوية الثقافية 
بمكوناتيا المختمفة لدى الشباب، واستخدمت المنيج الوصفي التحميمي، واعتمدت عمى 

( طالب وطالبة من طلاب قسم عموم 130نة كأداة لمدراسة، عمى عينة بمغت )الاستبا
 الإعلام والاتصال بكمية العموم الإنسانية والحضارة الإسلامية.

أن الياتف المحمول ىو أكثر الوسائط استخدامَا وكانت أىم النتائج كالآتي: 
جماع  لكتروني في إنجاز % من العينة عمى أىمية الوسيط الإ93لدى أفراد العينة، وا 

بحوثيم من خلال الاطلاع عمى مصادر المعمومات، وتسييل تبادل الوثائق العممية، 
وأن التغير التكنولوجي الحديث قد تسبب في ظيور فجوة ثقافية ليس عمى صعيد 
سيام تمك  نما عمى مستوى الدول والمجتمعات ككل، وا  الطلاب الجامعيين فقط، وا 

% من انطباعات الشباب الجامعي 68يثة في تغيير نحو الوسائط التكنولوجية الحد
 واتجاىاتو.

( بعنوان: دور الإعلام الجديد في 2016دراسة مجدي محمد عبد الجواد الداغر ) -6
تشكيل معارف واتجاىات الشباب الجامعي نحو ظاىرة الإرىاب عمى شبكة 

 الإنترنت "دراسة ميدانية" 

لإعلام الجديد وأدواتو في تشكيل ىدفت الدراسة إلى الكشف عن دور وسائل ا
معارف واتجاىات الشباب بجامعات المممكة العربية السعودية نحو ظاىرة الإرىاب عمى 

منيج الوصفي المسحي، واعتمدت عمى صحيفة الاستبيان شبكة الإنترنت، واستخدمت 
ي ثناياىا كأداة لمدراسة، عمى عينة التي تحتوي عمى مقياس خماسي بطريقة ليكرت ف

 ( مفردة من الشباب الجامعي السعودي.420مغت )ب
تصدر شبكات التواصل الاجتماعي وسائل الإعلام  وكانت أىم النتائج كالآتي:

 الجديد التي يستخدميا أفراد العينة، ومساىمتيا في توعيتيم بمخاطر الإرىاب.
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( بعنوان: دور الإعلام الجديد في تشكيل 2016دراسة ديما زىير المبابيدي ) -7
رف الجميور الفمسطيني واتجاىاتو نحو قضايا المرأة: دراسة ميدانية في معا

 محافظات غزة 
التعرف عمى دور الإعلام الجديد في تشكيل معارف  ىدفت الدراسة إلى

الجميور الفمسطيني حول قضايا المرأة، واتجاىاتو نحو تمك القضايا، واستخدمت المنيج 
( 377بمة كأداتان لمدراسة، عمى عينة بمغت )المسحي، واعتمدت عمى الاستبيان والمقا
 م.2015نوفمبر 25م إلــــــى 2015أكتوبر 25مفردة من محافظات غزة في الفترة من 
اعتماد الجميور الفمسطيني عمى وسائل الإعلام وكانت أىم النتائج كالآتي: 

لمرأة الجديد في استقاء معمومات حول قضايا المرأة، وكان التعرف عمى أىم مشكلات ا
عمى رأس دوافعيم لاستخدام وسائل الإعلام الجديد، وتبين أن عينة الدراسة تثق بوسائل 

 الإعلام الجديد كمصدر لاستقاء المعمومات المتعمقة بقضايا المرأة.
( بعنوان: الرأي العام بين وسائل 2016دراسة جمال الدين بحري وموسى تارش ) -8

اسة مسحية لعينة من طمبة قسم الإعلام الإعلام التقميدية والإعلام الجديد: در 
 ورقمة -وقسم العموم السياسية بجامعة قاصدي مرباح

ىدفت الدراسة إلى التعرف عمى المقارنة بين دور كل من وسائل الإعلام 
الجديد ووسائل الإعلام التقميدية في تشكيل الرأي العام، ورصد أىم الموضوعات التي 

المنيج المسحي والمنيج المقارن، والاستبيان  تحظى باىتماميم، واستخدمت كل من
كأداة لمدراسة، وشممت العينة مجموعة من طمبة قسم الإعلام والاتصال وقسم العموم 

 % من المجتمع الأصمي لمبحث.20السياسية تمثل 
التكامل بين دور وسائل الإعلام الجديد ووسائل وكانت أىم النتائج كالآتي: 

 يل الرأي العام، والاعتماد في ذلك عمى وسائل الإعلام الجديد.الإعلام التقميدية في تشك
( بعنوان: 2015دراسة أسامة عبد الرحيم عمي وأحمد عادل عبد الفتاح محمد ) -9

فعالية برنامج لتدريب طلاب الإعلام التربوي عمى الوعي بالضوابط الأخلاقية 
ل التربية للإعلام الجديد وتطبيقيم ليا دراسة شبو تجريبية في إطار مدخ

 الإعلامية 
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ىدفت الدراسة إلى التعرف عمى فعالية البرنامج التدريبي لتدريب طمبة الإعلام 
التربوي عمى الوعي بالضوابط الأخلاقية للإعلام الجديد وتطبيقيم ليا، واستخدمت 
المنيج شبو التجريبي، واعتمدت عمى مقياس لموعي بالضوابط الأخلاقية للإعلام 

مواقف مرتبط بكيفية تطبيق مفردات العينة لمضوابط الأخلاقية للإعلام الجديد واختبار 
( مفردة من طلاب الفرقة الأولى بكمية التربية النوعية 60الجديد، عمى عينة بمغت )

جامعة المنصورة حيث تم تقسيم عينة الدراسة إلى مجوعتين إحداىما تجريبية و الأخرى 
توزيع عدد الذكور والإناث بالتساوي في  ( مفردة لكل منيم، وتم30ضابطة بواقع )

( طالبة في كل من المجموعتين التجريبية 15( طالب و)15المجموعات بواقع )
 والضابطة.

وجود فروق دالة إحصائيًا بين متوسطي درجات وكانت أىم النتائج كالآتي: 
ديد المجموعة التجريبية والضابطة في مقياس الوعي بالضوابط الأخلاقية للإعلام الج

واختبار المواقف في التطبيق البعدي لصالح المجموعة التجريبية، وتوجد فروق دالة 
إحصائيًا بين متوسطي درجات المجموعة التجريبية في التطبيق القبمي والتطبيق البعدي 
عمى مقياس الوعي بالضوابط الأخلاقية للإعلام الجديد واختبار المواقف لصالح 

فروق دالة إحصائيًا بين متوسطي درجات الذكور والإناث  التطبيق البعدي، وعدم وجود
بالمجموعة التجريبية في مقياس الوعي بالضوابط الأخلاقية للإعلام الجديد واختبار 
المواقف في التطبيق البعدي، ووجود علاقة ارتباطية دالة إحصائيًا بين درجات أفراد 

قيات الإعلام الجديد ووعييم العينة عمى بطاقة ملاحظة لتطبيق طلاب الإعلام لأخلا
بيا، ودرجاتيم عمى اختبار المواقف )تطبيق طلاب الإعلام لأخلاقيات الإعلام 

 الجديد(.
( بعنوان: دور وسائل الإعلام الجديد في 2015دراسة محمد الراجي محمد ) -10

 تشكيل الرأي العام دراسة حالة عمى الرأي العام النوعي المغربي 
عن دور الإعلام الجديد في تشكيل الرأي العام لدى  ىدفت الدراسة إلى الكشف

النخبة الأكاديمية الجامعية المغربية، والتعرف عمى أىدافيم ودوافعيم لاستخدام وسائل 
الإعلام الجديد والمواضيع التي تثير اىتماميم بتمك الوسائل، واستخدمت المنيج 
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قابمة كأدوات لمدراسة، عمى المسحي التحميمي، واعتمدت عمى الملاحظة والاستبيان والم
 عينة من النخبة الأكاديمية الجامعية المغربية.

استقاء عينة الدراسة لممعمومات والأخبار من خلال وكانت أىم النتائج كالآتي: 
وسائل الإعلام الجديد، وأن دافع الفيم الاجتماعي جاء في مقدمة دوافعيم نحو استخدام 

اقع الإخبارية في المرتبة الأولى يمييا شبكات وسائل الإعلام الجديد، وكانت المو 
 التواصل الاجتماعي في ترتيب وسائل الإعلام الجديد التي يستخدمونيا.

( بعنوان: تأثير الإعلام الجديد عمى اليوية 2015دراسة إقبال محمد حمد ) -11
-2013الثقافية: دراسة تطبيقية عمى شباب ولاية الخرطوم في الفترة ما بين 

 م 2015
فت الدراسة إلى الكشف عن تأثير وسائل الإعلام الجديد عمى اليوية الثقافية ىد 

لدى عينة الدراسة، والتغيير الذي تُحدثو بأنماط الحياة والسموك في المجتمع، 
واستخدمت المنيج الوصفي، واعتمدت عمى الملاحظة والمقابمة والاستبيان كأدوات 

 م.2015-2013في الفترة ما بين عامي  لمدراسة، عمى عينة من شباب ولاية الخرطوم
ضرورة توعية الشباب بيويتيم الثقافية و  أىميةوكانت أىم النتائج كالآتي:  

 من خلال دول الوطن العربي عمىالغزو الثقافي القادم من الغرب أخطار تحذيرىم من 
 وسائل الإعلام الجديد.

لجديد في تشكيل ( بعنوان: دور الإعلام ا2015دراسة محمد إبراىيم موسي ) -12
وصفية تحميمية عمى عينة من طلاب الجامعات السودانية في  دراسةالرأي العام: 
 م 2015-2012الفترة من 

ىدفت الدراسة إلى الكشف عن دور الإعلام الجديد في تشكيل الرأي العام لدى 
طمبة جامعات ولاية الخرطوم الحكومية، واستخدمت المنيج التاريخي الوصفي، 

( مفردة من طمبة 170عمى الاستبيان كأداة لمدراسة، عمى عينة قواميا )واعتمدت 
 جامعات ولاية الخرطوم الحكومية.

الغالبية العظمي من أفراد العينة لوسائل  استخدام وكانت أىم النتائج كالآتي:
، WhatsAppالإعلام الجديد ومنيا شبكات التواصل الاجتماعي وتطبيق واتس آب 

 ئل الإعلام الجديد تُعد بديلًا قوياً لوسائل الإعلام التقميدي.واعتقادىم بأن وسا
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( بعنوان: الإعلام الجديد 2015حريرة ) دراسة أحمد طو العاقب أبو -13
وانعكاساتو عمى التعرض لوسائل الاتصال الجماىيري: دراسة تطبيقية عمى 

 مجموعة من أساتذة وطلاب كمية الإعلام بولاية الخرطوم 
الكشف عن الانعكاسات التي أحدثتيا وسائل الإعلام  ىدفت الدراسة إلى

الجديد عمى التعرض لوسائل الاتصال الجماىيري، واستخدمت منيج المسح بالعينة، 
كمية الإعلام  وطمبةساتذة واعتمدت عمى الاستبيان كأداة لمدراسة، عمى عينة من أ

 .بولاية الخرطوم
استخدام وسائل الإعلام  تفضيل عينة الدراسةوكانت أىم النتائج كالآتي: 

الجديد مقارنة بوسائل الإعلام التقميدي نظرًا لما تمتاز بو من خصائص تفاعمية، 
 بالإضافة إلى تفوق وسائل الإعلام الجديد عمى التمفزيون في إشباع حاجاتيم.

( بعنوان: دور الإعلام الجديد في 2015دراسة خالد حسن أحمد لقمان ) -14
ية لدى الشباب السوداني: دراسة وصفية تحميمية تشكيل الاتجاىات الاجتماع

 WhatsAppعمى عينة من الشباب بولاية الخرطوم المستخدمين لموقعي 
 م 2014ديسمبر  -2013في الفترة من يناير  Facebookو

ىدفت الدراسة إلى الكشف عن تغيير الاتجاىات الاجتماعية لدى الشباب 
الجديد، واستخدمت المنيج الوصفي  السوداني بسبب استخداميم لوسائل الإعلام

المسحي، واعتمدت عمى الملاحظة والاستبيان والمقابمة كأدوات لمدراسة، عمى عينة من 
الشباب السوادني المستخدم للإنترنت وموقع الفيس بوك وتطبيق واتس آب أعمارىم 

 عاماً. 40: 18تتراوح بين 
جديد سمبيًا عمى دور الأسرة تأثير وسائل الإعلام الوكانت أىم النتائج كالآتي: 

والمجتمع في إرشاد الشباب وتوجيييم، وتراجع المستوي الأدبي لمغة المستخدمة في 
 وسائل الإعلام الجديد.

( بعنوان: دور الإعلام الجديد في 2015دراسة عزة قسم الله الصادق عمي ) -15
 تطوير ميارات المواطن الإعلامي بالتطبيق عمى المواطن السوداني الشاب

(2010-2014 )  
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ىدفت الدراسة إلى الكشف عن دور الإعلام الجديد في تطوير ميارات 
المواطن الإعلامي وتمكينو من إنتاج الرسائل الإعلامية، واستخدمت المنيج الوصفي 
التحميمي، واعتمدت عمى الاستبيان والملاحظة كأداتان لمدراسة، عمى عينة من 

 م.2014وحتى عام  2010ي الفترة بين عام المواطنين الإعلاميين السودانيين ف
تطوير الإعلام الجديد لميارات المواطن الإعلامي وكانت أىم النتائج كالآتي: 

السوداني، واستخدام غالبية طلاب الجامعة لمياتف المحمول في صحافة المواطن، 
 وأنيم قادرين عمى إنتاج رسالة إعلامية مقبولة من حيث شكميا ومضمونيا. 

( بعنوان: استخدامات طلاب 2015عبد الله عبد الله محمد الوزان )دراسة  -16
الجامعة لوسائل الإعلام الجديد )تويتر( والإشباعات المتحققة في زيادة الوعي 

المممكة  -دراسة ميدانية عمى طلاب بعض الكميات بجامعة الحدود الشماليةالبيئي 
 العربية السعودية.

ستخدامات طلاب الجامعة لوسائل الإعلام ىدفت الدراسة إلى التعرف عمى ا  
الجديد )تويتر( والإشباعات المتحققة في زيادة الوعي البيئي لدييم، واستخدمت المنيج 
الوصفي المسحي، واعتمد عمى الاستبيان كأداة لمدراسة، عمى عينة عمدية من طلاب 

 ة.( مفرد300جامعة الحدود الشمالية بالمممكة العربية السعودية قواميا )
أن النسبة الأكبر من عينة البحث تستخدم شبكة وكانت أىم النتائج كالآتي: 

%( من العينة، وأن النسبة الأكبر من طلاب الجامعة 69الإنترنت "دائمًا" والتي بمغت )
والذي يعد واحدًا من أكثر وسائل الإعلام الجديد -من عينة البحث يستخدمون تويتر 

%( من عينة البحث، وأن "تويتر" ىو أكثر 45سبة بمغت )في فترة المساء بن -استخدامًا
وسائل الإعلام الجديد لدى طلاب الجامعة من عينة البحث، بينما يتفق معيا في أن 
"يوتيوب" جاء في الترتيب الثاني من حيث أكثر وسائل الإعلام الجديد استخدامًا، وعدم 

لاب الجامعات في معدل وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين الذكور والإناث من ط
استخداميم لوسائل الإعلام الجديد والتي تمثمت في موقع "تويتر" كأحد وسائل الإعلام 

 الجديد.
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 التعميق عمى الدراسات السابقة:

الحالي حتى  البحثتناولت الدراسات السابقة موضوعات وأىدافاً تتناسب مع 
 اولتو تمك الدراسات في:يتمكن الباحث من الإلمام بموضوع بحثو وكان أىم ما تن

 الموضوعات والأىداف: 
دور وسائل الإعلام الجديد في تعزيز الثقافة المعموماتية، وتحديد التعرف عمى 

طبيعة المعمومات التي يبحث عنيا أفراد عينة الدراسة من خلال وسائل الإعلام الجديد، 
مونيا، اعتماد وتحديد دوافعيم، وما ىي أكثر وسائل الإعلام الجديد التي يستخد

مؤسسات التعميم العالي عمى وسائل الإعلام الجديد في الترويج لخدماتيا وبرامجيا، 
 تأثير الوسائط الإلكترونية عمى اليوية الثقافية بمكوناتيا المختمفة لدى الشباب.

الكشف عن دور وسائل الإعلام الجديد وأدواتو في تشكيل معارف واتجاىات  
رنة بين دور كل من وسائل الإعلام الجديد ووسائل الإعلام الشباب الجامعي، المقا

التقميدية في تشكيل الرأي العام، رصد تأثير وسائل الإعلام الجديد عمى اليوية الثقافية 
لمشباب الجامعي، الكشف عن تغيير الاتجاىات الاجتماعية لدى الشباب بسبب 

في تطوير ميارات المواطن  استخداميم لوسائل الإعلام الجديد، دور الإعلام الجديد
 الإعلامي وتمكينو من إنتاج الرسائل الإعلامية.

 المناىج المستخدمة:  -

المنيج الوصفي التحميمي، تنوعت المناىج المستخدمة في الدراسات السابقة بين 
المنيج الوصفي المسحي، المنيج المقارن، المنيج المسحي التحميمي، المنيج التاريخي، 

 عينة.ومنيج المسح بال
 الأدوات المستخدمة: -

الاستبانة، المقابمة، الملاحظة، : استخدمت الدراسات أدوات متنوعة منيا
 ومقياس اتجاىات خماسي بطريقة ليكرت.
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 :عينة البحث -

( مفردة من 378عينة عشوائية قواميا )تم التطبيق عمى عينات متعددة شممت: 
من مؤسسات التعميم العالي طلاب وطالبات جامعة الممك عبد العزيز بجدة، وعينة 

( طالب وطالبة من جامعة الممك سعود 400عينة بمغت )بالإمارات العربية المتحدة، و 
 بالكميات التالية: الآداب، إدارة أعمال، والعموم الطبية التطبيقية، والعموم.

( طالب وطالبة من طلاب قسم عموم الإعلام 130كما شممت عينة بمغت )
( مفردة من 420وم الإنسانية والحضارة الإسلامية، وعينة بمغت )والاتصال بكمية العم

( مفردة من محافظات غزة في الفترة من 377الشباب الجامعي السعودي، عينة بمغت )
 م.2015نوفمبر 25م إلــــــى 2015أكتوبر 25

% 20ومجموعة من طمبة قسم الإعلام والاتصال وقسم العموم السياسية تمثل 
مي لمبحث، عينة من النخبة الأكاديمية الجامعية المغربية، وعينة من من المجتمع الأص

( 170م، وعينة قواميا )2015-2013شباب ولاية الخرطوم في الفترة ما بين عامي 
كمية  وطمبةساتذة مفردة من طمبة جامعات ولاية الخرطوم الحكومية، وعينة من أ

المستخدم للإنترنت وموقع الفيس  ، وعينة من الشباب السوادنيالإعلام بولاية الخرطوم
عاماً، وعينة من المواطنين  40: 18بوك وتطبيق واتس آب أعمارىم تتراوح بين 

 م.2014وحتى عام  2010الإعلاميين السودانيين في الفترة بين عام 
 أىم النتائج: -

التعرف عمى كل ما ىو جديد بمختمف المجالات في مقدمة دوافع عينة الدراسة 
ائل الإعلام الجديد، وكان تطبيق واتس آب، موقع تويتر، موقع يوتيوب لاستخدام وس

ىم أكثر وسائل الإعلام الجديد استخدامًا بالترتيب، اعتماد الجامعات في نشر 
المعمومات عمى النشر الإلكتروني، واعتماد إدارة العلاقات العامة عمى وسائل الإعلام 

در موقع تويتر كأكثر وسائل الإعلام الجديد تصالجديد في زيادة الميزة التنافسية ليا، 
استخدامًا لمتابعة الأخبار السياسية، وكانت الـتأثيرات الوجدانية في المرتبة الأولى والتي 

 ترتبت عمى اعتماد أفراد العينة عمى وسائل الإعلام الجديد.
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جماع  وأن الياتف المحمول ىو أكثر الوسائط استخدامَا لدى أفراد العينة، وا 
% من العينة عمى أىمية الوسيط الإلكتروني في إنجاز بحوثيم من خلال الاطلاع 93

عمى مصادر المعمومات، وتسييل تبادل الوثائق العممية، وأن التغير التكنولوجي 
الحديث قد تسبب في ظيور فجوة ثقافية ليس عمى صعيد الطلاب الجامعيين فقط، 

نما عمى مستوى الدول والمجتمعات ككل، تصد ر شبكات التواصل الاجتماعي وسائل وا 
الإعلام الجديد التي يستخدميا أفراد العينة، التكامل بين دور وسائل الإعلام الجديد 
ووسائل الإعلام التقميدية في تشكيل الرأي العام، وأن دافع الفيم الاجتماعي جاء في 

ب بيويتيم مقدمة الدوافع نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد، أىمية توعية الشبا
الثقافية وضرورة تحذيرىم من مخاطر الغزو الثقافي القادم من الغرب عمى دول الوطن 

 العربي من خلال وسائل الإعلام الجديد.
الغالبية العظمي من أفراد العينة لوسائل الإعلام الجديد ومنيا شبكات  استخدام

سائل الإعلام ، واعتقادىم بأن و WhatsAppالتواصل الاجتماعي وتطبيق واتس آب 
الجديد تُعد بديلًا قوياً لوسائل الإعلام التقميدي، تفضيل عينة الدراسة استخدام وسائل 
الإعلام الجديد مقارنة بوسائل الإعلام التقميدي، تأثير وسائل الإعلام الجديد سمبيًا عمى 
دور الأسرة والمجتمع في إرشاد الشباب وتوجيييم، وتراجع المستوي الأدبي لمغة 

مستخدمة في وسائل الإعلام الجديد، تطوير الإعلام الجديد لميارات المواطن ال
 الإعلامي.

 :أوجو الاستفادة من الدراسات السابقة
 استفاد الباحث من الدراسات السابقة ونتائجيا فيما يمي: 

الإحساس بمشكمة البحث وتحديدىا وتحديد أىداف البحث، بالإضافة إلى تحديد  .1
الخاصة بموضوع البحث الحالي، وتحديد كل من: تساؤلات البحث، الأبعاد المختمفة 

 منيج البحث وعينتو، أدوات البحث.
استفاد الباحث من الدراسات السابقة وما توصمت إليو من نتائج في تكوين خمفية  .2

 شاممة متكاممة عن محار البحث ومتغيراتو.
لي، وذلك من خلال جاءت نتائج بعض الدراسات السابقة مؤكدة لأىمية البحث الحا .3

 الوقوف عمى ما توصمت إليو تمك الدراسات من نتائج وتوصيات.
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 مشكمة البحث
مع ظيور الثورة التكنولوجية الحديثة وتزايد استخدام الشباب الجامعي لوسائل  

الإعلام الجديد في حياتيم اليومية، أصبحت ظاىرة استخدام الشباب الجامعي لتمك 
أمرًا بالغ الأىمية لكي يتم دراستيا والوقوف عمى أبعادىا من  الوسائل واتجاىاتيم نحوىا

أجل حماية شبابنا من أخطار تمك الوسائل وما تحويو في ثنايا مضامينيا من معتقدات 
 ومعمومات لا تتفق وقيم المجتمع وعاداتو وتقاليده.

بالإضافة إلى ظيور معدلات استخدام تصل لحد الإدمان من كثير من الشباب  
معي بالوطن العربي مما يؤثر سمبًا عمى العديد من جوانب حياتيم مثل: التحصيل الجا

الدراسي، وعلاقتيم بأسرىم، وتفاعميم مع المجتمع الذي يعيشون فيو، إلى جانب وجود 
بعض الانتياكات لحقوق الممكية التي يقوم بيا مستخدمي وسائل الإعلام الجديد، 

 غيرىا من أساليب إساءة استخدام تمك الوسائل.ووجود ظاىرة القرصنة الإلكترونية و 
وعمى الرغم من تمك السمبيات الكثيرة إلا أن ليا جانب إيجابي كبير لمن يُحسن  

استخداميا من الشباب الجامعي في الاطلاع عمى العديد من مصادر المعرفة، 
والتواصل الإيجابي مع أساتذتيم، وعمى شباب جامعي من دول أخرى بذات تخصصيم 
الدراسي مما يجعميم قادرين عمى الحصول عمى أحدث المعمومات المنشورة في مجال 
تخصصيم التعميمي، بالإضافة إلى العديد من المزايا التي توجد بتمك الوسائل والتي 
ينبغي توجيو شبابنا للاستفادة منيا؛ لما يُمثمو الشباب من جوىر عممية تنمية المجتمع 

 ومواكبة التقدم العممي.
"  التساؤل الآتي: من خلال ذلك أحس الباحث بالمشكمة ويمكن صياغتيا فيو  

 ما ىي اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد؟ "
 أىمية البحث

 يكتسب البحث الحالي أىميتو نظرًا لعدة عوامل أىميا: 
الجديد؛ أىمية التعرف اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام  .1

 خاصة بعد زيادة معدلات استخداميم ليا بشكل يومي.
 أىمية المرحمة العمرية وىي مرحمة الشباب؛ فيم أساس تنمية المجتمع والنيوض بو. .2
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أىمية دراسة وسائل الإعلام الجديد، لموقوف عمى إيجابياتيا وسمبياتيا، للاستفادة  .3
 من مزاياىا وتجنب مخاطرىا. 

 أىداف البحث
التعرف عمى اتجاىات  ث الحالي إلى تحقيق اليدف الرئيس الآتي:ييدف البح 

 الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد.
 ويتفرع منو الأىداف الفرعية التالية: 

 التعرف عمى اتجاىات الشباب الجامعي نحو وسائل الإعلام الجديد. .1
 رصد جوانب الاستخدام الإيجابي لوسائل الإعلام الجديد لدى الشباب الجامعي. .2
 رصد جوانب الاستخدام السمبي لوسائل الإعلام الجديد لدى الشباب الجامعي. .3
التعرف عمى الفروق بين اتجاىات الشباب الجامعي نحو وسائل الإعلام الجديد تبعًا  .4

 لمتغير النوع )ذكور/ إناث(.
فروق بين اتجاىات الشباب الجامعي نحو وسائل الإعلام الجديد تبعًا التعرف عمى ال .5

 لمتغير محل الإقامة )ريف/ حضر(.

 تساؤلات البحث
" ما ىي  الآتي:الرئيس إلى الإجابة عمى التساؤل  الحالي البحث سعى 

 ؟ "اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد
  :الفرعية التالية التساؤلات وويتفرع من 

 ؟معدل استخدام الشباب الجامعي لوسائل الإعلام الجديدما  .1
 ؟درجة ثقة الشباب الجامعي في المضامين المقدمة عبر وسائل الإعلام الجديدما  .2
 ؟الأجيزة المفضمة لاستخدام وسائل الإعلام الجديد لدى الشباب الجامعيما  .3
 خدام بين الشباب الجامعي؟ما أكثر وسائل الإعلام الجديد من حيث الاست .4
 ما دوافع استخدام وسائل الإعلام الجديد لدى الشباب الجامعي؟ .5
 ما أىم الموضوعات التي يتابعيا الشباب الجامعي عبر وسائل الإعلام الجديد؟ .6
معدل استخدام الشباب الجامعي لوسائل الإعلام الجديد تبعًا لمتغير  ما الفروق بين .7

 محل الإقامة )ريف/ حضر(؟
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ا الفروق بين إنتاج الشباب الجامعي لممحتوى عبر وسائل الإعلام الجديد تبعًا م .8
 لمتغير النوع )ذكور/ إناث(؟

ما الفروق بين اتجاىات الشباب الجامعي نحو وسائل الإعلام الجديد تبعًا لمتغير  .9
 النوع )ذكور/ إناث(؟

تبعًا  ما الفروق بين اتجاىات الشباب الجامعي نحو وسائل الإعلام الجديد .10
 لمتغير محل الإقامة )ريف/ حضر(؟

 فروض البحث
 يسعى البحث الحالي اختبار صحة الفروض التالية: 

 معدل في البحث عينة أفراد بين( 0005) ≥يوجد فروق دالة إحصائيًا عند مستوى  .1
 لصالح( حضر/ ريف) الإقامة لمحل تُعزى الجديد الإعلام لوسائل استخداميم

 الحضر. سكان
 إنتاجيم في البحث عينة أفراد بين( 0005) ≥دالة إحصائيًا عند مستوى  يوجد فروق .2

 .د تُعزى لمتغير النوع )ذكور/ إناث( لصالح الذكورالجدي الإعلام وسائل عبر لممحتوى
( بين متوسطي درجات أفراد عينة 0005) ≥يوجد فرق دال إحصائيًا عند مستوى  .3

استخدام وسائل الإعلام الجديد تُعزى البحث في مقياس اتجاىات الشباب الجامعي نحو 
 .لصالح سكان الحضر (حضر/ ريف)لمحل الإقامة 

( بين متوسطي درجات أفراد عينة 0005) ≥يوجد فرق دال إحصائيًا عند مستوى  .4
البحث في مقياس اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد تُعزى 

 لذكور.لصالح ا )ذكور/ إناث(لمتغير النوع 

 حدود البحث
 :دراسة الاتجاىات نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد. الحدود موضوعية 
  ( طالب وطالبة 400تم تطبيق البحث عمى عينة عشوائية بمغت ) بشرية:الالحدود

 –كمية التربية النوعية  –من طلاب الفرقتين الثالثة والرابعة بقسم الإعلام التربوي 
 جامعة المنيا.
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  مايو  1حتى  2020فبراير  1تم تطبيق البحث في الفترة من  الزمانية:الحدود
 م.2020

 مصطمحات البحث
ىو استجابة عامة لدى الفرد نحو موضوع معين وىذه الاستجابة الاتجاه:  -

تحتوي درجة ما من الإيجاب أو السمب مرتبطة بموضوع الاتجاه )عماشة، 
 (.16، ص2010

 الشباب الجامعي:  -
عات الذين انتيوا من المرحمة الثانوية والتحقوا بالتعميم الجامعي وىم شباب الجام

عامًا في السنوات الدراسية المختمفة  24 -17وتندرج أعمارىم في فئة العمر ما بين 
 (.222، ص2015)حسن، 

ىم الشباب من  أن الشباب الجامعيويمكن صياغة تعريف إجرائي يتمثل في: 
التعميم العالي والذين يستخدمون وسائل الإعلام الجديد  الكميات والمعاىد التابعة لوزارة

 المتنوعة في العديد من الاستخدامات والاشباعات. 
 وسائل الإعلام الجديد:  -

ىي تقنيات المعمومات والاتصال وسياقاتيا الاجتماعية التي تتضمن ثلاثة 
الناس عمى عناصر رئيسية ىي: الأدوات المادية أو الأجيزة التي تمكن وتوسع قدرات 

الاتصال وتشارك المعنى، وأنشطة الاتصال والممارسات التي ينخرط فييا الناس عندما 
يطورون ويستخدمون ىذه الأجيزة، والترتيبات الاجتماعية والأشكال التنظيمية الأوسع 

 (.14، ص2016التي يبدعيا الناس وينشئونيا حول الأدوات والممارسات )ليفرو، 
يوفرىا الإعلام الجديد الوسائل التكنولوجية التي  ا بأنيا:ويمكن تعريفيا إجرائيً 

ذاعة الإنترنت، والمدونات، والصحف  من شبكات اجتماعية، وتمفزيون الإنترنت، وا 
الإلكترونية، الواقع الافتراضي، اليواتف المحمولة وغيرىا من الوسائل التي تبث 

نصوص أو صور أو مضامين إعلامية وتنشر محتوى معموماتي بصور متعددة من 
 مقاطع صوتية أو مقاطع فيديو أو رسوم توضيحية.
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 الإجراءات المنيجية لمبحث
 نوع البحث ومنيجو -

ينتمي البحث الحالي إلى البحوث الوصفية التي تستخدم المنيج الوصفي في  
 وصف الظاىرة ودراستيا ومعرفة العلاقات بين المتغيرات موضوع البحث وتفسيرىا.

 ينتومجتمع البحث وع -

جامعة المنيا،  –تمثل مجتمع البحث في الشباب الجامعي بكمية التربية النوعية  
( طالب وطالبة من طلاب قسم الإعلام 400وبمغت عينة البحث عينة عشوائية بمغت )

 جامعة المنيا. –كمية التربية النوعية  –التربوي 
 أداة البحث -

تجاىات الشباب الجامعي نحو مقياسًا لا استبيانًا يتضمن استخدم البحث الحالي 
استخدام وسائل الإعلام الجديد كأداة لو، وقد تضمن ثلاثة أبعاد ىم: البعد المعرفي، 

( عبارات، ويصبح 10الوجداني، والمياري؛ بحيث شمل كل بعد من الأبعاد الثلاثة )
 ( عبارة بالمقياس.30إجمالي العبارات )

 صدق المقياس -

س الاتجاىات عمى ما تم طرحو في البحث الحالي استند الباحث في بنائو لمقيا
من دراسات سابقة وبعض الأدبيات المتعمقة بمقاييس الاتجاىات، كما اعتمد عمى 
صدق المحكمين لمتحقق من صدق المقياس، حيث تم عرض المقياس في صورتو 
 الأولية عمى عدد من السادة المحكمين من أساتذة الإعلام وعمم النفس والمناىج وطرق
 التدريس، وجاءت آراؤىم مؤكدة لصلاحية الأداة لجمع البيانات التي أُعدت من أجميا.

 ثبات المقياس -

وذلك من خلال حساب معامل ألفا كرونباخ لممقياس، وقد جاءت قيمة معامل 
( وىي قيمة مرتفعة تؤكد عمى ثبات المقياس، كما يتضح من الجدول 00810ألفا )
 التالي:

 
 ألفا كرونباخ لممقياس حساب معامل( 1جدول )
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مقياس اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل 
 عدد العبارات معامل ألفا كرونباخ الإعلام الجديد

 30 00810 درجة المقياس الكمي
 

 المعالجة الإحصائية لمبيانات: -

 تم إجراء التحميل الإحصائي لبيانات الدراسة من خلال الخطوات التالية: 
، 2، 3، 4، 5ات عينة البحث عن طريق إعطاء القيم الآتية )ترميز استجاب -

بشدة، أوفق، محايد،  )أوافق( لكل بديل من بدائل المقياس عمى التوالي 1
معارض، معارض بشدة(، مع مراعاة تصحيح العبارات السالبة في المقياس 

 (.5، 4، 3، 2، 1بحيث تصبح درجاتيا )
-Independent Samples Tاستخدام اختبار ت لممجموعات المستقمة  -

Test )لدلالة الفروض الخاصة بعينة البحث وفقًا )لمحل الإقامة/ الجنس. 

 نتائج البحث
 أولًا: النتائج العامة لمبحث:

 يوضح معدل استخدام عينة البحث لوسائل الإعلام الجديد (2جدول )

 إجمالي العينة حضر ريف معدل الاستخدام
 % ك % ك % ك

 77.25 309 81.77 157 73.08 152 دائمًا
 18.75 75 18.23 35 19.23 40 أحيانًا
 4 16 - - 7.69 16 أبدًا

 %100 400 %100 192 %100 208 الإجمالي
أن معدلات استخدام سكان الريف من عينة البحث الجدول السابق يتضح من   

م %(، وبمغت نسبة من يستخدمون وسائل الإعلا73.08قد بصورة دائمة قد بمغت )
%(، وبمغت نسبة عدم استخدام وسائل الإعلام الجديد 19.23الجديد منيم أحيانًا )

%(، وقد يرجع ذلك إلى أن خدمات الإنترنت بالريف أحيانُا تعوق الحصول 7.69)
عمى خدمة جيدة لموصول لشبكة الإنترنت بالريف، في حين جاءت نسبة استخدام 

%(، 81.77الحضر من عينة البحث ) وسائل الإعلام الجديد بصورة دائمة من سكان



 

319 

 2020 مايوـ والعشرين  الثامنـ العدد  السادسالمجمد 

 مجلة البحوث في مجالات التربية النوعية

%(، بينما لم 18.23وبمغت نسبة من يستخدمون وسائل الإعلام الجديد منيم أحيانًا )
 يكن ىناك من لا يستخدم وسائل الإعلام الجديد من سكان الحضر من عينة البحث.

ويتفق ذلك جزئيًا مع ما توصمت إليو دراسة )عبد الله عبد الله محمد الوزان،  
( والتي توصمت إلى أن النسبة الأكبر من عينة البحث تستخدم شبكة الإنترنت 2015

 %( من العينة.69"دائمًا" والتي بمغت )
 يوضح عدد ساعات استخدام عينة البحث لوسائل الإعلام الجديد (3جدول )

 % ك عدد الساعات
 14 56 ساعة واحدة
 16 64 ساعتان

 18 72 ثلاث ساعات
 52 208 أكثر من ذلك
 %100 400 الإجمالي

أن ارتفاع عدد ساعات استخدام الشباب الجامعي الجدول السابق يتضح من 
عينة البحث لوسائل الإعلام الجديد بشكل يومي، حيث بمغت نسبة من يستخدمونيا 

%( من العينة، يمييا نسبة من يستخدمون وسائل 52لأكثر من ثلاث ساعات يوميًا )
%( لمستخدمي 16%(، ثم )18ات يوميًا والتي بمغت )الإعلام الجديد لثلاث ساع

( لمستخدمي وسائل الإعلام الجديد 14وسائل الإعلام الجديد لساعتين يوميًا، وأخيرًا )
لساعة واحدة يوميًا، ويشير ذلك إلى ارتفاع عدد الساعات التي يقضييا الشباب 

أكثر فئات المجتمع  الجامعي في استخدام وسائل الإعلام الجديد يوميًا، حيث أنيم ن
 استخدامًا لتمك الوسائل. 

 
 
 
 

 يوضح الأوقات المفضمة لدى عينة البحث لاستخدام وسائل الإعلام الجديد (4جدول )

 % ك الفترة
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 48 192 عمى مدار اليوم
 10 40 الفترة الصباحية
 4 16 فترة الظييرة
 24 96 فترة المساء
 14 56 فترة السيرة
 %100 400 الإجمالي

أن أكثر الأوقات تفضيلًا بين عينة البحث الجدول السابق تضح من ي  
%( 48في استخداميم لوسائل الإعلام الجديد ىو "عمى مدار اليوم" والتي بمغت نسبة )

من العينة وىي النسبة الأكبر من طلاب عينة البحث، يمييا "فترة المساء" والتي بمغت 
%(، ثم " الفترة الصباحية" بنسبة 14%(، يمييا "فترة السيرة" بنسبة بمغت )24)
%( فقط من عينة 4%(، بينما جاءت "فترة الظييرة" في الترتيب الأخير بنسبة )10)

 البحث.
والتي توصمت إلى  (2020، عبد الله القحطاني)دراسة ويتفق ذلك جزئيًا مع  

%( من طلاب الجامعة يستخدمون وسائل الإعلام الجديد عمى مدار 44.4أن نسبة )
يوم، والتي كانت بدروىا النسبة الأكبر من بين نسب استخدام عينة البحث لاستخدام ال

 وسائل الإعلام الجديد.
بينما يختمف ذلك جزئيًا مع ما توصمت إليو دراسة )عبد الله عبد الله محمد  
( والتي توصمت إلى أن النسبة الأكبر من طلاب الجامعة من عينة 2015الوزان، 

 -والذي يعد واحدًا من أكثر وسائل الإعلام الجديد استخدامًا-ويتر البحث يستخدمون ت
 %( من عينة البحث.45في فترة المساء بنسبة بمغت )

 
 
 
 

 يوضح الأجيزة المفضمة لدى عينة البحث لاستخدام وسائل الإعلام الجديد (5جدول )

 % ك الوسيمة
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 84 336 الياتف المحمول
 9.75 39 الحاسب الشخصي

 6.25 25 التابمت
 %100 400 الإجمالي

أن الياتف المحمول ىو أكثر الأجيزة التي يستعين الجدول السابق يتضح من  
بيا الشباب الجامعي من عينة البحث في استخدام وسائل الإعلام الجديد حيث بمغت 
نسبة من يفضمون استخدم الياتف المحمول في استخدام وسائل الإعلام الجديد 

%(، بينما جاء "التابمت" 9.75و "الحاسب الشخصي" بنسبة )%( من العينة، يمي84)
%( من مفردات العينة، ويرى الباحث أن السبب في 6.25في المقام الأخير بنسبة )

ذلك يرجع لممرونة الكبيرة التي يتيحيا الياتف المحمول لممستخدمين من الشباب 
 الجامعي بالإضافة سيولة التعامل معو وحممو في أي مكان.

( والتي 2017فق ذلك مع ما توصمت إليو دراسة )فاطمة الزىراء دريم، ويت 
توصمت إلى أن الياتف المحمول ىو أكثر الوسائط التي يستخدميا طلاب الجامعة 

 % من عينة الدراسة.36بنسبة 

 يوضح أكثر وسائل الإعلام الجديد استخداما لدى عينة البحث (6جدول )    

 % ك الوسيمة

 82 328 الفيس بوك
 41.2 168 يوتيوب
 11.8 48 تويتر

 21.6 88 انستجرام
 23.5 96 المواقع الإخبارية

 9.8 40 الصحف الإلكترونية
 %100 400 الإجمالي

أن أكثر وسائل الإعلام الجديد استخدامًا الجدول السابق يتضح من   
ل بنسبة بين الشباب الجامعي عينة البحث ىو " الفيس بوك" حيث احتل الترتيب الأو 

%(، والمواقع الإخبارية في 41.2%(، يميو "يوتيوب" في الترتيب الثاني بنسبة )82)
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%(، ثم "انستجرام" في الترتيب الرابع بنسبة بمغت 23.5الترتيب الثالث بنسبة )
%(، وجاءت " الصحف 11.8%(، و"تويتر" في الترتيب الخامس بنسبة )21.6)

 %( من عينة البحث.9.8بة )الإلكترونية في المرتبة الأخيرة بنس
ويختمف ذلك مع ما توصمت إليو دراسة ) سوسن بنت عبد الله الحربي،  
( والتي توصمت إلى أن أكثر موقع "تويتر" ىو اكثر وسائل الإعلام الجديد التي 2018

يستخدميا أفراد عينة الدراسة، والتي جاء بيا "إنستجرام" في الترتيب الثالث من حيث 
لإعلام الجديد استخداما، كما يختمف ذلك مع ما توصمت إليو دراسة )عبد أكثر وسائل ا

( والتي توصمت إلى أن "تويتر" ىو أكثر وسائل 2015الله عبد الله محمد الوزان، 
الإعلام الجديد لدى طلاب الجامعة من عينة البحث، بينما يتفق معيا في أن "يوتيوب" 

 ل الإعلام الجديد استخدامًا.جاء في الترتيب الثاني من حيث أكثر وسائ

 يوضح دوافع استخدام عينة البحث لوسائل الإعلام الجديد (7جدول )      

 % ك السبب

 22 88 التواصل مع الآخرين
 9.25 37 متابعة الأحداث المحمية والعالمية

الاطلاع عمى المعمومات المرتبطة 
 بمجال الدراسة

115 28.75 

 40 160 التسمية والترفيو
 %100 400 لإجماليا

أن "التسمية والترفيو" جاءت في مقدمة دوافع الجدول السابق يتضح من  
استخدام الشباب الجامعي من عينة البحث لوسائل الإعلام الجديد بنسبة بمغت 

" بنسبة الاطلاع عمى المعمومات المرتبطة بمجال الدراسة %(، يمييا "40)
متابعة  %(، في حين جاءت "22سبة )" بنالتواصل مع الآخرين%(، ثم "28.75)

" في المرتبة الأخيرة لدوافع دوافع استخدام الشباب الجامعي الأحداث المحمية والعالمية
 من عينة البحث لوسائل الإعلام الجديد.

 يوضح درجة ثقة عينة البحث في مصداقية ما يتم نشره عبر وسائل الإعلام الجديد (8جدول )
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 % ك درجة الثقة

 5 20 عالية
 62 248 متوسطة
 29.25 117 منخفضة
 3.75 15 منعدمة
 %100 400 الإجمالي

أن درجة الثقة فيما يتم نشره عبر وسائل الإعلام الجدول السابق يتضح من  
%(، وبدرجة "متوسطة" بنسبة 5الجديد لدى عينة البحث جاءت بدرجة "عالية" بنسبة )

%(؛ 3.75ودرجة "منعدمة" بنسبة )%(، 29.25%(، وبدرجة "منخفضة" بنسبة )62)
مما يشير إلى أن النسبة الأكبر من عينة البحث تثق فيما يتم نشره عبر وسائل الإعلام 

 الجديد بدرجة "متوسطة".
ويتفق ذلك جزئيًا مع ما توصمت إليو دراسة )جمال الدين بحري، موسى تارش،  
حث في مضامين الإعلام ( والتي توصمت إلى أن نسبة الذين يثقون من عينة الب2016

 التقميدي أكبر من نسبة من يثقون في مضامين الإعلام الجديد.
 يوضح أىم الموضوعات التي يتابعيا أفراد عينة البحث عبر وسائل الإعلام الجديد (9جدول )

 % ك الموضوعات
 26.25 105 الموضوعات التعميمية
 6 24 الموضوعات السياسية
 17.75 71 الموضوعات الرياضية
 23.25 93 الموضوعات الدولية
 7.25 29 الموضوعات الدينية
 5.5 22 الموضوعات الصحية
 14 56 الموضوعات الفنية

 %100 400 الإجمالي
أن "الموضوعات التعميمية" جاءت في الجدول السابق يتضح من   

سائل أىم الموضوعات التي يتابعيا أفراد عينة البحث عبر و الترتيب الأولى من حيث 
" في الترتيب الثاني الموضوعات الدولية%(، وجاءت "26.25بنسبة ) الإعلام الجديد
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" في الترتيب الثالث بنسبة الموضوعات الرياضية (، بينما جاءت "23.25بنسبة )
 %(، يمييا "14" في الترتيب الرابع بنسبة )الموضوعات الفنية %(، ثم "17.75)

الموضوعات  %(، ثم "7.25خامس بنسبة )" في الترتيب الالموضوعات الدينية
" الموضوعات الصحية %(، في حين جاءت "6" في الترتيب السادس بنسبة )السياسية

 %(.5.5في الترتيب السابع بنسبة )
ويختمف ذلك مع ما توصمت إليو دراسة )جمال الدين بحري، موسى تارش،  
لموضوعات التي تشغل ( والتي توصمت إلى أن القضايا الاجتماعية ىي أكثر ا2016

اىتمام عينة البحث، يمييا القضايا السياسية في المرتبة الثانية، ثم القضايا الاقتصادية 
 (2020، عبد الله القحطاني)دراسة كما يختمف مع ما توصمت إليو الثالثة، في المرتبة 

ولاتي توصمت إلى أن الموضوعات الرياضية ىي أكثر الموضوعات التي يبحث عنيا 
ب الجامعة عبر وسائل الإعلام الجديد، يمييا الموضوعات الثقافية في الترتيب طلا

الثاني، ثم الموضوعات الإخبارية في الترتيب الثالث، ثم الموضوعات العممية في 
 الترتيب الرابع، ثم الموضوعات الاجتماعية والدينية والفنية عمى الترتيب.

 عبر وسائل الإعلام الجديديوضح إنتاج عينة البحث لممحتوى ( 10جدول )

 معدل الاستخدام
 إجمالي العينة إناث ذكور

 % ك % ك % ك
 17.25 69 12.07 28 24.40 41 دائمًا
 63 252 60.34 140 66.67 112 أحيانًا
 19.75 79 27.59 64 8.93 15 أبدًا

 %100 400 %100 232 %100 168 الإجمالي
المحتوى عبر وسائل الإعلام الجديد  أن عممية إنتاجالجدول السابق يتضح من 

%(، بينما نسبة من ينتجون 24.40لدى الذكور من عينة البحث بصورة دائمًا بمغت )
%(، في حين بمغت 66.67بمغت ) أحيانا المحتوى عبر وسائل الإعلام الجديد منيم

%(؛ مما يشير إلى أن النسبة الأكبر من الذكور 8.93نسبة من لا ينتجون المحتوى )
ن عينة البحث من الشباب الجامعي ينتجون محتوى خاص بيم عبر وسائل الإعلام م

الجديد بدرجة "أحيانًا"، كما يتضح أن عممية إنتاج المحتوى عبر وسائل الإعلام الجديد 
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%(، بينما نسبة من ينتجون 12.07لدى الإناث من عينة البحث بصورة دائمًا بمغت )
%(، في حين بمغت 60.34بمغت )أحيانا د منين المحتوى عبر وسائل الإعلام الجدي

%(؛ مما يشير إلى أن النسبة الأكبر من الإناث 27.59نسبة من لا ينتجون المحتوى )
من عينة البحث من الشباب الجامعي ينتجون محتوى خاص بيم عبر وسائل الإعلام 

 الجديد بدرجة "أحيانًا".
 علام الجديديوضح المزايا التي توفرىا وسائل الإ( 11جدول )

 % ك المزايا
 14 56 التفاعمية

 27.5 110 الكم اليائل من المعمومات
 6 24 توافر المعمومات بمغات عديدة
 10 40 التحديث المستمر لما يتم نشره

الإتاحة الدائمة في أي وقت ومن أي 
 مكان

170 42.5 

 %100 400 الإجمالي
" في أي وقت ومن أي مكان الإتاحة الدائمة أن " الجدول السابقيتضح من 

%(، يمييا 42.5جاءت في مقدمة المزايا التي تقدميا وسائل الإعلام الجديد بنسبة )
 %(، ويمييا "14%(، ثم "التفاعمية" بنسبة )27.5"الكم اليائل من المعمومات" بنسبة )

توافر المعمومات بمغات  %(، ثم جاء "10" بنسبة )التحديث المستمر لما يتم نشره
 %( من عينة البحث.6" في المرتبة الأخيرة بنسبة بمغت )دةعدي

 ثانيًا: نتائج اختبار الفروض:
لتحليل البيانات  (SPSS)استخدم الباحث برنامج التحميل الإحصائي  

 واستخلاص النتائج، وفيما يلي عرض ذلك:

 

 

 لمبحث:  الأولالتحقق من الفرض  -1
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يوجد فروق دالة و " والذي ينص عمى أنلمبحث  الأوللمتحقق من الفرض 
إنتاجيم لممحتوى عبر بين أفراد عينة البحث في  (0005) ≥إحصائيًا عند مستوى 

  ")ذكور/ إناث( لصالح الذكور تغير النوعتُعزى لمالإعلام الجديد  وسائل
ام الباحث بإجراء اختبار "ت" لمعينات المستقمة يق من خلالتم التحقق: 

Independent Samples T-Testد التأكد من فرضيات الاختبار وشروطو ، وبع
 كانت النتائج كالتالي:

 

نتائج اختبار "ت" لمفرق بين متوسطي درجات أفراد عينة البحث تبعًا لمتغير  يوضح (12جدول )
 محل الإقامة )ريف/ حضر(

 

الدلالة 
 الإحصائية

القيمة 
الانحراف  قيمة ت الاحتمالية

 المعياري
المتوسط 
 محل العدد الحسابي

 الإقامة
غير دال 

 1.894 0.064 إحصائيًا
 ذكر 168 2.1364 0.56023
 أنثى 232 1.8214 0.61183

 

يتضح من بيانات الجدول السابق أن متوسط درجات أفراد عينة البحث من 
( وىو أعمى من متوسط 0.56023( درجة بانحراف معياري )2.1364الذكور بمغ )

( درجة بانحراف معياري 1.8214البالغ ) درجات أفراد عينة البحث من الإناث
( أكبر 0.064( بقيمة احتمالية )1.894(؛ كما جاءت نتيجة اختبار "ت" )0.61183)

دال إحصائيًا عند  فروق(؛ وعميو وجد الباحث أنو لا يوجد 0.05من مستوى الدلالة )
بين أفراد عينة البحث في إنتاجيم لممحتوى عبر وسائل ( بين 0005)  ≥مستوى 

وبالتالي يتم رفض ، لصالح الذكور الإعلام الجديد تُعزى لمتغير النوع )ذكور/ إناث(
 الفرض الأول لمبحث.

ما يشير إلى أن متغير النوع لم يكن مؤثرًا عمى إنتاج الشباب الجامعي عينة  
ويتفق ذلك مع ما توصمت إليو الدراسة لممحتوى عبر وسائل الإعلام الجديد المختمفة، 

( والتي توصمت إلى عدم وجود فروق 2015د الله عبد الله محمد الوزان، دراسة )عب
ذات دلالة إحصائية بين الذكور والإناث من طلاب الجامعات في معدل استخداميم 

 لوسائل الإعلام الجديد والتي تمثمت في موقع "تويتر" كأحد وسائل الإعلام الجديد.
 لمبحث:  الثانيالتحقق من الفرض  -2
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يوجد فروق دالة والذي ينص عمى أنو " لمبحث  الثانيلفرض لمتحقق من ا
بين أفراد عينة البحث في معدل استخداميم لوسائل  (0005) ≥إحصائيًا عند مستوى 

  تُعزى لمحل الإقامة )ريف/ حضر( لصالح سكان الحضر"الإعلام الجديد 
 ام الباحث بإجراء اختبار "ت" لمعينات المستقمةيقمن خلال  تم التحقق:

Independent Samples T-Test وبعد التأكد من فرضيات الاختبار وشروطو ،
 كانت النتائج كالتالي:

 

لوسائل الإعلام  أفراد عينة البحث معدل استخدامنتائج اختبار "ت" لمفرق بين يوضح  (13جدول )
 تبعًا لمتغير محل الإقامة )ريف/ حضر( الجديد

 

الدلالة 
 الإحصائية

القيمة 
 الاحتمالية

الانحراف  قيمة ت
 المعياري

المتوسط 
 الحسابي

محل  العدد
 الإقامة

دال 
 إحصائيًا

0.007 2.854 
 حضر 192 2.7917 0.41485
 ريف 208 2.2692 0.82741

 

يتضح من بيانات الجدول السابق أن متوسط درجات أفراد عينة البحث من 
وىو أعمى من ( 0.41485( درجة بانحراف معياري )2.7917سكان الحضر بمغ )

( درجة بانحراف 2.2692متوسط درجات أفراد عينة البحث من سكان الريف البالغ )
( بقيمة احتمالية 2.854(؛ كما جاءت نتيجة اختبار "ت" )0.82741معياري )

 ةق دالو (؛ وعميو وجد الباحث أنو يوجد فر 0.05( أصغر من مستوى الدلالة )0.007)
ن أفراد عينة البحث في معدل استخداميم لوسائل بي( 0005)  ≥إحصائيًا عند مستوى 

وبالتالي يتم ، الإعلام الجديد تُعزى لمحل الإقامة )ريف/ حضر( لصالح سكان الحضر
 قبول الفرض الثاني لمبحث.

مما يشير إلى أن متغير محل الإقامة )ريف/ حضر( كان لو دور في اختلاف  
 ائل الإعلام الجديد المختمفة.معدل استخدام الشباب الجامعي عينة الدراسة لوس

 
 

 لمبحث:  لثالثالتحقق من الفرض ا -3
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يوجد فرق دال والذي ينص عمى أنو " لمبحث  الثالثلمتحقق من الفرض 
( بين متوسطي درجات أفراد عينة البحث في مقياس 0505) ≥عند مستوى إحصائيًا 

محل الإقامة اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد تُعزى ل
  )ريف/ حضر( لصالح سكان الحضر"

ام الباحث بإجراء اختبار "ت" لمعينات المستقمة يقمن خلال  تم التحقق:
Independent Samples T-Test وبعد التأكد من فرضيات الاختبار وشروطو ،

 كانت النتائج كالتالي:
 

د عينة البحث تبعًا لمتغير نتائج اختبار "ت" لمفرق بين متوسطي درجات أفرا يوضح (14جدول )
 محل الإقامة )ريف/ حضر(

 

الدلالة 
 الإحصائية

القيمة 
 الاحتمالية

الانحراف  قيمة ت
 المعياري

المتوسط 
 الحسابي

محل  العدد
 الإقامة

دال 
 إحصائيًا

0.000 4.566 
 حضر 192 110.38 9.352
 ريف 208 105.88 9.861

 

درجات أفراد عينة البحث من  يتضح من بيانات الجدول السابق أن متوسط
( وىو أعمى من 9.352( درجة بانحراف معياري )110.38سكان الحضر بمغ )

( درجة بانحراف 105.88متوسط درجات أفراد عينة البحث من سكان الريف البالغ )
( 0.000( بقيمة احتمالية )4.566(؛ كما جاءت نتيجة اختبار "ت" )9.861معياري )

(؛ وعميو وجد الباحث أنو يوجد فرق دال إحصائيًا 0.05ة )أصغر من مستوى الدلال
 اتجاىات مقياس في البحث عينة أفراد درجات متوسطي بين( 0005)  ≥عند مستوى 

معي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد تُعزى لمحل الإقامة )ريف/ الجا الشباب
 .وبالتالي يتم قبول الفرض الثالث لمبحث، حضر( لصالح سكان الحضر

مما يشير إلى أن متغير محل الإقامة )ريف/ حضر( كان لو دور في اختلاف  
اتجاىات استخدام الشباب الجامعي عينة الدراسة نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد 
براىيم محمد أبو المجد،  المختمفة، مما يتفق جزئيًا مع دراسة )حازم أنور البنا، وا 

ود فروق دالة إحصائيًا بين متوسطي رتب وج( والتي توصمت نتائجيا إلى 2017
درجات المجموعة التجريبية في الريف والحضر عمى مقياس الوعي بميارة إنتاج 
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المحتوى في وسائل الإعلام الجديد في التطبيق البعدي لصالح الشباب الجامعي 
 لمحضر.
 لمبحث:  الرابعالتحقق من الفرض  -4

يوجد فرق دال مى أنو " والذي ينص علمبحث  الرابعلمتحقق من الفرض 
( بين متوسطي درجات أفراد عينة البحث في مقياس 0505) ≥عند مستوى إحصائيًا 

اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد تُعزى لمتغير النوع 
 )ذكور/ إناث( لصالح الذكور"

تقمة ام الباحث بإجراء اختبار "ت" لمعينات المسيق من خلالتم التحقق: 
Independent Samples T-Test وبعد التأكد من فرضيات الاختبار وشروطو ،

 كانت النتائج كالتالي:
 

نتائج اختبار "ت" لمفرق بين متوسطي درجات أفراد عينة البحث تبعًا لمتغير يوضح  (15جدول )
 محل الإقامة )ريف/ حضر(

 

الدلالة 
 الإحصائية

القيمة 
 الاحتمالية

الانحراف  قيمة ت
 لمعياريا

المتوسط 
 الحسابي

محل  العدد
 الإقامة

غير دال 
 إحصائيًا

 ذكر 168 106.86 9.526 0.916 0.360
 أنثى 232 105.98 9.529

 

يتضح من بيانات الجدول السابق أن متوسط درجات أفراد عينة البحث من 
( وىو أعمى من متوسط 9.526( درجة بانحراف معياري )106.86الذكور بمغ )

( درجة بانحراف معياري 105.98أفراد عينة البحث من الإناث البالغ ) درجات
( أكبر 0.360( بقيمة احتمالية )0.916(؛ كما جاءت نتيجة اختبار "ت" )9.529)

(؛ وعميو وجد الباحث أنو لا يوجد فرق دال إحصائيًا عند 0.05من مستوى الدلالة )
بحث في مقياس اتجاىات ( بين متوسطي درجات أفراد عينة ال0005)  ≥مستوى 

لمتغير النوع )ذكور/ إناث( الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد تُعزى 
 وبالتالي يتم رفض الفرض الرابع لمبحث.، لصالح الذكور

ما يشير إلى أن متغير النوع لم يكن مؤثرًا عمى اتجاىات الشباب الجامعي  
مع لام الجديد المختمفة، وىو ما يتفق جزئيًا عينة الدراسة نحو استخدام وسائل الإع
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والتي توصمت ( 2015دراسة )أسامة عبد الرحيم عمي وأحمد عادل عبد الفتاح محمد،
إلى عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات الذكور والإناث 

 بالمجموعة التجريبية في التطبيق البعدي لاختبار المواقف.
 :أىم نتائج البحث

 توصل البحث إلى عدة نتائج من أىميا: 
أن معدلات استخدام سكان الريف من عينة البحث قد بصورة دائمة قد بمغت  .1

%(، وبصورة أبدًا بنسبة 19.23%(، وبصورة أحيانًا بنسبة )73.08)
%(، في حين جاءت نسبة استخدام وسائل الإعلام الجديد بصورة دائمًا 7.69)

%(، وبصورة أحيانًا بنسبة 81.77ث )من سكان الحضر من عينة البح
  أبدًا.%(، بينما لم يكن ىناك من لا يستخدم وسائل الإعلام الجديد 18.23)

ارتفاع عدد ساعات استخدام الشباب الجامعي عينة البحث لوسائل الإعلام  .2
الجديد بشكل يومي، حيث بمغت نسبة من يستخدمونيا لأكثر من ثلاث 

 ة.%( من العين52ساعات يوميًا )
أن أكثر الأوقات تفضيلًا بين عينة البحث في استخداميم لوسائل الإعلام  .3

%( من العينة وىي النسبة 48الجديد ىو "عمى مدار اليوم" والتي بمغت نسبة )
 الأكبر من طلاب عينة البحث.

أن الياتف المحمول ىو أكثر الأجيزة التي يستعين بيا الشباب الجامعي من  .4
وسائل الإعلام الجديد حيث بمغت نسبة من يفضمون  عينة البحث في استخدام

%( من 84استخدم الياتف المحمول في استخدام وسائل الإعلام الجديد )
 العينة.

أن أكثر وسائل الإعلام الجديد استخدامًا بين الشباب الجامعي عينة البحث ىو  .5
 %(.82" الفيس بوك" حيث احتل الترتيب الأول بنسبة )

يو" جاءت في مقدمة دوافع استخدام الشباب الجامعي من أن "التسمية والترف .6
 %( من عينة البحث.40عينة البحث لوسائل الإعلام الجديد بنسبة بمغت )

أن النسبة الأكبر من عينة البحث تثق فيما يتم نشره عبر وسائل الإعلام  .7
 الجديد بدرجة "متوسطة".
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أىم حيث أن "الموضوعات التعميمية" جاءت في الترتيب الأولى من  .8
بنسبة  الموضوعات التي يتابعيا أفراد عينة البحث عبر وسائل الإعلام الجديد

(26.25.)% 
إلى أن النسبة الأكبر من كل من الذكور والإناث من عينة البحث من الشباب  .9

الجامعي ينتجون محتوى خاص بيم عبر وسائل الإعلام الجديد بدرجة 
 "أحيانًا".

" جاءت في مقدمة المزايا التي وقت ومن أي مكانالإتاحة الدائمة في أي  أن " .10
 %(.42.5تقدميا وسائل الإعلام الجديد بنسبة )

بين أفراد عينة البحث  (0005) ≥لا يوجد فروق دالة إحصائيًا عند مستوى   .11
)ذكور/  تغير النوعتُعزى لمفي إنتاجيم لممحتوى عبر وسائل الإعلام الجديد 

 .إناث(
بين أفراد عينة البحث في  (0005) ≥عند مستوى يوجد فروق دالة إحصائيًا  .12

تُعزى لمحل الإقامة )ريف/ حضر( معدل استخداميم لوسائل الإعلام الجديد 
 .لصالح سكان الحضر

( بين متوسطي درجات أفراد 0005) ≥عند مستوى يوجد فرق دال إحصائيًا  .13
علام عينة البحث في مقياس اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإ

 .الجديد تُعزى لمحل الإقامة )ريف/ حضر( لصالح سكان الحضر
( بين متوسطي درجات أفراد 0005) ≥عند مستوى يوجد فرق دال إحصائيًا لا  .14

عينة البحث في مقياس اتجاىات الشباب الجامعي نحو استخدام وسائل الإعلام 
 .الجديد تُعزى لمتغير النوع )ذكور/ إناث(

 توصيات البحث:
ندوات التثقيفية لتوعية الشباب الجامعي بالاستخدام الأمثل لوسائل عقد ال -

 الإعلام الجديد.
إقامة مراكز تختص بالتربية الإعلامية لممساىمة في تعزيز الاتجاىات  -

 الإيجابية لاستخدام وسائل الإعلام الجديد لدى الشباب الجامعي.
 لجديد.نشر الوعي بالتشريعات المنظمة لاستخدام وسائل الإعلام ا -
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إدراج التربية الإعلامية ضمن مناىج الكميات والمعاىد المختمفة التابعة لمتعميم  -
 العالي.

 التوسع في عقد ورش عمل حول التربية الإعلامية بين طلاب الجامعات. -
توفير كتيبات إرشادية مطبوعة أو إلكترونية تتعمق بالاستخدام الآمن لوسائل  -

 الإعلام الجديد.
شبكات الاجتماعية مثل الفيس بوك في إنشاء صفحات لمتعريف الاستفادة من ال -

 بسمبيات الإعلام الجديد.
 مقترحات البحث:

إجراء المزيد من الأبحاث حول اتجاىات طلاب المدراس بالمراحل التعميمية  -
 المختمفة نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد.

يس بالجامعات إجراء المزيد من الأبحاث حول اتجاىات أعضاء ىيئة التدر  -
 المصرية نحو استخدام وسائل الإعلام الجديد.

 والمصادر: المراجع

 أولًا: المراجع العربية:
(. الإعلام الجديد وانعكاساتو عمى التعرض لوسائل الاتصال 2015حريرة، أحمد طو العاقب ) بوأ

لخرطوم الجماىيري: دراسة تطبيقية عمى مجموعة من اساتذة وطلاب كمية الإعلام بولاية ا
 )رسالة دكتوراه غير منشورة(. جامعة أم درمان الاسلامية، أم درمان.

(. الرأي العام بين وسائل الإعلام التقميدية والإعلام 2016) ، وتارش، موسى.بحري، جمال الدين
الجديد: دراسة مسحية لعينة من طمبة قسم الإعلام والاتصال وقسم العموم السياسية بجامعة 

ورقمة،  -ورقمة )رسالة ماجستير غير منشورة(. جامعة قاصدي مرباح  -قاصدي مرباح 
 ورقمة.

(. فعالية برنامج تدريبى لتنمية الوعى 2017البنا، حازم أنور محمد، و أبو المجد، إبراىيم محمد. )
بميارة إنتاج المحتوى فى وسائل الإعلام الجديدة لدى الشباب الجامعى: دراسة شبو تجريبية 

كمية  -المجمة المصرية لبحوث الرأي العام: جامعة القاىرة  .التربية الإعلامية فى إطار مدخل
 .153-81، 4، ع16مركز بحوث الرأي العام، مج -الإعلام 
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(. دور الإعلام 2018الحربي، سوسن بنت عبدالله بن سعود، و سلامة، سحر مصطفى عبدالغنى. )
 -السعودي تجاه العلاقات العربية  الجديد في تشكيل المعارف السياسية لمشباب الجامعي

العربية: دراسة مسحية عمى عينة من طمبة جامعة الممك سعود بالرياض. المجمة العربية 
 .277 - 233،  19للاعلام والاتصال: الجمعية السعودية للاعلام والاتصال، ع

 في (. اتجاىات الشباب الجامعي المصري نحو مصداقية المضمون2015حسن، عبد الصادق. )
المواقع الإلكترونية الاسلامية بعد الثورات العربية: دراسة عمى عينة من طلاب الجامعات 

كمية  -الاقميمية المصرية. المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان: جامعة القاىرة 
 .255 - 209، 2قسم العلاقات العامة والإعلان، ع -الإعلام 

ير الإعلام الجديد عمى اليوية الثقافية: دراسة تطبيقية عمى شباب (. تأث2015حمد، إقبال محمد )
م )رسالة ماجستير غير منشورة(. جامعة أم 2015 - 2013ولاية الخرطوم في الفترة ما بين 

 درمان الاسلامية، أم درمان.

ت (. توظيف وسائل الإعلام الجديد في الترويج لبرامج وأنشطة العلاقا2018حمد، أمل السر خالد )
العامة بالجامعات: دراسة تطبيقية عمى عينة من مؤسسات التعميم العالي بدولة الامارات في 

م )رسالة دكتوراه غير منشورة(. جامعة أم درمان الاسلامية، ام  2016 - 2014الفترة 
 درمان.

(. دور الإعلام الجديد في تشكيل معارف واتجاىات 2016. )دعبد الجواالداغر، مجدي محمد 
اب الجامعي نحو ظاىرة الإرىاب عمى شبكة الانترنت: دراسة ميدانية. حوليات الآداب الشب

 - 9 ،453، الرسالة36مجمس النشر العممي، الحولية -والعموم الاجتماعية: جامعة الكويت 
298 . 

. المنصورة: 1(. التفاعمية والاندماج الرقمي في الإعلام الجديد. ط2018أحمد عادل. ) ،درويش
 ة العصرية لمنشر والتوزيع.المكتب

(. عنوان اليوية الثقافية لمطالب الجامعي في ظل الإعلام الجديد: 2017دريم، فاطمة الزىراء. )
مخبر  -دراسة ميدانية عمى طمبة جامعة وىران. مجمة دراسات: جامعة طاىري محمد بشار 

 . 145 - 131 ،12الدراسات الصحراوية، ع

جية الإعلام الجديد ماذا فعمت الإنترنت والشبكات الاجتماعية في (. سيكولو 2013حسنين. ) ،شفيق
 . القاىرة: دار فكر وفن لمطباعة والنشر والتوزيع.1.طالناس
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. عمَّان: دار أسامة 1(. الإعلام الجديد شبكات التواصل الاجتماعي. ط2014عمي خميل. ) ،شقرة
 لمنشر والتوزيع.

(. فعالية برنامج لتدريب طلاب 2015. )حعبد الفتادل ، ومحمد، أحمد عامعبد الرحيعمي، أسامة 
بالضوابط الأخلاقية للإعلام الجديد وتطبيقيم ليا: دراسة شبة  يعمى الوع التربويالإعلام 
المجمة المصرية لبحوث الرأي العام: جامعة القاىرة  .إطار مدخل التربية الاعلامية فيتجريبية 

 .301-223، 3، ع14عام، مجمركز بحوث الرأي ال -كمية الإعلام  -

(. دور الإعلام الجديد في تطوير ميارات المواطن الإعلامي 2015عمي، عزة قسم الله الصادق )
( )رسالة ماجستير غير منشورة(. 2014 - 2010بالتطبيق عمى المواطن السوداني الشاب )

 جامعة أم درمان الاسلامية، أم درمان.

. 1ت النفسية والاجتماعية أنواعيا ومدخل لقياسيا. ط(. الاتجاىا2010عماشة، سناء حسن. )
 القاىرة: مجموعة النيل العربية. 

مقاربات -(. الإعلام الجديد وتداعيات الموجة الاتصالية المعاصرة 2017أحمد محمود. ) ،عيساوي
 . القاىرة: دار الكتاب الحديث.1.ط -تحميمية منيجية

الجديد في تعزيز الثقافة المعموماتية: دراسة تطبيقية عمى  القحطاني، عبدالله. "دور الوسائل الإعلام
الآداب والعموم  -طلاب جامعة الممك عبدالعزيز بجدة." مجمة جامعة الممك عبدالعزيز 

 . 153 - 123(: 2020) 4، ع28الإنسانية: جامعة الممك عبدالعزيز مج

عارف الجميور الفمسطيني (. دور الإعلام الجديد في تشكيل م2016المبابيدي، ديما زىير )  
واتجاىاتو نحو قضايا المرأة: دراسة ميدانية في محافظات غزة )رسالة ماجستير غير منشورة(. 

 الجامعة الإسلامية )غزة(، غزة.

(. إستخدامات طلاب الجامعة لوسائل الإعلام الجديد تويتر 2015الوزان، عبدالله عبدالله محمد. )
الوعي البيئي: دراسة ميدانية عمى طلاب بعض الكميات والإشباعات المتحققة في زيادة 

بجامعة الحدود الشمالية المممكة العربية السعودية. مجمة بحوث العلاقات العامة الشرق 
 .101 - 64،  9الأوسط: الجمعية المصرية لمعلاقات العامة، ع

جتماعية لدي (. دور الإعلام الجديد في تشكيل الاتجاىات الا2015لقمان، خالد حسن أحمد )
الشباب السوداني: دراسة وصفية تحميمية عمى عينة من الشباب بولاية الخرطوم المستخدمين 
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م 2014م إلى ديسمبر 2013في الفترة من يناير  Whatsappو Facebookلموقعي 
 )رسالة ماجستير غير منشورة(. جامعة أم درمان الاسلامية، أم درمان.

 . القاىرة: المركز القومي لمترجمة.1لام الجديدة البديمة والناشطة. ط(. وسائل الإع2016ليفرو، ليا. )

(. دور وسائل الإعلام الجديد في تشكيل الرأي العام دراسة حالة عمى 2015محمد، محمد الراجي )  
الرأي العام النوعي المغربي )رسالة دكتوراه غير منشورة(. جامعة أم درمان الاسلامية، أم 

 درمان.

(. دور الاعلام الجديد في تشكيل الرأي العام: دراسة وصفية تحميمية 2015إبراىيم ) موسي، محمد
م )رسالة ماجستير 2015 2012عينة من طلاب الجامعات السودانية في الفترة من  عمى

 غير منشورة(. جامعة أم درمان الاسلامية، أم درمان.

: الدار العالمية . القاىرة1.طالإلكترونية (. الإعلام الجديد والجريمة2014عبدالحميم موسى. ) ،يعقوب
 لمنشر والتوزيع.
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